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Spotiebitele stale vic zajima plvod potravin a
hledaji moznosti, jak odliSit ty kvalitni. Jednim
zvoditek je znaCka, ktera oznaCuje puvod
potravin. V poslednich letech se v evropskych
zemich velmi intenzivné rozviji regionalni
znaCeni potravin jako reakce na zajem
zakaznika, ktefi hledaji alternativu
k unifikovanym  globalnim  znackam  [7].
Rostouci  zdjem  Ceskych  spotfebitell
o regionalni potraviny potvrdily vyzkumy
Ministerstva ~ zemédélstvi  provedené na
poslednich tfech rocnicich zemédélského
veletrhu Zemé Zivitelka v Ceskych Bud&jovicich
(http://eagri.cz/public/web/regionalni_potraviny
©2012), ale i posledni vyzkum TurCinkové a
Kalabové [12], které konstatovaly, ze
zdlraznéni mistniho plvodu potravinaiského
produktu  muze byt pro dany vyrobek
konkuren¢ni vyhodou a doporuduji, aby
producenti vice vyuzivali této pfileZitosti.

V souCasné dobé neexistuje zadna obecné
pouzivana definice regionalni potraviny. Jednu
znich nabizeji Van lttersum, Candel a
Meulenberg [3], ktefi definuji regionalni produkt
jako takovy, jehoz kvalita a/nebo proslulost
midze byt spojena sregionem, a jehoZz
marketing je postaven na uZiti jména regionu
svého plvodu. Podle Asociace regionalnich
agentur [1] maji regionalni znacky produktd
primdrmé  zviditelnit venkovské regiony a
podpofit rozvoj na uzemi, které je zajimave
svym pfirodnim a kulturnim bohatstvim. Na
vyrobky nebo sluzby, které se mohou uchazet o
takové znaceni, jsou kladeny rizné pozadavky.
Z principu je jasné, Ze musi spliovat pfedevsim
pozadavky, aby byly vdaném regionu
povazovany za tradiCni, mély by byt vyrobeny
zmistnich surovin a také byt néjakym
zpisobem vyjimeéné. Casto se objevuje také
pozadavek na podil ruéni prace i Setrnost
k zivotnimu prostredi.

Thilmany, Bond a Bond [11] potvrdili nutnost
zkoumat a pochopit motivy spotfebitell k

nakupu mistnich potravin, vysledky vyzkumu
jsou pak vyuzitelné pro marketingovou
komunikaci.  Mnoho  studii  provedenych
vzemich Evropské unie zkoumalo, zda
spotfebitelé vnimaji regionalni znacku jako
potvrzeni kvality produktu, jejich bezpeénosti a
pfinosy pro zdravi v pfipadé potravin.
Regionalni znacku jako indikator kvality
potvrdily napfiklad vyzkumy Van Ittersuma a
kol. [3] a Lobba [4]. To, Ze regionalni znacku
vnimaji spotfebitelé jako potvrzeni toho, ze se
jedna o bezpecnou potravinu, prokazaly jiné
vyzkumy (napf. Schupp a Gillespie [9]; Roosen,
Lusk a Fox [8]) Dvé studie Wirthgena [13], [14]
se zaméfily na vyzkum vybéru produktd
s regionalni znackou a na ochotu spotfebitell
pfispét k ochrané Zivotniho prostredi a podpofit
lokalni ekonomiku. Je nutné zminit, Ze tyto
studie se nezabyvaly aspekty kvality. Také je
tfeba podotknout, ze studie, které jsou
k dispozici, jsou jen obtizné srovnatelné. Lisi se
vybérem zkoumaného produktu, vybérem
regionu/mista zkoumani a také méfi rizné
aspekty vybéru potravin. Zfejmé také neexistuje
konsenzus, pokud je vlibec vtomto pfipadé
mozny, nad vlivem sociodemografickych faktoru
na preferenci lokalnich znacCek. Napfiklad vék
muze hrat pozitivni i negativni roli. Jak prokazali
Loureiro a Umberger [5], starSi spotfebitelé citi
vétsi napojeni na svij domovsky region. Navic,
vék obvykle koreluje sCasem stravenym
v regionu, ¢imz se muze prohlubovat emotivni
vztah kregionu [14] a tedy i k potravindm z
regionu. Na druhou stranu, starSi lidé byvaji
méné citlivi na oblast ochrany zivotniho
prostfedi a vlivu pesticidd v potravinach [5]. Je
tedy také mozné predpokladat, Ze starSi
spotfebitelé mohou méné vyhledavat lokalni
potraviny.

Déle mu0ze hrat roli pfi vybéru regionalnich
znaCek pohlavi. Muzi se méné zajimaji o
nutricni hodnoty a také otazky zdravé vyzivy [9],
coz je mozné pretavit do hypotézy, ze Zeny
budou vic upfednostiovat nakup lokalnich
potravin. Schupp a kol. [9] se také zabyvali
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vlivem vySe pfijmu na vybér potravin
s regionalni znackou a prokazal, Ze zajem o né
budou mit spiSe majetnéjsi lidé. U spotfebitell
s vy$8im vzdélanim se pfedpoklada, Zze budou
spiSe  hodnotit produkty podle  osobni
zkuSenosti a ceny nez podle znacky. Da se
tedy také oCekavat negativni vliv vzdélani na
vybér produktl s regionalni znackou [10].
DalSim faktorem je pfitomnost déti v rodiné. Jak
zjistili Marsden a Smith [6], rodiCe se ve vetsi
mife zajimaji 0 bezpecnost a kvalitu potravin a
mohou mit tedy VeétSi zajem o regionalni
znacky. Jinym faktorem m(Zze byt misto bydlisté
a stupen urbanizace. Spotfebitelé
z venkovskych oblasti spiSe upfednostiuji
lokalni potraviny a lidé ve méstech mu naopak
vénuji mensi pozornost [4].

1. REGIONALNi ZNACKY V KRAJI
VYSOCINA

Na VysoCiné jsou vsouCasné dobé dvé
regionalni znacky, které se udéluji mistnim

potravinam:  Regionalni  potravina  Kraje
Vysocina a VYSOCINA regionaini produkt®.

SoutéZ Regionalni potravina je projektem
Ministerstva zemédeélstvi uréenym na podporu
malych

a stfednich zemédélcu a producentd potravin v
jednotlivych krajich Ceské republiky. Znacku
Regionalni potravina maji pravo vyrobci na
ocenéné produkty uzivat Ctyfi roky. Projekt,
ktery ma za sebou tfi roéniky soutézi, si klade
za cil prosadit na ¢eském trhu kvalitni, tradi¢ni
nebo specialni potraviny a také podpofit
zaméstnanost v konkrétnim regionu. Ocenéné
vyrobky musi byt ze 70 % z lokalnich surovin a
mit vazbu na svij kraj, at uz tradiénim
zpUsobem vyroby nebo originaini regionalni
recepturou. Kraj VysoCina se zapojil uz do
prvniho roéniku a tuto znacku (viz Obr. 1)
ziskalo od roku 2010 celkem 20 vyrobku.

Obr. 1 Logo znacky Regionalni potravina Kraje Vyso¢ina

qegiondintpotray,,

Kraj vysocin®

Zdroj: http://eagri.cz/public/web/regionalni_potraviny©2012

Systém regionalniho znageni vyrobkl a sluzeb,
do kterého patfi znacka VYSOCINA regionalni
produkt®, je na narodni Urovni koordinovan
Asociaci regionélnich znacek, coz je sdruzeni
regionl s vlastni znackou. V kazdém regionu
pusobi regionalni koordinator, ktery zajistuje
spravu dané znacky, komunikuje s mistnimi
vyrobci a s Asociaci regionalnich znacek.
Znacku vyrobkim udéluje nezavisla certifikacni
komise (v kazdém regionu samostatnd) po
spInéni jednotnych pravidel, kterd ale mohou
byt pfizplsobena potfebam regionu. Je to dané

rozdilnymi podminkami a jedinecnymi tradicemi
jednotlivych regiond [1].

Viyrobky oznacené specialnim logem (viz Obr.
2) zékaznikovi signalizuji, ze tyto produkty
proSly procesem certifikace a garantuji tak
jejich  skute¢né pavod v Kraji  Vyso€ina.
K dneSnimu datu (srpen 2012) jej ziskalo 45
zajemcU, jen 17 znich vyrabi potraviny, jak
uvadi  portal pro  regionalni  znaceni
(www.regionalni-znacky.cz©2012). Prvni
regionalni  producenti pfitom ziskali své
certifikaty vroce 2007 (s platnosti od ledna
2008).
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Obr. 2 Logo VYSOCINA regionalni produkt®

S
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Mistni pdvod neni jedinou podminkou pro
udéleni znacky. ZnaCené vyrobky maji také
pfispivat k dobrému jménu regionu, proto musi
byt také kvalitni, Setrné vici Zivotnimu prostiedi
a jedineCné ve vztahu kVysocing, tedy
vyrobené tradicni technologii, ru¢né nebo z
mistnich surovin. Certifikat opraviujici pouZivat
znacku ziska ten vyrobce/poskytovatel sluzeb,
ktery spini dana kritéria, nejedna se tedy o
soutéz, jako v pfipadé znaCky Regionalni
potravina Kraje Vysocina.

2. CILE A METODIKA VYZKUMU

V' obecné poloze bylo cilem vyzkumu zjistit,
s jakymi sociodemografickymi charakteristikami
souvisi znalost regionalnich znacek potravin na
v Kraji VysoCina. Pfispévek pfinasi prvni
vysledky, kdy byly pomoci Pearsonova chi-
kvadrat testu o nezavislosti testovany tyto
hypotézy:

H1: Znalost regionalnich znacek potravin v Kraji
Vysocina nezavisi na pohlavi respondent.

H2: Znalost regionalnich znacek potravin v Kraji
Vysocina nezavisi na véku respondent.

H3: Znalost regionalnich znacek potravin v Kraji
VysoCina nezavisi na tom, zda respondenti Ziji
v domacnosti s détmi a na véku déti.

Primarni vyzkum byl veden pomoci osobniho
dotazovani, dotazniky byly vypInény za pomoci
tazateld. Vyzkum probéhl ve vSech okresnich
méstech Kraje Vysocina v kvétnu 2012, vybér
respondentu byl proveden na zékladé prostého
nahodného vybéru. Do dalSiho zpracovani bylo
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Zdroj: www.regionalni-znacky.cz©2012

zahrnuto 404 respondentl. Na ziskana data
pak byl nasledné pouzit Pearsonlv chi-kvadrat
test o nezavislosti, ktery testuje nulovou
hypotézu "znalost regionalnich znagek potravin
v Kraji VysoCina nezavisi na sledovanych
sociodemografickych charakteristikach".
Testova statistika, jejiz nulovou hodnotu
testujeme, je uvedena ve vztahu (1):

(1)

Pomoci statistického softwaru Statistica
byla pro kazdou hypotézu vypoétena p-hodnota
a pokud bylo p<0,05, byla nulové hypotéza
zamitnuta a byla pfijata hypotéza alternativni
Znalost regionalnich znacek potravin v Kraji
Vysocina zavisi na sledovanych
sociodemografickych charakteristikach.

3. VYSLEDKY

Vlyzkum prokazal, Ze spotiebitelé zkoumané
znaCky spiSe neznaji. Znalost loga znacky
Regionélni potravina Kraje VysoCina uvedlo
3589 % respondentd a logo znacky
VYSOCINA regionalni produkt® 23,55 %
respondentd. Jak je ale patrné zTab. 1,
spotfebitelé na Vysociné si pfi nakupu potravin
v§imaji informaci o plvodu potravin.
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Tab. 1: Spotiebitelé v Kraji Vysogéina, ktefi pfi nakupu potravin ¢tou na obalech informace o

jejich plvodu

Odpovéd Cetnost Relativni ¢etnost (%)
Vzdy 30 7,43
Velmi Casto 91 22,52
Obéas 146 36,14
Velmi zfidka 96 23,76
Nikdy 40 9,90
Neodpovédéli 1 0,25
Celkem 404 100

Zdroj: Vlastni vyzkum “Znalost regionalnich znaCek potravin v Kraji Viysocina®, 05/2012

Jak je dale mozné vidét zTab. 1, vétSina
respondentl pfi nakupu potravin ¢te na obalech
informace o jejich pldvodu obcas (36,14 %).
Cetnost odpovédi velmi zfidka (23,76%) a velmi
Casto (22,52 %) se pak malo odliSuje. Nejméné
je respondent(, ktefi informace o plvodu
potravin Ctou vzdy (7,43 %). Odpovédi tedy
osciluji kolem stfedni moZnosti obCas. Jeden

respondent na tuto otdzku neodpovedél (0,25
%).

regionalnich

TEST HYPOTEZY H1:
znacek  potravin
Vysocina nezavisi na pohlavi respondentt.

Znalost
v Kraji

Tab. 2: Zavislost znalosti znacky Regionalni potravina Kraj Vyso€ina na pohlavi respondentii

Znalost znacky Regionalni potravina Pohlavi: Pohlavi: Celkem
kraj Vyso€ina muz Zena
Ano 44 101 145
Relativni Cetnost odpovédi ano (%) 32,12 37,83
Ne 93 166 259
Relativni Cetnost odpovédi ne (%) 67,88 62,17
Celkem 137 267 404

Zdroj: Vlastni vyzkum “Znalost regionalnich znaCek potravin v Kraji Viysocina®, 05/2012

Tab. 2 pfinasi vysledky, ze kterych je patrné, ze
znalost znacky Regionalni potravina kraj
VlysoCina nezavisi na pohlavi respondentu. Jen
0 malo vice vnimaji tuto znaCku Zeny (32,12
%), nez muzi (37,83 %). Pro znaCku Regionalni

potravina Kraj Vyso€ina mlzeme tedy pfijmout
hypotézu H1: Znalost regionalnich znacek
potravin v Kraji Vysocina nezavisi na pohlavi
respondentd.
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Tab. 3: Zavislost znalosti znaéky VYSOCINA regionalni produkt na pohlavi respondentti

Znalost znacky Regionalni potravina Pohlavi: Pohlavi: Celkem
kraj Vysocina muz Zena
Ano 20 57 77
Relativni ¢etnost odpovédi ano (%) 14,60 21,35
Ne 17 210 327
Relativni ¢etnost odpovédi ne (%) 85,40 78,65
Celkem 137 267 404

Zdroj: Vlastni vyzkum “Znalost regionalnich znaCek potravin v Kraji Viysocina®, 05/2012

Podle vysledkl zahrnutych do Tab. 3 je mozne
konstatovat, Ze znalost znacky VYSOCINA
regionalni  produkt nezavisi na pohlavi

respondentd. Jen o malo vice vnimaji znacku
VYSOCINA regionalni produkt zeny (21,35 %),
nez muzi (14,60 %).

Tab. 4: Zavislost pohlavi respondent(i na znalosti znaéky VYSOCINA regionalni produkt. P-

hodnota Pearsonova Chi-kvadratu

Chi-kvadrat

SV

p

Pearsondv chi-kvadrat

2,673950

df=1

p=0,10200

Zdroj: Vlastni vyzkum “Znalost regionalnich znacek potravin v Kraji Vysocina®, 06/2012

P-hodnota  Pearsonova chi-kvadrat testu
nezavislosti vysla 0,10 (viz Tab. 4), tedy
hypotézu nezavislosti nezamitame na hladiné
vyznamnosti 5 %. Také pro tuto znacku
mizeme pfijmout hypotézu H1: Znalost
regionalnich znacek potravin v Kraji Vysocina
nezavisi na pohlavi respondentu.

3.2

TEST HYPOTEZY H2:
regionalnich

znacek  potravin
Vysocina nezavisi na véku respondentt.

Znalost
v Kraji

Jak je patmé zTab. 5, znalost znacky
Regionélni potravina Kraj Vyso€ina souvisi
s vékem respondentu.

Tab. 5: Zavislost véku respondentii na znalosti znacky Regionalni potravina Kraj Vysocina

Znalost znacky Regionalni potravina
kraj Vysocina Do 19 let 20-39 let 40-59 let 60 a vice let Celkem
Ano 4 79 55 7 145
Relativni Cetnost odpovédi ano (%) 18,18 33,91 45,83 24,14
Ne 18 154 65 22 259
Relativni ¢etnost odpovédi ne (%) 81,82 66,09 54,17 75,86
Celkem 22 233 120 29 404

Zdroj: Vlastni vyzkum “Znalost regionalnich znaCek potravin v Kraji Viysocina®, 05/2012

Nejméné znaCku Regionalni potravina Kraj
Vlyso€ina znaji respondenti ve véku do 19 let
a respondenti nad 59 let. Nejvice tuto znacku
znaji respondenti ve véku 40-59 let. Z vysledkd

je zfejmé, ze znalost této znacky roste s vékem
respondentu az 59 let, kdy povédomi o znadce

klesa.
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Tab. 6: Zavislost véku respondenti na znalosti znacky Regionalni potravina kraj Vysocina. P-

hodnota Pearsonova Chi-kvadratu.

Chi-kvadrat sV p

Pearsondv chi-kvadrat

10,29401 df=3 p=0,01623

Zdroj: Vlastni vyzkum “Znalost regionalnich znaCek potravin v Kraji Vysocina®, 05/2012

P-hodnota  Pearsonova chi-kvadrat testu
nezavislosti vySla 0,02 (viz Tab. 6), coz je
méné, nez hladina vyznamnosti 0,05, tedy
hypotézu H2 Znalost regionéalnich znacek
potravin v Kraji Vysocina nezavisi na véku
respondent, zamitame na hladiné
vyznamnosti 5 %. Byla prokazana zavislost

znalosti znacky Regionalni potravina Kraje
Vysocina na véku respondent.

Tab. 7 ukazuje, Ze znalost znacky VYSOCINA
regionalni produkt zavisi na véku respondent
jen malo.

Tab. 7: Zavislost véku respondentil na znalosti znaéky VYSOCINA regionalni produkt

Znalost znacky Regionalni potravina
kraj Vysoéina Do 19 let 20-39 let 40-59 let 60 a vice let Celkem
Ano 3 37 29 8 7
Relativni Cetnost odpovédi ano (%) 13,64 15,88 2417 27,59
Ne 19 196 9N 21 327
Relativni Cetnost odpovédi ne (%) 86,36 84,12 75,83 72,41
Celkem 22 233 120 29 404

Zdroj: Vlastni vyzkum “Znalost regionalnich znaCek potravin v Kraji Viysocina®, 05/2012

Na zékladé sloupcovych Cetnosti je z Tab. 7 je
vidét, Ze znalost znaCky roste svékem
respondentl. Odpovédi respondentl ve vékové

skupiné do 19 let a 20-39 let se jen malo lisi,
stejné tak odpovédi u vékové skupiny 40-59 let
anad 59 let.

Tab. 8: Zavislost véku respondenti na znalosti znaCky Vysocina regionalni produkt. P-hodnota

Pearsonova Chi-kvadratu.

Chi-kvadrat sV p

Pearsondv chi-kvadrat

5,342099 df=3 p=0,14839

Zdroj: Vlastni vyzkum “Znalost regionalnich znaCek potravin v Kraji Viysocina®, 05/2012

P-hodnota  Pearsonova chi-kvadrat testu
nezavislosti je rovna 0,15 (viz Tab. 8), cozZ je
vice, nez hladina vyznamnosti 0,05, tedy
hypotézu H2 Znalost regionalnich znacek
potravin v Kraji Vysocina nezavisi na véku
respondentt, pfijimame na hladiné vyznamnosti
5 %. Statisticky nebyla prokdzana zavislost
znalosti znagky VYSOCINA regionalni produkt
na véku respondentd.

3.3 TEST HYPOTEZY H3: Znalost
regionalnich  znacek potravin v Kraji
Vysocina nezavisi na tom, zda respondenti
Ziji v domacnosti s détmi a na véku déti.

Z dat uvedenych v Tab. 9 vyplyva, Ze znalost
znaCky Regiondlni potravina Kraj Vysocina
zavisi na situaci, zda maji nebo nemaji
respondenti déti a na véku déti.
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Tab. 9: Zavislost znalosti znacky Regionalni potravina kraj Vyso€ina na vyskytu déti v rodiné

a jejich véku.

Znalost znacky
Regionalni
potravina
Kraj Vysogina N%nggm Nav:ntgvujl Nav;tgvup Nav;tgvujl Nav;tgvujl S>Ot:tan'2:;'e Celkem
Ano 67 9 16 16 18 19 145
Rel. Cetnost
?(,‘/j(f)"’Védi a0l 30,88 34,62 55,17 47,06 39,13 36,54
Ne 150 17 13 18 28 33 259
Rel. Cetnost
odpovedine (%) | g9 1 65,38 44,83 52,94 60,87 6346
Celkem 217 26 29 34 46 52 404

Zdroj: Vlastni vyzkum “Znalost regionalnich znacek potravin v Kraji Vysocina®, 06/2012

Jak je dale vidét z Tab. 9, nejvySSi znalost
znacky je u respondentd s détmi navstévujicimi
ZS

(55,17 %). Se zvysujicim se vékem déti, které
maji respondenti, znalost znacky Regionalni
potravina Kraje VysoCina klesa. Zajimavou

informaci je, ze neznalost této znacky prokazuji
respondenti

a sdétmi navdtdvujicimi MS (65,38 %),
podobné jako bezdétni respondenti (69,12 %) a
respondenti s détmi, které uz ziji samostatné
(63,46 %).

Tab. 10: Zavislost znalosti znacky Regionalni potravina Kraj Vysoc€ina na vyskytu déti v rodiné a

jejich véku. P-hodnota Pearsonova Chi-kvadratu.

Chi-kvadrat sV p

Pearsondv chi-kv.

9,138555

df=5 p=0,10366

Zdroj: Vlastni vyzkum “Znalost regionalnich znacek potravin v Kraji Vysocina®, 06/2012

P-hodnota  Pearsonova chi-kvadrat testu
nezavislosti se rovna 0,10 (viz. Tab. 10), coz je
vice, nez hladina vyznamnosti 0,05, tedy
hypotézu H3: Znalost regionéalnich znacek
potravin v Kraji ViysoCina nezavisi na tom, zda
respondenti Ziji v domacnosti s détmi a na véku
déti nezamitame na hladiné vyznamnosti 5 %.
Statisticky nebyla prokazéna zavislost znalosti

znacky Regionalni potravina Kraje Vysocina na
vyskytu déti v rodiné a jejich véku.

Na zakladé dat uvedenych v Tab. 11 je mozné
konstatovat, Ze znalost znatky VYSOCINA
regionalni produkt zavisi na situaci, zda
respondenti maji nebo nemaji déti, a také na
véku déti.
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Tab. 11: Zavislost znalosti znaéky VYSOCINA regionalni produkt na vyskytu déti v rodiné

a jejich véku.

Znalost

znacky

Regionalni

potravina Nemam Navstévuji Navstévuji Navstévuji Navstévuji Osamo- celkem
kraj Vysogina deéti MS zZS SS VS statnéné

Ano 31 4 11 9 13 77
Rel.  Cetnost

odpovédi ano 14,29 15,38 31,03 32,35 19,57 25,00

(%)

Ne 186 22 23 37 39 327
Rel.  &etnost

odpovédi ne 85,71 84,62 68,97 67,65 80,43 75,00

(%)

Celkem 217 26 34 46 52 404

Zdroj: Vlastni vyzkum “Znalost regionalnich znaCek potravin v Kraji Vysocina®, 05/2012

NejvysSi znalost znacky je u respondent
s détmi navstévujicimi SS (32,35 %), je vSak
jen o malo vy$§i nez u respondentl s détmi
navétévujicimi ZS (31,03 %). S dale se
zvySujicim vékem déti znalost znacky klesa.
Zajimavou informaci je, ze stejné jako u znacky

Regionalni produkt Kraj Vysocina velmi malou
znalost prokazuji respondenti a s détmi
navétévujicimi MS (15,38 %) podobné jako
bezdétni respondenti (14,29 %) a respondenti
s détmi, které se osamostatnily (25 %).

Tab. 12: Zavislost znalosti znacky VYSOCINA regionalni produkt na vyskytu déti v rodiné

a jejich véku P-hodnota Pearsonova Chi-kvadratu.

Chi-kvadrat sV p

Pearsondv chi-kv.

11,22080 df=5

p=0,04717

Zdroj: Vlastni vyzkum “Znalost regionalnich znacek potravin v Kraji Vysocina®“, 05/2012

Tab. 12 ukazuje, Ze P-hodnota Pearsonova chi-
kvadrat testu nezavislosti vysla 0,05, coz je
stejné jako hladina vyznamnosti 0,05, tedy
hypotézu nezavislosti zamitame na hladiné
vyznamnosti 5 %. Statisticky byla prokazana
zavislost znalosti znacky  Vysocina
regionalni produkt na vyskytu déti v rodiné
a jejich véku.

4. DISKUZE

Zpracovana problematika je soucasti vyzkumu
Regionélni znacky vKraji Vysofina a je
zaméfena na znalosti a preference spotfebitell
viomto regionu na zakladé kvantitativniho

vyzkumu dat. V souCasné dobé jsou data
celého vyzkumu zpracovavana a
vyhodnocovana. Cilem je zkoumani zavislosti
mezi vybranymi demografickymi
charakteristikami, jakoz [ jinymi
charakteristikami chovani spotfebiteld, jak to
umoziuji ziskana data. Nasledovat budou dalSi
vyzkumy zaméfené na producenty regionalnich
potravin a provedena bude i obsahova analyza
regionalnich médii, které se podileji na
budovani regionalnich znaCek potravin v Kraji
Vlysocina.
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ZAVER

Zakladnim  predpokladem pro komunikaci
regionalnich potravinarskych produktd je zajem
spotfebitele o plvod potravin, coz vyzkum
v Kraji VlysoCina potvrdil. Zajem o regionalni
znaCky potravin zavisi v Kraji Vyso€ina na
nékterych demografickych faktorech. Hypotéza
H1 byla prokdzana u obou zkoumanych
znacek, v pfipadé H2 a H3 se vysledky lisi.

Hpotéza H1: Znalost regionalnich znacek
potravin v Kraji VysoCina nezavisi na pohlavi
respondentt, byla testovana na hladiné
vyznamnosti 5 % a prokdzana u obou
regionalnich znacek potravin

Hypotéza H2: Znalost regionalnich znacek
potravin v Kraji VysoCina nezavisi na véku
respondentt, byla zamitnuta na hladiné
vyznamnosti 5 % v pfipadé znacky Regionalni
potravina Kraje Vyso€ina. Byla prokazana
zavislost znalosti znacky Regionalni
potravina Kraje Vyso€ina na véku
respondentii. V pfipadé znacky VYSOCINA
regionalni produkt byla hypotéza H2 potvrzena
na hladiné vyznamnosti 5 %.

Hypotéza H3: Znalost regionalnich znacek
potravin v Kraji VysoCina nezavisi na tom, zda
respondenti Ziji v domacnosti s détmi a na véku
déti byla testovana na hladiné vyznamnosti 5 %
a potvrzena v pfipadé znaCky Regionalni
potravina Kraj VysoCina. V pfipadé znacky
VYSOCINA regionalni produkt byla zamitnuta a
statisticky byla prokazana zavislost znalosti
znaéky VYSOCINA regionalni produkt na
vyskytu déti vrodiné a jejich véku.
Zajimavym zjisténim je, Ze velmi malou znalost
obou znaCek prokazuji respondenti s détmi
navétévujicimi MS, podobné jako bezdétni
respondenti a respondenti s détmi, které se
osamostatnily.

Jiz nyni je mozné konstatovat, Ze spotfebitelé
v Kraji VysoCina regionalni znacky potravin
pfevazné znaji. Tato znalost je podminéna
vékem respondentll a také na tom, zda Ziji
vdomacnosti sdétmi a na véku potomku.
Znatku je mozné povazovat v pfipadé
regionalnich potravinafskych produktl jako
jeden z nejucinngjSich nastroji marketingové
komunikace. Podpora rlstu zajmu spotfebitelt

0 kvalitni lokalni potraviny, podpofena
vyzkumem trhu, mdZe byt dobrym odrazovym
mustkem pro zvySovani konkurenceschopnosti
regionalnich producentd na regionélnim i
¢eskem trhu.
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RECOGNITION OF THE REGIONAL FOOD BRANDS IN VYSOCINA REGION
Martina Chalupova, Martin Prokop, Stanislav Rojik

Abstract: The paper presents partial results of the research on the recognition of the regional food
products brands in Vyso€ina Region. The questionnaire survey was conducted in May 2012 on sample
of 404 respondents from the Vysocina Region. Pearson’s chi-squared test is used to test independence
between the recognition of the regional brands and demographic factors, such as age and gender of the
respondents and wheteher they have/have not children and the age of the children. Data analysis
proved that these factors partially influence the recognition of the regional food brands.

Key words: Regional food products, regional brand recognition, Vysocina Region
JEL Classification: M31
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