Uvod

Vazeni étenari,

po roce se setkavame nad dalSim Cislem
Casopisu Trendy v podnikani, které obsahuje
vybrané pfispévky z tfetiho rocniku dnes uz
dobfe zavedené stejnojmenné konference,
jejimz poradatelem je Fakulta ekonomicka
ZapadoCeské univerzity v Plzni. Zafadili jsme do
néj pfedevsim pfispévky zaslané do sekce €. 1 -
"Inovativni pfistupy v podnikové ekonomice".
Pfispévek Hany Scholleové se pokousi
analyzovat dopady externi finanéni podpory
inovacnich aktivit firem na jejich financni
ukazatele u projektu financovanych
z Operacniho programu Podnikéani a inovace.
Jak ukazuji doméci i zahraniéni zkuSenosti,
nejde o jednoduchy ukol, pfitom takové
hodnoceni je velice dulezité pfi hodnoceni
efektivity program( vefejné podpory a alokaci
zdroju mj. z budoucich Operaénich programa.
Inovace se nemohou obejit bez dostatecné
pfipravenych a motivovanych lidi. Problematice
lidskych zdroju v inovacich se vénuji dva
pfispévky. AleS HorCicka a Lucie Jelinkova se
zabyvaji vyuZitim manazerskych her simulaci
chovani subjektd ekonomického systému, Anna
Bagieriska pak analyzuje roli lidského kapitalu
v inovativnich podnicich v Polsku.

Andrea LeSkova rozebira nové moznosti inovaci
v automobilovém primyslu zalozené na
implementaci internetovych technologii
podporujicich diagnostiku, zvySeni bezpe€nosti
a komfortu posadky a uvazuje i o moznych
pfekazkach rozSifeni takovych technologii.

Anna Pilkovd a Jan Reh&k vychazeji
z Globalniho monitoru podnikani za roky 2012 a
2011 a analyzuji profil slovenskych podnikatell
z pohledu inkluzivity podnikani vzhledem
k riznym demografickym proménnym.
Prispévek Marty Regnerové s AleSem Hesem
poukazuje na rostouci vyznam, ktery firmy
pfisuzuji konceptu spoleCenské zodpovédnosti a
jeho roli v  budovani image a
konkurenceschopnosti firmy mj. pfi zavadéni
inovovanych produkt( (potravin pro bezlepkovou
dietu).

Petra Solarova ve svém pfispévku predstavuje
rizné zplsoby zapojeni spotfebitell do
produktovych inovaci, které rozSifuji bazi
inovaCnich  podnétd a vyznamné zvySuiji
pravdépodobnost uspésného uvedeni takovych
produktll na trh.

Jan Kopp uvadi koncept geoparki vhodné
platformy podporujici nékteré cile regionalniho
(resp. Uzemniho) marketingu a jejich propojeni
s krajinnym a regionalnim marketingem v krajiné
chapané holisticky jako unikatni integrovany
systém pfirodnich a socioekonomickych slozek
daného Uzemi.

Pavlina Hejdukovéd se vénuje nejednoduché
problematice definovani, zavadéni a hodnoceni
kvality ve zdravotnictvi a implementaci zdravotni
politky v rdmci evropskych zemi. Cilem
pfispévku je predstaveni potfeby, zavadéni a
hodnoceni kvality, a porovnani vysledkd fizeni
kvality ve zdravotnictvi.

A protoZe kazda inovace s sebou pfinasi riziko
neuspéchu rostouci s radikalnosti inovace, je
duleZité v€as odhalit nastup krizovych stava.
Jejich v€asné odhaleni a adekvatni zvladnuti se
mUze stat pozitivnim stimulem dalSiho rozvoje
podniku. Nezvladnuta krize vS8ak mlze vyustit
vaz upadek podniku. Vyuzitim predikénich
modeld, které mohou upozornit manazery,
investory a dalSi zainteresované osoby na
nezdravy vyvoj podniku, se zabyva pfispévek
Katefiny Mi¢udové.

Véfime, Ze kazdy z Ctenafl si najde mezi
publikovanymi pfispévky téma, které ho zaujme
at uz z odborného nebo podnikatelského
hlediska a konference TVP i z ni vychazejici toto
Cislo Casopisu tak napomohou ke sdileni
znalosti a navazovani novych kontaktl
pfinosnych pro vSechny U¢astniky konference a
Ctenafe nadeho Casopisu.

Dékujeme vam za pfizen, za pfispévky, které od
vas dostaneme v pribéhu roku, a t&Sime se na
shledanou nad dalSimi Cisly Casopisu i pfi
dalSim ro¢niku nasi konference.
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