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Vazeni Ctenafi,

toto Cislo Casopisu Trendy v podnikani
pfedstavuje vybrané pfispévky zjiz Ctvrtého
roéniku  stejnojmenné  konference, jejimz

pofadatelem  je  Fakulta  ekonomicka
ZapadocCeské univerzity v Plzni.

Pfispévek Lenky Mynafikové se vénuje
schopnosti detekovat lez a vlivu stereotypli na
posuzovani druhych lidi u studentd oboru
ekonomika a management jako faktord, které
ovliviiuji interpersonalni vztahy, souvisi se
socialni a emocionalni inteligenci a v dusledku
ovliviiuji Uspésny vykon manazerské profese a
zefektivnéni naboru novych zaméstnancu.

Jana Filanovd se zabyva modelovanim
procesnich map s pomoci sitovych grafi a
optimalizaci procesi s vyuZitim evoluénich
algoritmd. Popsané postupy, které jsou
zakladem pro vyvoj softwarovych nastrojd,
mohou pomoci eliminovat nepotfebné Cinnosti
a podprocesy.

Pavol OSko poukazuje na skuteCnost, Ze
bezpecnosti objektl neni ve vétsiné podniku
vénovana dostate¢na pozornost, prestoze jde o
problematiku, jejiz cilevédomé fizeni je nutné
pro ochranu zdroji podniku.  Akutnim
problémem je zaméstnanecka kriminalita, musi
podniky vénovat zvySenou pozornost. Jednim
zucinnych  zplsobd  zvySovani  Urovné
bezpecnosti je jeji procesni fizeni.

Eva Vyrostova ve svém pfispévku porovnava
vybrané tradicni a moderni metody Ffizeni
nakladi, pfedstavuje vysledky prizkumu
zameéfeného na jejich vyuZivani v malych a
stfednich prumyslovych podnicich vychodniho
Slovenska a konfrontuje tyto  vysledky
s podobnymi prizkumy realizovanymi
v zahraniCi.

Jan Rozek a Daniela Kolouchova vychazeji
z toho, ze marketing a obchod predstavuji dvé
vzajemné silné propojena oddéleni, v jejichz
spolupréaci se ¢asto vyskytuji prekazky snizujici
jejich vykonnost a kvalitu vystupd. Autofi
doporucuji moznosti, které by firmy mohly zacit
uplatiiovat pro snizeni bariér mezi obéma

utvary, které by pomohly pro zlepSeni jejich
spolupréace.

Milo$ Bodi$ se zabyva vyuZitim informacnich a
komunikacnich  technologii v  obchodnich
procesech. Poukazuje na to, ze pro
elektronické  obchody plati jina pravidla
a zakonitosti trhu, které musi podniky zvladnut,
aby obstaly v globalni konkurenci a na to, Ze
nezvladnuti novych pfistupd mize poskodit i
jejich kamenné obchody.

Kristina Pompurova ve svém pfispévku zkouma
profil  navstévniki  organizovanych  akci
v domacim cestovnim ruchu. Uvadi, Ze rostouci
pocet cilovych destinaci pouZiva organizované
akce jako néstroj dynamizace cestovniho ruchu
a jejich pestrou nabidkou se snazi upoutat
pozornost navstévniki a motivovat je
k opakovanym navstévam

Autorsky kolektiv Jifi PeSik a Martin Polivka ve
svém pfispévku zkoumaji, jak lze vyuZzit
kvantitativnich  metod pro  vyhodnoceni
strategického rozhodnuti dodrzovani zasad
spoleCenské odpovédnosti firmy.

Milan Svoboda se ve svém pfispévku zabyva
moznostmi predikovani kratkodobého vyvoje
cen akcii a vyuziva k tomu Markovovy fetézce.
Véfime, ze kazdy z Ctenafl si najde mezi
publikovanymi pfispévky téma, které ho zaujme
at uz z odborného nebo podnikatelského
hlediska a konference TVP i z ni vychazejici
toto Cislo Casopisu tak napomohou ke sdileni
znalosti a navazovani novych kontaktl
pfinosnych pro vSechny ucastniky konference a
¢tenafe naseho Casopisu.

TéSime se na shledanou nad dalSimi Cisly
Casopisu i pfi dalSim ro¢niku nasi konference.
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