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Vazeni Ctenari,

pfedloZzené Cislo Casopisu je  spojeno
s konferenci  Trendy v podnikani  (2014).
Ukazalo se, Ze nejvétsi zajem byl o sekci €. 1:
Marketing a management v aktualni podnikové
teorii a praxi a proto miZeme uvést, Ze i toto
Cislo Casopisu je téméf monotematicky
zamérené na marketing a management.

To je ov8em velmi Siroka oblast obsahuijici fadu
dil¢ich disciplin. Podivejme se proto stru¢né na
jednotlivé prispévky.

ZacCindme zvelmi dynamicky se rozvijejici
oblasti e-busines a vtom s marketingem na
internetu.

Prispévek M. Micika ujasiiuje nékteré zakladni
pojmy jako Web 2.0 ¢i socialni média, které
vpraxi Casto spojujeme. Pfinasi potom i
aktualni  vysledky  z prizkumu  vyuZivani
socialnich médii z oblasti B2C z CR.

Na to navazuje prizkum zaméfeny na
vyuzivani prezentace podnik(l na interentu ze
Sloveska, ktery mapuje vyuzivani jednotlivych
nastrojéi na souboru podniki. (S, Majtan, M.
SpiSiakova).

Néasledujici pfispévek M. Jermafe obsahuje
zhodnoceni problematiky tzv. psychologické
smlouvy a predevSim pfinasi komparaci fady
zdrojl z této specifické problematiky HR.

Prispévek autorl z Nitry ma S$irSi zabér a
zabyvd  se  vlvem  globalizace a
internacionalizace na podniky ve vybraném
regionu Slovenska. (I. Ubrezivova, L. Mura, J.
Kozékova).

P. Suchének a M. Kralova prezentuji studii
zaméfenou na zkoumani faktor( spokojenosti
zakaznika ve vztahu k vykonnosti podniku.
Prezentuji model vlivu spokojenosti zakaznika
vyuzivajici zvolené faktory.

Na spotfebitele a cenovou hladinu produktl, a
to i vkontextu zemi EU, se zaméfuje
nasledujici pfispévek M. Regnerové a A. Hese.
Konstatuji, ze Urovefi cen vCR neni pro

Ceského spotfebitele v prorovnani s fadou zemi
EU pfilis pozitivni z hlediska jeho Zivotni
urovne.

Rizeni vztahl se zakazniky ve vztahu
k ponikové praxi feSi nasledujici vyzkumna
studie prezentovana H. Ciernou.

M. Lovichova potom ve sveém pfispévku feSi
problematiku inovativniho  marketingu na
pfikladu z podnikové praxe.

Posledni  pfispévek  predlozeného  Cisla
Casopisu je  specificky zaméfeny na
problematiku malych pivovard.
Z marketingového hlediska je to studie
prokazujici pfileZitostna trhu. Byl zpracovan
vyzkumnym tymem z SPU z Nitry.

Véfime, Ze prezentované prispévky, jeZz
pfinaseji nékteré nové pohledy na dilCi tematiku
zoblasti marketingu a managementu a
pfedevSim veétsSinou i aktualni data z oblasti
podnikani, vas zaujmou a na samotné
konferenci pfispéji k diskuzi a obohaceni
ucastnikl z akademickeé i firemni oblasti.

Za redakéni radu
Ludvik Eger
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