4. Science communication, novinaii a socialné-védni témata
Piemysl Rosiilek'

“From the pure standpoint of
communicating science to the
general public, we’re in a kind of
golden age.”

[Robert Lee Hotz, védecky
novinat pro The Wall Street
Journal]

Abstract

The meaning of science communication became attractive in
last decades of the 20th century. The scienctific journalism has
followed this tendency. Various topic from the science
appeared in the media. However, the agenda-setting pursuited
by the media has not been always corresponding to the
priorities of scientific community. Therefore the media
relations became important in the field of science and scientists
themselves are aware of media more than in the past. The main
goal of the text is, firstly, to reveal uneasy relationships
between science journalism, science and scientists. Secondly,
in the practical part of the text, the real examples of how to use
media properly would be presented and several others
, unmanaged " topics from the field of politics would be also
revealed.

> PhDr. Pfemysl Rostilek, Ph.D., Katedra politologie a mezinarodnich
vztahti FF ZCU v Plzni; email: rosulek@kap.zcu.cz.
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4.1 Uvod

Vyznam Zurnalistiky se zaméfenim na védu v poslednich
desetiletich 20. stoleti zfeteln¢ vzrostl. Tento trend znamenal
etablovani specifické skupiny novinafit zaméfenych na védu.
Mnozstvi témat z oblasti védy, kterd se v médiich objevuji
v poslednich letech, ovS§em ne vzdy koresponduje s védeckymi
prioritami a objevy. Novinaii jsou pod tlakem rostouci globalni
konkurence, vystavovani existenénim nejistotdm v souvislosti
skrizi a jsou na né¢ kladeny zvySené naroky i vzhledem
k zapojovani informacnich technologii do novinaiské profese.
Samotni védci si jiz uvédomuji, ze je v jejich zajmu aktivné
vstupovat do ovliviiovani nastolovani témat intenzivni
a efektivni komunikaci s vefejnosti a médii a ze jedin¢ tak
mohou ucinné zasdhnout do medialnich obsahti zamétenych na
veédu a zabranit tak — ¢i alespon zmirnit jejich dopad — Sifeni
nepravd, polopravd, dezinformacnich myti i zdmérmé nebo
neumyslné mystifikace.

Cilem tohoto textu je pfiblizit ctenafi hlavni aktéry
propagace a prezentace veédy, zejména pak novinafe
specializujici se na védu, charakter soudobych médii,
nastolovani témat, a vyznam propagace pro veédce vcetné
manifestace riznych ilustrativnich vzorkti z medidlni praxe.
Vztahy mezi novinafi a védou s piesahem k piijemciim téchto
medidlnich obsahti budou v praktické ¢asti pfiblizeny
piedevsim na politickych tématech.

4.2 Zurnalistika a véda soucasnosti

Ve druhé polovingé 20. stoleti doslo k rozmachu védecké
zurnalistiky v souvislosti s environmentalismem a rozvojem
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investigativnich védeckych reportdzi v éfe t€z pojmenovavané
jako 'Watchdog Age''®

Vyznamnym inicidtorem ,zlat¢tho v&ku* védecké
zurnalistiky se na sklonku 20. stoleti stala havarie v americké
atomové elektrarné Three Mile Island, ktera vroce 1979
¢astecné roztavila jaderny reaktor, akoliv celd nehoda naStésti
neskoncila katastrofou. Rozkvét védecké zurnalistiky od konce
70. let do 90. let mél vliv 1 na svétova média — napiiklad The
New York Times vroce 1978 zavedl samostatnou rubriku
vénovanou veéde. V roce 1989 mélo tuto rubriku pouze v USA
95 novinovych titulti. VétSina médii v 90. letech své rubriky
zaméeiené na védu dotovala, nebot ,mit“ védu v portfoliu
danému médiu dodavalo na prestizi. V poslednich desetiletich
také vzrostl vyznam védy v fad¢ obort lidské Cinnosti, jakymi
jsou zdravi a zivotni styl.

Ke stagnaci az ¢astecnému odklonu od védecké zurnalistiky
doslo v obdobi ekonomické krize po roce 2007."" Naptiklad
The Boston Globe zrusil tydenni rubriku o zdravi a véde, CNN
uzavielo oddé¢leni Science, Technology, Environment and
Weather. Navzdory mimmému poklesu zdjmu médii
v poslednich letech zistdva vSak védecky zurnalismus na
Zapad¢ nedilnou soucasti zurnalistické tradice a té$i se 1 nadale
spole¢enskému uznani.

V poslednich desetiletich se 1 samotnd propagace a
prezentace védy stala védou. Podle zastupce generalniho
reditelstvi Evropské komise pro vyzkum Patricka Vittet-

'® Online: http://johnhawks.net/weblog/topics/metascience/reporting/nature-
science-journalism-history-2009.html, ovéfeno k 10. 10. 2011.

7 Diikazy o ubytku &innosti z oblasti Zzurnalismu zaméfeného na védu,
o rostoucim pracovnim vytiZzeni novinadfii a o jejich znacném tematickém
rozptylu, ptinesly zavéry neddvného prizkumu prestizniho ¢asopisu Nature.
Online: www.nature.com/news/2009/090318/s1/458274a-s1.xls, 10. 10.
2011.
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Philippeho by role novinait specializovanych na védu neméla
spocivat pouze vtom, aby tito novindfi prezentovali nové
objevy, ale dale by méli poméhat:

»vytvatet dobré vztahy s vefejnosti, kterd se o védu
zajima, aby vytvoftili pozitivni klima pro vztah védec—
laik. Je nutné, aby se Ctenafi dozvédeli, ze véda je
dalezita, protoze podporuje debatu ve spolecnosti. Véda
ma byt soucasti vSech téchto debat. Dnes mame vse ve
svych rukou, lidé se mohou svobodné rozhodnout, pro¢
je véda tak dilezitou soucasti demokracie, a ze kontrolu
Védeclléého pokroku a aktivit maji ve svych rukou
lideé*.

O porozuméni mezi v&dci a novinafi usiluje napiiklad
némecky Institut Maxe Plancka, specidlni kurzy pro
komunikaci védy existuji v Barceloné, Terstu, Strasburku,

7w

Patizi, Grenoblu, Belfastu, Dublinu, Cardiffu a Londyn¢.

4.3 Zurnalistika a véda

Novinafi specializovani na védu sami védci zpravidla
nejsou. Vyznamny Cesky novindi z oblasti védy, Vladimir
Kofen, na dotaz, pro¢ nestudoval néjaky védecky obor, odvétil:

,Na vSechno jsem byl désné¢ zvédavy, ale uz ne
trpélivy a systematicky, kdyz doslo na jakékoli pocitani.
Véda vyzaduje jiného cloveéka, nez jsem ja. Mé na
védcich fascinuje, Ze vybéhnou na nekone¢né dlouhou
trat’ a at’ se dé&je cokoli, chtéji dobéhnout do cile. Ja do
takové hloubky nedokazu jit. Nechavdm se oslovovat
spoustou véci. Rad zaviu oci a jen si predstavuji, jak to

'8 Rozhovor s Patrickem Vittet-Philippem. In: Akademicky bulletin, 7. 8.
2010.
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tteba vypadalo, kdyz tady létaly karbonské vazky, nebo
co se asi déje, kdyz se dostane kometa ke Slunci a jak
rychle se vypafi... Neni tam ta opravdova vasen védce
pro jedinou véc.

I proto jsem dal radé€ji pfednost novinafing, ktera
vyzaduje prehled vic do Sitky. Ale stejné musim
spolupracovat s fadou védct, ktefi me obcas vtahnou do
problému. Pfiznavam, ze i diky Zazrakiim pfirody jsem

ree 1

se vlastné vratil do détstvi‘.

Jaky je tedy novindf soucasnosti? Cerpa &asto
z agenturniho zpravodajstvi, které se hemzi senzacechtivymi
tiskovymi zpravami. Tyto informace pak casto bez znalosti
v daném oboru védy zkresluje interpretaci zalozenou na
osobnich dojmech bez znalosti celkového kontextu, ve kterém
se tyto poznatky objevily. Imperativem novinafe, ktery
rozhoduje neziidka pod tlakem editori a vydavatele, je
opatfovat mediadlni vystupy senzacnimi titulky a burcujicimi
sdélenimi, ¢i reportdZze dopliovat néjakym hluboce lidskym
piibéhem, v novindiském ptydepe oznacovaném zkratkou
,HLP*, cozZ oboji mlze praci védcl znevazovat.

Na rozdil od Iékate, psychologa nebo automechanika, kteti
jsou zodpovédni ptimo svym klientim, se novinafi zodpovidaji
vlastnikim konkrétniho média, a tak neustale diskutuji o tom,
»kterou zpravu pustit a kterou ne; jaky vliv bude mit ptichod
nového vlastnika nebo Séfredaktora. Ptaji se, jak marketingovy
priazkum ovliviluje nastoleni témat™ (Bacon 1990: 90 cit. dle
Burns 2004: 21). Proto se redaktofi zamérné€ vyhybaji tématim,
ktera by mohla jakkoliv komer¢né poskodit ,,jejich® médium,
ocitaji se tim ale v konfliktu z4jmt, nebot’ se sotva mohou

' V&da jako dobrodruzstvi, rozhovor s Vladimirem Kofenem. In: Tydenik
Televize, 19. 1. 2010.
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zavdécit vydavateli, editorovi, sobé, védecké obci 1 publiku
zaroven.

Novinat je tedy pifi své kazdodenni praci vystaven

n¢kolikandsobnému tlaku:

1. Vedeni redakce se pta, zda obstojime pted piipadnym
soudnim procesem a zda dany pfispévek zvysi trzni
hodnotu naSeho média k radosti vlastniki.

2. Bude se prispévek libit spotiebitelsky zaméfenému
publiku?

3. Bude prispévek zpracovan v souladu s etickymi
principy redaktora?

Naroky na redaktory rostou ve svété¢ ostré globalni
konkurence zesilené neptiznivymi dopady ekonomické krize
jako 1 revoluci informacnich technologii. Média pfistoupila na
persondlni omezovani redakci, méné novinait je vysildno do
zahrani¢i a na investigativni témata. Tato sebezachovna
opatfeni ovliviluji charakter novinafské profese. Pocet
prispévki, které redaktor musi béhem dne zpracovévat, tak
neustale roste. Redakce zavadéji ,,pfidruzené* internetové
zpravodajstvi a publicistiku, a redaktorim byva ,,dopo-
ruovano®, aby pravidelné pfispivali do svych blogovych
denickt, spravovali vlastni webové stranky a webové podsekce
domovského média s védeckou tematikou.

Soubézné s rozvojem blogosféry zurnalistli na webu bloguji
také samotni védci a ptiznivei védy. Diskutovanou otdzkou je
proto také seridznost a relevance blogt orientovanych na védu.
Konzervativné zalozena ¢ast védcli mé sklony neuznavat blogy
jako relevantni sféru informaci pro vefejnost, nebot’ neni dale
upravovana zadnou autoritou. Ale na druhé strané se z fady
védcu stdvaji novindfi, nebot se uchyluji k publikovani

66



vlastnich ptispévki na webovych strankach, které ziskaly
reputaci 1 mezi védeckou komunitou.

ScienceBlogs webové stranky ¢asopisu Seed
http://scienceblogs.com/

Ars Technica, http://arstechnica.com/

Discover Blogs blog Discover, ¢asopisu pro védu, technologie

a budoucnost http://blogs.discovermagazine.com/

Wired Blogs blog casopisu Wired, Attp://www.wired.com/blogs/
A Blog Around the Clock on ScienceBlogs, blog casopisu Seed
http://scienceblogs.com/clock/

Yale Environment 360 website web Yale univerzity

k environmentalismu http://e360.yale.edu/

Climate Central Princeton University website
http://www.climatecentral.org/about/people/

NASA Blogs http://blogs.nasa.gov/cm/newui/blog/mainblogs.jsp

Tab. 2 — Priklady blogii nav§tévovanych novinafi specializovanymi na védu

Pro védce je dualezité, ze novinaii specializovani na védu
hledaji na vySe uvedenych i jinych webovych strankach
inspiraci pro sva témata. Existuji dikazy, ze novinafi v rostouci
mife stale vice spoléhaji na PR oddéleni védeckych organizaci
a védc, ktefi v nich pracuji (Brumfiel 2009: 274-277).

Podle nedavného prazkumu casopisu Nature realizované¢ho
na vzorku 469 novinaii zamétenych na védu ziistavaji tiskova
prohlaseni hlavni zdrojem pro védecky zurnalismus, a soucasné
jejich vyznam stile roste. Prizkum je dikazem zavislosti
novinaii na védeckych PR institucich ¢i oddélenich jako i1 na
tiskovych prohlasenich.
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MozZnosti casto | nékdy | zridka | nikdy pocet
odpovédi

tiskova

zprava/tiskové

stiedisko 54% | 37% 9% 1% 460

konference 28% | 48% 21% 2% 456

vystup z jinych

médii 26% | 50% 21% 3% 439

védecka

periodika 54% | 31% 11% 4% 457

osobni kontakty 35% | 48% 16% 1% 449

socialni sité

(Facebook,

Twitter, atd.) 1% 8% 27% 65% 420

blogy védci 4% 20% 39% 37% 421

ostatni blogy 8% 25% 35% 32% 421

pocet respondentu: 464

Tab. 3 — Jak Casto ziskavate informace o tématech z nasledujicich zdroja?
(Zdroj: http://tinyurl.com/c38kp6, ovéieno k 9. 10. 2011).

moZnosti odpovédi pocet odpovédi
casto 13.8% 64
nékdy 24.8% 115
Ziidka 35.6% 165
Nikdy 25.7% 119

Tab. 4 — Jak Casto vyuZzivate pfimé poznamky z tiskové zpravy nebo
tiskového strediska? (Zdroj: http://tinyurl.com/c38kp6, ovetreno k 9. 10.
2011).
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V zahrani¢i je béZné, Ze se novinafi, ktefi se zabyvaji
oblasti v&dy, sdruzuji ve vlastnich asociacich® a setkavaji na
specializovanych konferencich (napt. World Conference of
Science Journalists). Mohou ve svém oboru ziskat Pulitzerovu
cenu, piikladem je Deborah Blum a jeji reportdZ o vyuzivani
zvitat ve vyzkumu), na univerzitdch vyucuji profesoii védecké
zurnalistiky jako Holger Wormer v Dortmundu a renomovani
védecti novinafi zastdvaji vyznamné medialni posty — napf.
Philip Campbell, editor in chief v Nature nebo Mark
Henderson, editor védy pro londynské The Times.

vvvvvv

zde profesofi ani akademické instituce védecké Zurnalistiky,
védecké novinafe sdruzuje malo prestizni syndikat novinata.*'
Ale na rozdil od pfetrvavajici absence univerzitnich pracovist
s oborovou specializaci se védecti novinaii po roce 1989 jiz
stacili v profesni sféfe etablovat. Ocenéni za popularizaci védy
a vyzkumu v médiich jiz nékteré osobnosti ziskaly i v Ceské
republice.”? Ale ve srovnani se Zapadem je u nds vyvoj v této
oblasti stale jest¢ v pocatecni fazi.

2 K nejvyznamnéj§im asociacim patii World Federation of Science
Journalists  (http://www.wfsj.org/) sdruzujici 41 ¢lenskych asociaci.
K nejvyznamnéjSim evropskym lze myj. zafadit Association of British
Science Writers (ABSW), European Union of Science Journalists'
Associations (EUSJA), French association of science journalists (AJSPI),
German Association of Science Writers (TELI), German Science
Journalists' Association (WPK).

*! Online: http://www.syndikat-novinaru.cz/klub-vedeckych-novinaru/, 10.
10. 2011.

2 Naptiklad Karel Pacner, Pavel Baroch, Tomas Jancatik, Ivo Budil, Sarka
Spévakova, Martin Uhlit, Josef Matyas a Vladimir Kofen.
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4.4 Novinari, védci a agenda-setting

., Prvnim Edisonovym vyndlezem byl elektricky scitac hlasi.
Ten samoziejme neSel na odbyt (nikdo nevedel, co si md
s tim vyndlezem pocit), a tak se zacal zaméFovat na
vynalézani predmetu, které by se prodavaly snadnéji.
Nejoriginalnéejsi

a nejprodavanéjsi byvaji vyndlezy a vyrobky, pro které
v okamzZiku jejich zrodu neexistuje ani jméno ani trh.
1 proto véda potiebuje mohutnou propagaci.*“ [Déva o sob&
véda dost védét? Zdenek Vrbik Strategie, 5. 10. 2009.]

Medialni diskuse z oblasti védy se v poslednich letech
zaméfuje na nasledujici tematické okruhy: a) klimatické
zmény; b) jadernou energii; c) biopaliva; d) geneticky
modifikované rostliny a organismy; e) vyzkum kmenovych
bunék a potencidlu k jejich modifikaci; f) nanotechnologie a g)
testovani na zvifatech.””

Ptikladem ptlisobeni vSech uvedenych faktord, které praci
novinafi ovliviluji, je pak napfiklad kauza ,,Climategate*,
v soucasné dob¢ medialné nejfrekventovanéjsi téma védeckych
reportdzi. Jeji podstatou je odhaleni obrovského vlivu, ktery
m¢éla skupina zastancu teorie globalniho oteplovani na média a
v nich prezentované vystupy vyzkumii. Na druhou stranu se
vSak s vypuknutim aféry ve véci udajné manipulace s udaji
o oteplovani zem¢ (jak vyplynulo zuniklé e-mailové
korespondence  odbornikti  z Mezivladniho panelu pro
klimatické zmény (IPCC)) ukézalo, Ze 1 odptirci teorie dokazali
vyznamn¢ ovliviiovat skrze média vetejné minéni.

Debata o globalnim oteplovani se téSila privilegovanému
postaveni v médiich v poslednich letech, coz ale nemusi byt

 Online: http://www.inovace.cz/novinky/335-veda-ocima-obyvatel-eu,
ovéteno k 10. 10. 2011.
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nutn€¢ v souladu s nejvyznamnéj$imi védeckymi udalostmi.
Podle casopisu The Science patfil k nejvétsim védeckym
vykoniim roku 2009 nalez nového lidského ptedka Ardiho
(Ardipithecus ramidus), ktery se tak stal nejstar§im zndmym
prapfedkem dnesnich lidi. Védec ma sam zajem na propagaci
své Cinnosti, a to nejen proto, ze kazdy uspéch ,hieje, ale
rovnéz z toho divodu, aby se neznechutila vefejnost, ktera cti
zejména védu aplikovanou a pfi konkrétnim vynélezu se vzdy
pta: Jaky uzitek z toho plyne pro me¢? Védec musi umét
,prodavat vynalezy* tedy i proto, aby se veiejnost nevzbouftila
proti marnotratnému mrhani penéz danovych poplatniki.
Ziskat podporu vefejnosti je jednim zhlavnich cilid védy.
V neposledni tadé je jednim zcili propagace védy snaha
pritdhnout mladou krev do védeckych laboratofi. Cilem
propagace a prezentace védy je tedy nejen poukazat na to, jak
je véda zajimava a vzrusujici, ale také jak je uzitecnd. Pro
védce slovo reklama ve spojeni s védou casto puasobi
pejorativné, proto se ustalilo slovni spojeni popularizace
védy.** , Popularizace védy je velmi dilezita. Zbavuje masu
zastaralych nevyuzitelnych predsudka. Pfindsi do ekonomiky
optimistické nadéje, a také vnasi do nevyuzitelné obcanské
hmoty klid a vyrovnanost®, vystizné poznamenal Wenzel
Lischka  vinternetovém  periodiku  Blisty.cz, kde
se popularizaci védy intenzivnd vénuji texty kolisavé kvality.”

Mezi védci roste povédomi o nutnosti informovat vetejnost
o vysledcich své prace. Tato Cinnost ale vyzaduje jisté medialni
kompetence v oblasti PR, jez vyzkumnici sami Casto nemaji,
1 kdyz éra blogh nebyvalym zplisobem napomahd rozvijet
piimy kontakt mezi védci a vefejnosti bez filtrujicich redaktort
a editort. Ale nastup blogosféry nic neméni na tom, Ze jsou to

** Zdengk Vrbik: Dava o sobé véda dost védét? Strategie, 5. 10. 2009.
2 yedecky vyklad: Jaderna reakce lidské hmoty. Blisty.cz, 19. 1. 2010.
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zejména masmédia, kdo zprostiedkovava i podnécuje komu-
nikaci mezi védou a vefejnosti. Pravé masmédia jsou beze
sporu hlavnim aktérem formujicim vetejné minéni o védeckych
otazkdch a tématech. Védci proto jednoduse nemohou
ignorovat mocnou medidlni sféru. Jinak by tento prostor mohli
ovladnout vyhradné pseudovédci-samoukové a notoricti kritici
veédy. Propagace a prezentace védy a jeji medialni obraz by se
pak ubiral z pohledu védcli nekontrolovanym smérem a ti by
ztratili u vefejnosti vliv. Vyznam védecké Zurnalistiky ve
spolecnosti shrnul zastupce generalniho feditelstvi Evropské
komise pro vyzkum Patrick Vittet-Philippe:

,»Veédeckd zurnalistika sehravd podstatnou wlohu
prostiednika mezi védci a laickou vefejnosti. A pravé v
tomto sméru hraji pievelice dulezitou roli novinaii
specializovani na védu. VétSina védeckych pracovnikli
jim je za to velmi vdécnd, protoze dokdzi ctenéie
srozumitelnou feci informovat o slozité praci a vyzkum
tak zhodnotit. Védecti novinafi a vyzkumnici tedy ziji v
jisté symbiodze: védci potiebuji publikovat a novinafi
zase chtéji psat dobré piibehy, nechtéji jen "ptisluhovat”
védcim. To je, myslim, jisté napéti mezi aktéry téze
hry. Pravidlem vSak byva, ze tam, kde je véda tspésna,
vznikaji i zajimavé ¢lanky. Také si musime uvédomit,
ze Ctendfi nechtéji pouze suché informace, ale chtéji
navic porozumét, pro¢ je véda tak dilezita, Zze je
nedilnou souc¢éasti kazdodenniho zivota a vSech
dalezitych rozhodnuti, kterd dnes nase spolecnost déla:
at’ uz vladni organy v nasem zastoupeni nebo jiné vlivné
orgamizace.“26

*® Rozhovor s Patrickem Vittet-Philippem, Akademicky bulletin, 12. 6.
2007; Marina Huzvarova. Online: http://abicko.avcr.cz/2007/12/06/veda-
vec-verejna.html, ovéfeno k 10. 10. 2011.
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Neptehlédnutelnym trendem poslednich desetileti je odklon
od fascinace vesmirem a dinosaury k debaté o pestré Skale
veédeckych témat a jejich vlivu na spolec¢nost. Védci jsou tak
nuceni piizpiisobovat se soudobé medidlni poptavce a média
stoji pfed atraktivnim ukolem popularizace védy. ,,Dobra*
komunikace vyzaduje podobné jako ,dobra*“ véda odpo-
védnost, planovani, schopnosti a vhodny zdrojovy aparat.
Novindii ¢asto nevédi, kde maji hledat divéryhodné védecké
zdroje.

Védci se castokrat domnivaji, Ze novindii Spatné hodnoti
jejich ¢innost a novinafi byvaji naopak neziidka piesvédceni,
ze védci neumi dobfe komunikovat. Neporozuméni mezi védci
a novindii poSkozuje pfijemce medidlnich obsahd, tedy
vetejnost.

Trvaly dialog mezi védci a médii je nutny, nebot’ plati, ze
védecké poznani se ,$ifi jako viny na hladiné po dopadu
kamene. Viny postupné s rostouci vzdalenosti od mista dopadu
zmeniuji vysku a klesa jejich ohranieni*.*’

V prvnim ze tii okruhti se ,,védecky poznatek Sifi od védce
k védci, jeho hodnotu vnima jen odborné spoleCenstvi®. Ve
druhém okruhu védci opoustéji akademicky sklenik a ovliviiuji
politiky pfi volbé jejich rozhodnuti. Védecké poznatky se Sifi
mezi politiky, a to zejména prostfednictvim specializovanych
periodik, zprav expertnich studii, konferenci, zkratka teci
srozumitelnou pro laiky. Ale nad tfetim, nejrozsahlejSim,
okruhem $ifeni védeckych poznatkli smérem k publiku nemaji
védci témet viibec zadnou kontrolu. Informace si lidé opatiuji
nejen na zakladé textl piipravovanych specializovanymi
redaktory pravidelnych védeckych ptiloh denikl, ale obcas
se vmédiich prosadi atraktivni  védecké  udalosti

T T¥i okruhy $ifeni védeckého poznani. Technicky tydenik, 9. 3. 2010.
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z diskutabilnich nebo pochybnych zdroji. Nejhor§im ptipadem
je publikovani zprav s pomoci spektakuldrnich titulkd, kdy
hlavnim cilem neni védecka informace, ale skrytad reklama.
Takové zpravy, psané na piani vydavateld, marketingu nebo
prodejce daného vyrobku, jsou rozSifeny napiiklad ve
farmakologii. ,,Zurnalistika je tvrd4 prace, kdyZ chcete o obje-
vech informovat seridzné a nemystifikovat ctenare, divaky
nebo posluchage. Vé&da je svét hypotéz.«*®

Doba je zaloZzena na hyperinflaci ¢asto recyklovatelnych
informaci vSeho druhu kolujicich medidlnim labyrintem.
Mnozstvi  dostupnych informaci, casto protichidnych,
piredurcuje zurnalistické vystupy, jez jsou =zalozené na
informovani o poznatcich védy. Pozorny cdtenal zprav
o véde¢, zavisly na zaplavé zpravodajstvi z masmédii, je po
kodaiiském summitu o globalnich zménach klimatu zmateny
z toho, zda existuje globalni oteplovani ¢i nikoliv a po havarii
jaderné elektrarny v japonské Fuku$imé ma dilema, zda je
energie z jadra perspektivni ¢i piekonanou, nédkladnou a zejmé-
na nebezpecnou zalezitosti.

Badatel¢ se musi smifit s tim, Ze jedinou moznosti je
komunikace na urovni hodnot nastavenych samotnymi médii.
A trendem se v poslednich desetiletich stalo ,,zezdbavnéni*
zprav (infotainment) a celebritismus, coz mize nékteré védce
odrazovat.

V ptipadé¢ vySe zminéného  Ardipithecus  ramidus
se redaktorovi specializovaného na védu nabizi zajimava
»Kofist™“. Za prvé se ve zpravé objevi NEJ, kdy zajem publika
zajisti titulek ,,nejstarSi znamy praptedek dneSnich lidi“. Za
druhé, pokud Ardi méla mozek velky jako Simpanz, Splhala po
stromech, ale nevéSela se na vétve jako opice, tak se nabizi
vzrusujici otdzka, zda ,,je Ardi tim spojovacim c¢lanek mezi

% T¥i okruhy $ifeni védeckého poznani. Technicky tydenik, 9. 3. 2010.
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opicemi a ¢lovékem*? Redaktor by mohl dale vysvétlit, ze Ardi
»jen® vyvraci hypotézu, Ze lidé pochazeji z primitivnich
Simpanzi. Za treti, dal§i argumentace muze byt zaloZena na
zajimavém faktu, Ze mezi clovékem a opici jsou jesté zhruba
dva miliény let, kdy se mohly objevit dalsi spojovaci ¢lanky,
coz by mohlo pro ptfesvédceni editora a udrzeni pozornosti
publika az do konce ptispévku postacovat.

»1rZni* étos veétSiny médii znamenda, ze zpravu typu
.V Praze se bude konat mezinarodni konference oralni
historie sice zveiejni redaktor CTK poté, co ji od organizatort
obdrzi a upravi,” ale novinafe daldich médii ponecha nejspis
tato informace sama o sob¢ chladnou, v nejlepsim ptipadé bude
zvetejnéna na nckolik malo fadka presné tak, aby ji pfijemce
piehlédnul. Vhodnéjsi strategii je ,,prodat™ néjaké zajimavé a
aplikovatelné¢ téma piimo zkonference. Text, ktery se
neodchyli od ,,suché* védy ani v titulku, je mozné zveiejnit jen
v ur¢itych médiich. Navic musi védec i1 novinaf pocitat s tim,
ze publikum ocekava v akénim ptispévku nazvaném ,,Brnénska
véda slavi iispéchy*>® krom& n&jaké zajimavosti také odpovéd’
na otazku jakym prinosem budou pro mé mit tyto uspéchy
brnenskych vedcu? Jako vhodnéjsi ptiklad lze uvést titulky
Kazdému desatéemu Cechovi hrozi infarkt, veda umi
pomoci ! & ,, Propojeni vyzkumu a priimysiu je véda “.%

Badatel se musi smifit s tim, Ze novinaii usiluji o to, aby
ptrispévky mély poutavé nazvy, at uz se jednd o piispévky
v internetovych serverech, agenturnim zpravodajstvi, tisténych
periodikach anebo televiznim vysilani: ,, Prdici ovce ohrozuji

2 CTK, 29. 6. 2010.

30 ibrno.cz, 25. 6. 2010.
! Tyden.cz, 10. 5. 2010.
32 profit, 28. 6. 2010.
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magnetické pole Slunce?,**® , Knir nemusi byt sexy jen pro lidi,
ale i pro ryby* | Vrazedné sucho v Cesku,” nebo
Seznamovani byla vidycky véda.>®

4.5 ,,Hereze* védecké Zurnalistiky

Celosvétovym  trendem v Zurnalistice je  pasivni
zurnalistika, tj. Ze novinafi ve velkém spoléhaji na servis
agenturniho zpravodajstvi, nebot’ je to levnéjsi a pohodlngjsi.
Vyvstava tedy ohrozeni novinaiti ze strany tiskovych vystupi
PR organizaci, které maji dostatek prostoru k,vyrabéni*
informaci jako na bézicim pasu tak, jak je novinaifim agentury
serviruji. Novinafi zvetejiiuji bez kontextualizace texty rtizné
ideové orientace zastiténé slovy ,,védci tvrdi, ,,védci varuji,
,podle védct*, ¢imz nanejvys piispivaji ke zmateni vefejnosti.
Vystizné toto popsal Roman Polach v textu pejorativné
nazvaném “Zitra bude konec sveta, prokadzali védcz'”37, kde
kritizuje Ceskou védeckou zurnalistiku za to, ze poskytuje
vefejnosti opak ,,aktudlniho stavu védeckého poznani®. Jako
ptiklad uvadi pokiiveni debaty o umirdni amazonskych pralest
v disledku sucha:

»Kosmicka agentura NASA vyvraci tvrzeni IPPC, podle
kterého kvili suchu umiraji amazonské pralesy'. Témito
slovy komentoval server lidovky.cz, a podobn¢ i fada
dalSich médii, studii 'Samanta et all' ve védeckém

¥ Neviditelnypes.cz, Online: http://neviditelnypes.lidovky.cz/veda-prdici-
ovce-ohrozuji-magneticke-pole-slunce-167-

/p_veda.asp?c=A100117 112654 p veda wag, ovéteno k 18. 1. 2010.
*CTK, 29. 6. 2010.

€T 1, 16. 7. 2010.

% Magazin Vikend Dnes, 13. 2. 2010.

7 Roman Polach: Zitra bude konec svéta, prokazali védci. In:
polach.blog.iDNES.cz; Média-Hydepark, In: ceska-media.cz, 28. 4. 2010.
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Casopise Geophysical Research Letters. Ta vyvolala ve
védecké komunité obrovskou vinu kritiky. Ukazalo se,
ze tiskova zprava Bostonské univerzity zkresluje
samotnou studii a tvrdi véci, které z ni nevyplyvaji.
Bohuzel vSak pravé z této tiskové zpravy média
vétsinou zcela nekriticky opisovala a citovala.*

Zadny odbornik neni zcela nezavisly, i kdyZ to tak média
prezentuji, a tak mtize k tématu ,,objeveni dal$iho plynu, ktery
narusuje ozonovou vrstvu, kysliéniku dusic¢itého (NO2), ktery
vznikd mj. v motorech aut® ziskat zcela rozdilna stanoviska od
znamého ,,zeleného* odbornika na environmentalismus a od
redaktora ¢asopisu o automobilismu zavislém na reklamach na
vozy se silnymi motory.

Napiiklad v Ceské republice se v&dé intenzivné vénuji
internetova periodika Britské listy a Neviditelny pes. Problém
je vtom, Ze jejich zaméteni je programové kritické. Jednim
z nejvyraznéjSich kritikii globalniho oteplovani na serveru
Neviditelny pes a na blozich MF Dnes a Euportalu.cz je
v Ceské republice Vitézslav Kremlik, ktery napada vystupy
odborniki varujicich pted globalnim oteplovanim. Ac¢ jeho
texty vypadaji na prvni pohled lakavé a pro novinafe nabizeji
zajimava témata ,.k nakousnuti“, je nutné vychazet z toho, ze
autor neni zadnym odbornikem v oboru, ve kterém se jako
publicista angazuje. Z internetu lze zjistit, ze Vitézslav Kremlik
ma magistersky titul, a dale, ze ,,autor je ptekladatel. Pivodné
vystudoval historii a zabyval se vlivem klimatickych zmén na
lidské d&jiny.“** Tato informace by méla stadit k tomu,

¥ Roman Polach: Zitra bude konec svéta, prokazali védci. In:
polach.blog.iDNES.cz; Média-Hydepark, In: ceska-media.cz, 28. 4. 2010.

* In: Kremlik, Vitézslav: Ekovlada nam bude diktovat i to, v kolik musime
do postele. Zlaty komunisti.
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abychom na tyto argumenty pohlizeli spiSe s despektem. Ze
stejného divodu je nutné odmitnout jako nevédeckou knihu
makroekonoma Viclava Klause Modrd, nikoliv zelena planeta.
To sice vibec neznamena, ze musime za kazdou cenu vérit
Mezivladnimu panelu pro zménu klimatu, ale pro fundovanou
protiargumentaci bychom se méli poohlédnout po jinych
zdrojich.

Specifickym stylem takzvané zurnalistiky specializované
na védu je mystifikace. Ta muZe byt jak Umyslna, tak i
zpusobenad neznalosti. Piikladem budiz reportaz TV NOVA,
ktera uvedla ve svém hlavnim zpravodajstvi, Ze po vstupu do
EU budou vcelafi nuceni piedélat rdmkové miry dvirek ald
podle evropskych norem. Védeckost tvrzeni méla byt doloZzena
svédectvim odborného cCasopisu Vcelatstvi. Jiz druhy den
zoufale reagoval Miloslav Peroutka z Ceského svazu véelait a
Séfredaktor Vcelaistvi Petr Prokes, ale piesto méla vétsi vliv na
vefejnost poplasna zprava neZ jeji nasledné dementi.” Vyse
uvedend mystifikace vSak byla zplsobena spiSe neznalosti
redaktora. Jinak tomu je, kdyz médium, dokonce
vefejnopravni, cilenym zptasobem ucini formou aprilového
zertiku z politologického tématu celospolecenskou diskuzi.
Frankofonni vefejnopravni televize RTBF odvysilala po
vecernim zpravodajstvi 13. prosince 2006 mimoiadné vysilani
oznamujici, ze vlamsky parlament pravé odhlasoval odtrzeni
Vlamska od Belgického kralovstvi. Zpravu stihla ptevzit
néktera zahrani¢ni média.*!

Online: http://www.euportal.cz/Articles/6286-ekovlada-nam-bude-diktovat-
i-to-v-kolik-musime-do-postele-zlaty-komunisti.aspx, oveéteno k 20. 7.
2010.

TV NOVA, 3. 3.2002.

#! Zdroj: Velvyslanectvi CR v Bruselu.

78



A jesté jeden ponékud bizarni piiklad na zavér, ktery je
dilkazem, ze v éfe internetu a blogh dokaZzi vypustit a prodat
hoax* nejen vefejnopravni ¢ komeréni média, ale také blogefi.
Cilem muze byt pouhé zajisténi publicity svého internetového
denicku a zvySeni jeho navstévnosti. Ondra Kriava vyuzil
k popularizaci jednoduché skute¢nosti, ze Cesi jsou nirodem
houbail a ze ministr financi Kalousek prfemysli, kde by jesté
zavedl dan. Textu nazvanému ,, Konec bezplatného houbareni
v Ceské republice se blizi* dodal na seridznosti rozhovor
s védeckym tajemnikem Ceské mykologické spolecnosti.
V kazdém ptipadé dokazal vyvolat poplach nejen na internetu,
ale stal se rozbuSkou ve spolecnosti houbait diky pozornosti,
kterou vyvolal v redakcich TV Nova a TV Prima:

,»Datum schvéleni nového zakona o zpoplatnéni sbéru
hub a bylin v ¢eskych lesich se priblizil a zatim se zda,
ze schvaleni bez problému projde poslaneckou
snémovnou (...). Média si ale viilbec nevSimla, Ze se
blizi den D pro houby, boruvky, jahody a jiné lesni
byliny. Tim dnem je 25. 07. 2011, kdy pfijde na pieties
projednavani a ocekavané schvaleni zdkona o zakazu
vyuzivani statnich lesi k bezplatnému odbéru bylin,
plodt rostlin a hub. Sbér bude podléhat Dani z piijmu,
ktery se podle poslednich vyjadfeni posune na 19 %.
Sbér bylin, plodt rostlin a hub bude omezen jen na 2
kilogramy Cist¢é vahy za jeden sbér. Pokud sbér
nenahlasite u pfislusného ufadu a neodvedete ze svého
sbéru dan zpfijml, hrozi vam pokuta 10000 K&,
posléze spravni fizeni a pii dalSich piestupcich

Online:

http://www.mzv.cz/brussels/cz/udalosti_a stanoviska/vyhlaseni nezavislost
i vlamska ve.html, ovéfeno k 10. 10. 2011.

> Hoax — novinatska kachna na internetu.
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i maximalni vySe trestu, ktery pocitd i s odnétim
svobody na 1 rok nepodminéné. (...). Po sbéru ze
statniho lesa je nutné do 24 hodin navstivit pfislusny
obecni ufad, kde bude pro tyto ucely ziizeno pracovni
misto obecniho vaziCe, ktery dle sebraného mnozstvi
bylin, plodd rostlin a hub provede vypocet dané
k okamzitému zaplaceni.“*

4.6 Zavér

Ve vztahu mezi novinafi zaméfenymi na védu, étosem
soudobych médii, védou a védci existuje pfirozené napéti.
Pfani védcil, novindii a ocekavani verejnosti se ¢asto lisi. Na
teorii tii okruhti bylo nazorn¢ manifestovano, ze k informacnim
interferencim dochazi zejména v poslednim, tfetim, okruhu,
ktery se vymyka kontrole védci. A proto je vyznam propagace
védy naprosto klicovy.

Rozvoj internetu vedl k explozi vyskytu nejrozli¢néjSich
serverl, jejichz vérohodnosti si novinaf ani ¢tenai nemohou byt
nikdy jisti — coz plati predev§im o blozich. Dalsi diskuze,
kterou muze tento text podnitit, se muze tykat ,,neSvaru“
soudob¢ globalni ,,mainstreamové™ zurnalistiky zalozené na
bezmyslenkovitém pifejimani zdroji od nejriznéjSich PR
agentur prosazujicich nejriaznéjsi védecké skupiny s primarnim
cilem fascinovat, nikoliv informovat.

Neexistuje zadny univerzalni recept na rozliSeni mezi
»dobrym® a , Spatnym* zdrojem, rezervoarem vhodnych témat
pro popularizaci védy v médiich. Ale plati, ze ¢im vétsi renomé
ma dané médium v odbornych kruzich, tim vyssi je Sance na
relevantnost ptispévku. Plati to 1 naopak. Blogefi, pfed par lety
jesté vysmivand skupina na okraji zurnalistické profese, se

* Online: http://knava.blog.idnes.cz/c/200189/Konec-bezplatneho-
houbareni-v-Ceske-republice-se-blizi.html, ovéteno k 10. 10. 2011.
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stavaji respektovanou silou, coz je posileno skute¢nosti, ze
potencidlu blogosféry vyuzivaji ve stale rostouci mife i samotni
védci.

Vyse uvedeny trend piekonavajici monopol Zurnalistiky
nad prezentaci védeckého badani a moznost badatelll efektivné
Sifit medialni obsahy bud’ prostfednictvim efektivniho PR ¢i
samostatné ve védeckych internetovych forech, muze
vetfejnosti napomoci orientovat se lépe v éfe infotainmentu
urcovan¢ diktatem zdbavy.
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