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Abstract: The contribution verifies the mainstream economics lemma that inflation stimulates
consumption expenditures and vice versa deflation results in giving up of present consumption. We
suggested the experimental design suitable for consumption-saving decision-making under different
inflation and relative prices variability. More than four hundreds of students took part in the experiment.
In each round they received some income and they must decide whether to buy one of the three durable
goods or to buy nothing. The prices of the goods were displayed as well the utility of money holdings.
Money holdings at the end of the round became the initial endowment for the next round, where they
received new income. The utility of each durable goods was known and the goal of experiment
participants was to maximize the sum of utility in all played rounds. The total amount of rounds was
randomly generated and the participants didn't know it before. Five different set-ups of the experiment
were realized. First zero inflation with middle variability of relative prices and then four combinations of
positive or negative inflation and high or low relative prices variability. The nominal income received at
the beginning of each period follows the inflation or deflation so the real income was still the same. The
results show that there is no difference between consumption behaviour under inflationary and
deflationary framework. Experimental subject didn't feel the aggregate price index as significant for their
decisions and focused only on relative prices. In set-ups where the changes in relative prices were
easily to recognize (i.e. higher variability), the negative correlation between price and consumption of
individual good was relatively significant. The experimental results cannot verify the mainstream
economics lemma about different consumption-saving behaviour under inflation or deflation; they rather
confirm the monetary business cycle theory supported by Austrian school.
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UVOD kladny inflaCni cil centralnich bank. Nalezneme
ji snad ve vSech ucebnicich ekonomie a je

Pfispévek oveéfuje prevladajici domnénku, ze
stabilni mirn& inflace stimuluje spotfebni vydaje
a vice versa deflace zpUsobuje odkladani
spotiebnich vydaji do budoucnosti a okamzZita
spotieba je tedy nizSi. Tato domnénka je
hluboce zakofenéna v makroekonomii hlavniho
proudu a je pouzivana jako jeden z divodu pro

zdlivodnéna tim, ze v pfipadé deflace oCekavaji
ekonomické subjekty dalSi pokles cen a svoje
vydaje na statky dlouhodobé spotieby
odkladaji. Na prvni shlédnuti zni vSe logicky.
AvSak pfi hlubSim zamysSleni nalézame
pomémé vazné trhliny. Pfi dusledném
pouZivani axiomaticko-deduktivni metodologie,
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vychazejici z pfirozeného lidského jednani,
nutné dospéjeme kzavéru, Ze se kazdy
rozhoduje podle relativnich cen a podle pofadi
statku na preferencni Skale a odhadovaného
vyvoje cen odkladd své vydaje vice ¢i méné.
Uméle konstruované agregatni cenové indexy
pfi svém rozhodovani vibec toto neberou
vpotaz. Bez pomoci statistickych Ufadl
bychom je totiz nedokazali vibec zkonstruovat,
protoze kazdy vnima pouze ceny statkl, u
nichz pravé uvazuje o koupi. Vyvoj cen jinych
statkl nevnimame, a tudiz nemohou ovlivnit
naSe rozhodnuti. Vnimame tedy pouze jakysi
cenovy index koSe statkdl skute¢né kupovanych
a statkd, o jejichz nakupu pravé uvazujeme.
Inflace ¢i deflace takového subjektivniho koSe
ma praméalo spoleéného a inflaci &i deflaci
bézné sledovanou centralnimi  bankami.
Prispévek ovéfuje tuto praktickou zku$enost
pomoci laboratorniho experimentu. Centralni
banky se snaZi docilit stabilni kladné inflace
v domnéni, Ze tak stimuluji spotfebni vydaje a
tedy hospodarsky rust. Pokud v datech uvidi
naznak poklesu spotfebnich vydajl, provadéji
expanzivni  politku ve snaze spotfebu
stimulovat, avsak tato politika vede ke zménam
struktury ~ ekonomiky,  které  neodraZeji
preference lidi, které by se pfirozené prosadily
bez tohoto zasahu. V obdobi monetarni
expanze maji totiz relativné vétsi silu prosadit
své preference pfijemci novych Uvérl a naopak
skupiny, ke kterym se nové vytvofené penize
dostanou jako k poslednim, maji moznost
prosadit své preference nepomérné mensi.
Tato uméle vyvolana zména  struktury
ekonomiky si v budoucnu bude vyzadovat
napravu, kterd se nutné projevi v poklesu
poptavky a nasledné i vyroby. To si vyzada
dal$i expanzivni zasahy a tedy stimulaci
rekondiCni masaze spotfebnich vydajl. Tato
masaz ma a nemlze mit plosny ucinek, jak se
domniva standardni mainstreamové ekonomie,
avSak opét se nad preferencemi ostatnich
prosadi preference pfijemct novych Gvérl a
opét to vyvola zménu struktury ekonomiky
doprovazenou zdanlivou ekonomickou
prosperitou,  ktera  bude  nevyhnutelné
napravena v obdobi poklesu. Cely cyklus se
s riznou délkou opakuje stale znovu.

1. POUZITA METODA

Laboratorni experimenty patfi v soucasnosti
k uzndvané metodé ekonomickeho vyzkumu.
K samotné experimentélni ekonomii a jeji
metodologii Ize nalézt pomémé rozsahlou
literaturu. Mezi zakladni kanony tohoto oboru
patfi dila ¢lanek Vernona Smithe (Smith, 1976),
ktery poloZil zaklady metodologie. Nepfeberné
mnozstvi riznych typl experimentl spolecné
s jejich vysledky nalezneme v ,handboocich®
(Kagel, Roth, 1995), (Plott, Smith, 2008),
(Kagel, Roth, 2016) popfipadé v Casopisech
Experimental economics (ISSN 1573-6938) a
Journal of Begavioral and Experimental
Economics (ISSN 2214-8043) specializovanych
na experimentalni ekonomii a samoziejme také
rozptylené v rGznych odbormnych ekonomickych
Casopisech  jiného  zaméfeni, nebot
experimentalni  ekonomie dnes zasahuje
prakticky do vSech oblasti tradicné ekonomii
zkoumanych. Stranou pozornosti  ekonomd
vyznavajicich experimentalni metodu nestoji
pochopitelné ani vyslovené makroekonomicka
témata, Siroky prehled dfive provedenych
makroekonomickych  experimentl  pfinasi
(Duffy, 2010) a (Duffy, 2016). Pomérné
pfekvapivé je zjisténi, Ze se k experimentalnim
metodam dnes uchyluji i centraini banky. V této
souvislosti je zajimavy discussion paper
centralni banky Japonska (Gemma, 2016)
zkoumajici dopady penézni iluze na sekvenci
spotfebnich rozhodnuti. ZvySovani penézni
ceny zbozi, penézni velikosti dichodu a
nominalni drokové sazby pfi neménném
realném dichodu a neménné realné Urokové
sazbé vedlo kvy3Si spotfebé v pocateénich
kolech experimentu a niz8i v kolech pozdgjSich.
Dle téchto vysledkd tedy inflacni prostfedi
stimuluje okamzitou spotfebu. Na§ experiment
je odlisny, protoze testuje rozhodovani o koupi
statkt dlouhodobé spotieby pfi jejich ménicich
se relativnich cenach.

Vynechame problém interni a externi validity
experiment(, nebot bychom se pfili§ vzdalili
pfipustnému rozsahu pfispévku. Avsak alespon
struné se budeme vénovat pouziti studentl
jako experimentalnich subjektd. Je tfeba
konstatovat, Ze jde o zcela obvykly zplsob
zalozeny na rozsahlé literatufe, odmitajici
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kritiku, Ze studenti nejsou reprezentativni
vzorek celé populace. Vybereme pouze
znovéjSi literatury na toto téma: napfiklad
studenti se chovaji v rliznych experimentalnich
aukcich stejné jako ,nestudenti“ (Depositario at
all., 2009). Také ve znamych experimentech
diktator, ultimatum a trust-game jsou vysledky
pro obé skupiny stejné (Exadaktylos at all.,
2013). Ackoliv by se daly oekavat rozdily
v postoji k riziku mezi mladSimi studenty a
star§im zbytkem populace, coz v designu
naSeho experimentu jisté také hralo svoji roli,
neni to jednoznacné potvrzeno. Nékteré studie
uvadéji, ze averze kriziku svékem stoupa
(Sinha, 1992), (Albert, Duffy, 2012), jiné uvadéji
zavislost opacnou (Harrison at al., 2007) nebo
Zadnou (Charness, Villeval, 2007). Pouziti
studentu jako experimentalnich subjektu je tedy
zcela relevantni a to sohledem na vSechny
okolnosti interni a externi validity experimentu.
Navic, zejména v designu naseho experimentu

neni zadny rozumny ddvod se domnivat, Ze by
se vdanych podminkach r(zné vékové (i
vzdélanostni skupiny chovali jinak.

Experiment byl tedy proveden se 406 studenty
riznych roénikd a rGznych studijnich programd
ZapadoCeské univerzity v Plzni. Na zacatku
experimentu byli studenti vybaveni statky
dlouhodobé spotieby A, B, a C. V pfedem
neznamém poCtu rozhodovacich kol se
experimentalni  subjekty rozhodovaly, zda
obnovi jeden ze statk A, B, C (tj. plvodni zni¢i
a koupi si novy) nebo zda nékup odloZi do
dalSich kol. Na zacatku kazdého kola obdrZely
dichod a byly jim zobrazeny ceny jednotlivych
statkd. Vyvoj cen znazorfiuje obrazek 1.
Subjekty znaly velikost uzitku, ktery jim pfinasi
statky a mnozstvi penéz, které momentalné
drzi. Jejich cilem bylo maximalizovat sumu
uzitku za vSechny herni kola.

Obr. 1: Vyvoj cen jednotlivych statkd a dichodu, nulova inflace a stfedni variability cen
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Experiment byl realizovan v péti rlznych
variantach, které se liSily vyvojem souhrnného
cenového indexu vSech tfi statki a variabilitou
jednotlivych cen. Na obrazku 1 je znazornéna
varianta konstantniho souhrnného cenového
indexu (nulové inflace) a stfedni variability

jednotlivych cen. Pro ilustraci jsou na obrazku 2
také uvedeny pribéhy cena a dlchodu ve
vSech ostatnich realizovanych variantach.
Dichod obdrzeny v kazdém kole sleduje inflaci
tak, aby realny diichod byl konstantni.

Obr. 2: Vyvoj cen jednotlivych statkd a diichodu ve vSech ostatnich realizovanych variantach
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Tab. 1: Charakteristika jednotlivych realizaci experimentu

Inflace Variabilita cen Pocet subjektu Pocet hernich kol
nulova stiedni 22 48
kladna vysoka 101 47
kladna nizka 87 52
zaporna vysoké 99 44
zaporna nizka 97 55

Zdroj: vlastni
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2. DOSAZENE VYSLEDKY

Experimentalni subjekty neznaly dopfedu pocet
hernich kol, pouze védély, Ze konec nastane
nahodné mezi 41 a 60 kolem. Pro vyhodnoceni
vysledkl tedy byly pouZity udaje z prvnich 40
kol, aby bylo mozno jednotlivé realizace mezi
sebou porovnavat. Ke kazdé varianté byla
vypoctena optimalni trajektorie spotfeby pro 60

kol a byly porovnavany odchylky (procentni
gapy) od tohoto optima. Vysledky pfehledné
zobrazuji nasledujici obrazky. K vypoctu byl
pouzit graficky vystup zanova testu shody
stfednich  hodnot, ktery nabizi Matlab.
Primérné odchylky se pohybuji od -20% do
+15% a nelze v nich nalézt Zadné systematické
pravidlo, Ze v pfipadé kladné inflace je spotieba
vy$Si nez v pfipadé deflace.

Obr. 3: Odhady stfednich hodnot gapu v jednotlivych realizacich
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Gap poétu nakupl B vzhledem k optimu ANOVA Alpha = 0.05
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Gap podétu nakupl celkem vzhledem k optimu ANOVA Alpha = 0.05
T
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Domnénka pouZivana centralnimi bankami, ze
inflace stimuluje spotfebu a naopak deflace ji
oddaluje, se vnami pouZittm experimentalni
designu nepotvrdila. Naopak pokud se
podivame na korelaci nakupld a relativnimi
cenami ziskame velice zajimavy vysledek. Pfi
nizSich cenach jednotlivych  statkli jich
nakupovaly subjekty vice a naopak pfi vysSich

Tab. 2: Korelace cen jednotlivych statkl a poétu nakupd

0.2

Zdroj: viastni

cendch jich kupovali méné. Vyssi variabilita cen
umoznila subjektim tyto relativni ceny dobfe
rozpoznat, avSak nizka variabilita zastfela
zmeény vrelativnich cenach, subjekty je
nepoznaly a nemohly na né reagovat. K témto
tvrzenim nas vedou vysledky prostych
korelagnich koeficientd, které jsou uvedeny
v tabulce 2.

Experiment Statek Korelaéni koeficient
Inflace vysoka var C -0,684805746
Nulova infl stfedni var C -0,662207911
Nulova infl stfedni var A -0,646890886
Inflace vysoka var B -0,643692138
Deflace vysoké var C -0,609974594
Deflace vysoka var A -0,551703177
Inflace vysoka var A -0,502066541
Deflace vysoka var B -0,462586643
Nulova infl stfedni var B -0,442776537
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Deflace nizka var B -0,080730161
Inflace nizka var C -0,060971999
Inflace nizka var B 0,070581466
Deflace nizka var A 0,090142212
Deflace nizkéa var C 0,201219259
Inflace nizka var A 0,216641637

ZAVER
Mainstreamové ekonomie resp. jeji oblast
zabyvajici se monetarni politikou je postavena
na domnénce, Ze pro zvySeni spotiebnich
vydajl je nutné zajistit mirné inflatni prostiedi.
Domaécnosti v obdobi primémého rlstu cen
nemaji divod ocekavat nic jiného, nez dalSi
narlst cen a proto svoje planované nakupy
realizuji ihned. Tato tvrzeni vyplyvaji také ze
véech  modeld  dynamické  stochastické
vSeobecné rovnovahy, konkrétné z Eulerovy
rovnice, kde spotfeba v soucasnosti pozitivné
zavisi na mife oéekavané inflace v nasledujicim
obdobi. To je dano tim, Ze modely nezahrnuji
strukturu  ekonomiky a pomérové ceny
jednotlivych zbozi, nejsou soucasti rozhodovani
domécnosti o spotfebé. Modely tak uvaZzuji
pouze kompozitni spotfebni zbozi a jeho cenu,
a pokud ocekavame rlst této ceny, tak
nakupujeme vice. Realita je v8ak jina. Takto,
jak popisuje mainstream, se zfejmé chovaji jen
centralni bankéfi a ti co tuto teorii pisi do
ucebnic nebo ji podle nich uci. Pokud uvazuiji o
obnové statkl dlouhodobé spotfeby, tak se
prosté podivaji na miru inflace cen
spotfebitelského koSe a neuvazuji o postaveni
potreby obnovy statku na své preferencni Skale
a o relativnich cenach. Laskavy Ctenar jisté
pochopi nebo alespori promine kritiku, kterou
jsme naSimi Uvahami (pfizndvame, ze byly
inspirovany rakouskou teorii hospodarského
cyklu) a experimentem snesli na ekonomii
hlavniho proudu, ktera se domniva, ze
expanzivni politika pfindSi u€innou masaz
spotfebnich vydaji a navraceni jich do kondice,
kterou by podle predstav centralnich bankéfi
mély mit. Jisté, Ze politika levnych penéz a tedy
inflace vyvola narlst (nejen) spotfeby, ale za

Zdroj: viastni

cenu nezadouci zmeény struktury ekonomiky,
kterou mainstreamova ekonomie ignoruje, aniz
by bylo na jeji tvafi znat jakékoliv znamky studu
Ci vycitek.
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Priloha: pokyny pro experiment
Obecna pravidla

. Kazdy ucastnik hraje sam za sebe, pouze reaguje na informace promitané na platné.
Nevytvareji se tedy zadné skupiny hracl, ktefi by obchodovali nebo jinak komunikovali mezi sebou. Po
pfichodu do ucebny obdrZite zaznamovych arch a posadite se tak, abyste dobfe vidéli na promitaci
platno.

. Hra simuluje rozhodovani o nakupu rtznych statkl pfi riznych cenach. Statky pfinaSeji uzitek a
cilem je uzitek maximalizovat.

. Vlastnite 3 statky, které oznaCime A, B a C. Jedna se o statky dlouhodobé spotieby (muzete si
pfedstavit napf. auto, barak, cirkularku), které musite v pribéhu hry znovu a znovu nakupovat tak,
abyste maximalizovali souCet uZitku za vSechna kola trvani hry. Konec hry bude nahodné zvolen mezi
41 a 60 kolem. Pokud nastane posledni kolo, budete o tom informovani.

. Cilem je ziskat co nejvétsi uzitek v souctu za vSechna kola trvani hry. A, B a C (souhrnné je
budeme nazyvat komodity) maji riznou ,zivotnost® a tedy s jejich starnutim se sniZuje uZitek, ktery z
nich ziskavate. Obnovou (ndkupem nové) komodity z ni opét ziskate jeji nejvétsi uzitek, ktery se v
dalSich kolech opét postupné snizuje. Nakupem nové komodity plvodni komoditu ztracite bez
jakéhokoliv pfinosu z ni, jednodu$eji feCeno to znamend, Ze pokud nakoupite novou komoditu A, tak
starou komoditu A, kterou jste vlastnili, bezplatné odvezete na skladku ¢&i do sbémého dvora. V kazdém
kole muUZete nakoupit nejvySe jednu komoditu. Neni mozné nakoupit v jednom kole vice komodit
soucasné. Na druhou stranu je ale mozné nenakupovat v daném kole vibec a pockat do dalSich kol,
pokud se vam to bude zdat vyhodnéjsi.

. Na zacatku kazdého kola ziskate riznou vySi dichodu, ktery spolu se zlstatkem penéz z
minulych kol pouZivate na nakupy novych komodit. O ndkupech se rozhodujete podle cen, které budou
v kazdém kole promitnuty na platno. Tyto ceny se budou ménit. Pokud vam cena néjaké komodity
pfipada vyhodna vzhledem k uZitku, tak nakup dané komodity provedete. Pokud vam naopak vzhledem
k uZitku nebude cena Zadné komodity pfipadat vyhodna, nakupovat nebudete nic a vyckate do dalSich
kol.

. Po rozhodnuti nakupu vypoctete velikost uzitku z jednotlivych komodit a dale zlstatek penéz.
Dle promitnuté tabulky tento zlistatek penéz také ,ocenite” uzitkem. Uzitek tedy plyne i ze zlstatku
penéz, ktery drZite, avSak z promitané tabulky bude velice dobfe patrné, Ze tento uzitek roste stale
pomaleji, resp. mezni uZitek z drzby penéz klesa velice rychle. Na zavér spocitate uZitek ziskany v
tomto kole (uzitek celkem z A, B, C a zlstatku penéz) a také kumulovany uZitek za vSechna dosavadni
kola. Vyplriovani téchto policek v zdznamovém archu neni povinné, pokud by vas mélo zdrzovat od
uvah nad realizaci €i nerealizaci néjakého nakupu, tak celkovy uZitek nepoCitejte, vypoCteme ho pfi
zpracovani vasich zaznamovych arch(.

Hodnoceni experimentu
. Studentovi nalezi body za u¢ast (pausél) a za vysledek dle uspésnosti.

. Za uCast se povazuje odevzdani zaznamového archu vyplnéného za vSechna kola. Neupiné
archy tedy nebudou akceptovany!

. Viypocet bodl za vysledek je nasledujici. VSichni studenti z jednoho terminu experimentu budou
sefazeni podle celkové ziskaného uZitku. Poté budou takto sefazeni studenti rozdéleni na stejné velké
pétiny. Pétina s nejvétSim uzitkem ziska nejvice bodl za vysledek atd., az pétina s nejmensim uZitkem
ziska za vysledek nula bod0 (body za uc€ast pochopitelné zistavaji).
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Priklad pribéhu experimentu a vypliiovani zaznamového archu

Pro rychlejSi vyplfiovani zaznamového archu si pfineste kalkulaéku (postaci mobilni telefon)! Kazdé kolo
bude trvat 1 minutu, coZ znamena, Ze maximalni doba trvani experimentu bude 60 minut. Celou hru si
ukaZeme na pfikladu prvnich tfi kol, kde vzdy uvidite zd&znamovy arch a informace promitané na platné
(Cisla uvedena zde v tomto pfikladu se pochopitelné od skute¢né realizovaného experimentu budou
li8it). VZdy je nejprve uvedeno promitané plano a potom zaznamovy arch, ktery vypliujete.

1. kolo
Platno:
obdrieny
kolo dlichod cena A cena B cena C ~ Tabulka obdrZeného diichodu a cen
1 630 80 200 250|V kazdém kole miZete naku povat nejvyse jednu komoditu
« —— Tabulka uZitku ze zdstatku penéz
zlstatek penéz ufitek ze zlstatek penéz uiitek ze
od do zUstatku od do zlstatku
4 15 2 484 575 22
16 35 4 576 675 24
36 63 6 676 783 26
64 99 8 784 899 28
100 143 10 900 1023 30
144 195 12| 1024 1155 32
196 255 141 1156 1295 34
256 323 16| 1296 1443 36
324 399 18| 1444 1599 38
400 483 201 1600 40

V prvnim kole bude zaznamovy arch predvyplnény, vyplinite pouze pfijmeni, jméno, studentské Cislo a
datum s hodinou konéni experimentu.

Ukazeme si na ném ale zpUsob vyplfiovani.

Zaznamovy arch PFijment......cceeveernees Jméno.......ceeuees

datum a hodina ............. Studentské &. ............

A: uZitek sniZit 25|B: uZitek snifit 30| C: uZitek sniit 30

obdrieny |disp. kupuji kupuji kupuji zhstatek uii‘gﬁ‘.kxze uiifék uii‘re,k'"/-
kolo [diichod |ddchod |cena |(1=ano) |ufitek |cena|(1=anc) |ufitek |cena |(1=ano) |uZitek [vydaje |penéz zﬁ's‘ratku v'kole _ktrﬁ;lulované
1 630 630 80 1| 100| 200 1| 240 250 1] 300 530 100| _.~"10| .-650| __...~—"650

vSechny tfi komodity (aby méli vSichni stejné podminky na zaCatku hry), coz bude predvyplnéno. V
dalSich kolech je mozné nakupovat vzdy nejvySe jednu komoditu. Z Udaji na archu vyplyva, ze
,2ivostnost® A (resp. doba po kterou pfinasi uZitek) je 4 kola a kazdé kolo se uZitek z néj snizuje 0 25 (z
pocCatecni hodnoty 100 aZ na nulu). Pokud byste A nenakoupili, tak od patého kola dale by ve sloupci
uzitek byly nuly. Podobné Zivotnost B je 8 kol a C 10 kol. Ceny a dlchod jsou opsany z platna. Vydaje
jsou 80+200+250=530 a pokud je odeéteme od dichodu obdrZzeného na zacatku prvniho kola, ziskame
zustatek penéz. Z platna vidime, ze pfi zUstatku od 100 do 143 ziskavame uzitek z drzenych penéz ve
vysi 10. Celkovy uZitek v kole je soucet 100+240+300+10=650 a kumulovany uzitek na celou dosavadni
hru je pochopitelné 650.
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2. kolo
Platno:
obdrieny
kolo dtichod cena A cenaB cena C _ Tabulka obdrieného déichodu a cen
2 105 102 228 195|V kazdém kole miZete nakupovat nejvyée jednu komoditu
«——— Tabulka uZitku ze zdistatku penéz
zUstatek penéz uZitek ze zlstatek penéz uZitek ze
od do zlstatku od do zlstatku
4 16 2 508 604 22
17 37 4 605 709 24
38 66 6 710 822 26
67 104 8 823 944 28
105 150 10 945 1074 30
151 205 12| 1075 1213 32
206 268 14| 1214 1360 34
269 339 16| 1361 1515 36
340 419 18| 1516 1679 38
420 507 20| 1680 40

Od druhého kola jiz vypliiujete zaznamovy arch podle Vaseho rozhodnuti.

Zaznamovy arch Prijmeni.....c.ccccoeeeunees Iméno.................

datum a hodina ............. Studentské é. ............

A: uZitek sniZit 25|B: uZitek sniZit 30| C: uZitek snizit 30

obdrZeny |disp. kupuji kupuiji kupuiji zlstatek uiirgfi'ze uijt'ék uiirn_'-_;,k--""‘

kolo|dichod |ddchod |cena|(1=ano) |ufitek |cena|(1=ano) |ufitek |cena|(1=ano) |uZitek |vydaje |penéz ,zﬁétatku ,\f’fkole _ktfﬁ:lulované
1 630 630 80 1| 100| 200 1| 240| 250 1| 300 530 100 1[] _,,,»65'[-1 —

2 105 205] 102 75| 228 210] 195 270 205| .-

2| =87

Dejme tomu, Ze jste se pfi cenach vyhladenych na platné rozhodli neprovadét nakup zadné komodity. Z
platna opiSete dlchod, ktery jsme ziskali na zaCatku druhého kola, spocitate disponibilni dichod jako
soucet zUstatku penéz z minulého kola a obdrZzeného dichodu 100+105=205. Dale si opiSete z platna
ceny vSech komodit, abyste v pribéhu hry méli informace o jejich minulém vyvoji. Také vyplnite snizené
uzitky komodit (v pfipadé A je to vychozich 100 minus 25 snizeni v nasledujicim kole a zapiSete tedy
75, v pfipadé B 240-30=210 a v pfipadé C 300-30=270). Vypocitate zUstatek penéz jako disponibilni
ddchod minus vydaje 205-0=205. Vypliiovani pfeskrtnutych kolonek neni nutné. Radéji se soustiedte
na spravné vypInéni neproskrtnutych kolonek, zejména na zlstatek penéz. Neni mozné se v pribéhu
hry dostat s penézi do minusu! Samoziejmé zdatnéjSi poctari mohou proskrtnuté kolonky vyplfiovat, za
méné zdatné je dopocitdme pfi zpracovani dat. Na platné vidime, ze zlistatek penéz patfi do intervalu
151 az 205 a zapiSeme tedy 12 jednotek uZitku. Uzitek v kole je 75+210+270+12=567. UZitek
kumulované je 650+567=1217.
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3. kolo
Platno:
obdrieny
kolo dtichod cena A cenaB cena C ~ Tabulka obdrzeného diichodu a cen
3 110 107 255 186|V kazdém kole miZete nakupovat nejvyée jednu komoditu
«——— Tabulka uZitku ze zlistatku penéz
zUstatek penéz uZitek ze zlstatek penéz uZitek ze
od do zlstatku od do zlistatku
4 17 2 534 634 22
18 39 4 635 744 24
40 70 6 745 863 26
71 109 8 864 991 28
110 158 10 992 1128 30
159 215 12| 1129 1273 32
216 281 141 1274 1428 34
282 356 16| 1429 1591 36
357 440 18] 1592 1763 38
441 533 201 1764 40
Zaznamovy arch PFijmeni.....cccceeeeeeenne. Jméno.......cnenees
datum a hodina ............. Studentské é. ............
A uZitek snizit 25|B: uZitek sniZit 30| C: uZitek sniZit 30 . ) )
obdrzeny |disp. kupuji kupuiji kupuji zlistatek uii;gfé"ze ugifék uzirg,k---""'-
kolo|dichod |dichod |cena|(1=ano) |uZitek |cena|(1=ano) |uZfitek |cena |(1=ano) |uZitek |vydaje |penéz ,zﬁéta‘rku v'kole _k{.fﬁ;lulované
1 630 630 80 1| 100| 200 1| 240| 250 1| 300[ 530 100 10 ,,_,,GS’E:J
2 105 205| 102 75| 228 210| 195 270 205| .. BBT| .
3 110 315| 107 sof 255 180| 186 1| 300[ 186 129| 0| _s40| .

Pfi vyhlaSenych cenach jste se rozhodli nakoupit C. OpiSete tedy obdrzeny dichod, spoditate
disponibilni diichod jakou soucet zlstatku z minulého kola a obdrzeného dichodu 205+110=315, tim
Zjistite, Ze na nakup C mame dostatek penéz. Dale opiSete z platna ceny vSech komodit a vyplnite
snizeny uzitek z komodit A a B a plny uZitek 300 z C, ktera je po nakupu nova a tedy s plnym uzitkem.
Spocitate novy zustatek penéz (disponibilni dichod minus vydaje) 315-186=129. Zdatn&jSi poCtari
mohou opét vyplinit proskrtnuté kolonky: na platné zjistite uzitek zlstatku penéz (lezi v intervalu 110 az
158) a zapiSeme tedy 10 a spoCitate uZitek v kole 50+180+300+10=540 a uZitek kumulované
1217+540=1757.

Z uvedenych prikladd by mélo byt vice nez patrné, ze v tabulce vypisujete kéd ,1° kdyz nakupujete
danou komoditu a v opa¢ném pfipadé nechavate pole prazdné. Je tfeba dbat zvySené opatrnosti,
abyste vZdy na realizovany nakup méli dostatek penéz. V opacném pfipadé, jakmile se tedy s penézi
dostanete do minusu (byt ,jenom* diky vaSi poCetni chybé, kterou zcela spolehlivé odhalime pfi
vyhodnocovani) mate automaticky nula bodu za vysledek. Zistatky penéz proto poditejte zvlasté
peclivé! Pokud by Vas to zdrzovalo, tak se s vypoCty proSkrtnutych kolonek opravdu nezdrzujte,
vypocteme je pfi vyhodnocovani. Dllezité je pouze hlidat si, abyste se s penéznim zUstatkem nedostali
do minusu.

UZitek z komodity, po jejim nékupu je vzdy 100 v pfipadé A, 240 v pfipadé B a 300 v pfipadé C. Toto se
v kolech neméni a vzdy po nékupu tedy prepisujete hodnotu z Sedého pole prvniho kola. Také
snizovani uzitku v dalSich kolech je vzdy stejné a je uvedeno v polich ,uZitek snizit o, ktera jsou Sedé v
zahlavi tabulky. Jakmile s uZitkem dojdete na nulu a diky nevyhodné cené nebudete komoditu zatim
kupovat, tak v dalSich kolech nepiSete zaporny uZitek, ale stéle piSete nulu. Pokud jsou tedy ceny
komodit nevyhodné, neméte povinnost je kupovat ani tehdy, pokud jiZ pfinaseji nulovy uZitek.
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DalSi kola

Dalsi kola probihaji analogicky. Mezi 41 a 60 kolem se dozvite, Ze hra konCi a dalSi kola nenasleduji.
Cislo posledniho kola je generovano nahodné experimentatorem pfed zahajenim experimentu. Po
vypInéni posledniho kola odevzdate zaznamovy arch experimentatorovi.
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