Editorial

Véazeni Ctenaf,

predkladame Vam Cislo tfeti  Casopisu
aredake¢ni rada jiz dokonCuje i posledni Cislo
sedmého roc¢niku naSeho Casopisu, ktery
zverejnuje védecke a odborné Clanky z oblasti
trendd v podnikani. Pristi roénik bude opét
spojen se stejnojmennou konferenci Trendy
v podnikani, ktera probé&hne v listopadu 2018
v Plzni a toto sdéleni mizete brat jako prvni
pozvanku na nasi tradiéni konferenci.

Piispévek autord Suchanka a Stérby, je
zajimavou ukazkou analyzy podnikli z jednoho
celého odvétvi v CR. Odvétvi vyroby potravin
anapoji  patfi k nosnym  odvétvim
zpracovatelského primyslu v CR. Autofi
vychazeli z klasickych® ukazatelli jako ROA
aROE a dale pracuji s modelem, ktery
umoziuje hodnotit hodnotu prostfednictvim
zvolenych ukazatelu. Jak poukazuji, pfedlozeny
model umoZiuje mapovat silné a slabé stranky
zvolenych podnik(.

Internetovy marketing (online marketing...) je jiz
béZnou soucasti marketingu a v podstaté Ize
uvést, Zze v holistické marketingové koncepci
nemizete dnes marketing s  vyuZitim
internetového prostiedi a ICT vynechat. Autofi
Mynar a Stfitesky, ve svém prispévku pfinaseji
cenné informace.  Clank(i o dileZitosti
marketingu na internetu totiz dnes najdeme
hodné, ale pfispévku s realinymi daty z Eeského
prostiedi, které se zabyvaji mérenim efektivity
marketingu na internetu, je velmi méalo. Najdeme
zde priklady realnych dat o cenach za navstéwu,
posouzeni kvality a konverze navstév a dokonce
pfiklad srovnani ukazatel( mezi obory atd. Velmi
zavaznym je i jejich zavér, Ze SEO lze
na zakladé vysledki vseobecné charakterizovat
jako nejdrazsi nastroj. Prispévek rozhodné
doporucuiji nejenom marketértim, ale véem, kdo
dnes pouzivaji (a plati) marketing na internetu.
Daldim pfispévkem, ktery muzeme zaradit
do orientace na nové metody a formy
marketingu, je Clanek Minafika, ktery prezentuje
studii zaméfenou na Product Placement
s orientaci na generaci Y. Vystupy Setfeni jsou
vlastné triangulaci dat ziskanych
prostfednictvim eye-trackingu, Focus Group,
hloubkovych rozhovor(i a analyzou vybranych

medialnich sdéleni. Autor dle této studie uvadi,
Ze generace Y ma tendenci vnimat spise znamé
a zavedené znactky. Podobné studie s nékolika
dilgimi empirickymi prizkumy je nutné ocenit
pro jejich pfinos aktualnich poznatk( z ¢eského
prostiedi.

Rodinné podnikani patfi mezi zakladni formy
podnikani, a jak odhaduje AMSP CR, v Ceské
republice maji zhruba 30% podil na tvorbé HDP.
Realitou rodinného podnikani v kontextu CR se
zabyvaji autorky Machova a Tausl Prochazkova.
V prispévku se vénuiji silnym a slabym strankam
rodinného podnikani a kromé teoretického
vstupu prezentuji i vystupy Setfeni zkoumajicino
vybrané aspekty rodinnych podnik{i v CR véetné
kritické problematiky tzv. nastupnictvi.
Piispévek autorek Stichhauerové a Pelleoneové
piibliZuje vnimani vyznamu rodinného podnikani
ze strany predstavitel mistni spravy v éeskych
obcich do 2000 obyvatel. Vysledku jejich Setfeni
vyplyva, Ze obce nerozeznavaji rodinny podnik
od ostatnich, ale ty se jasné zasazuji o Zivot
v obgi.

Ladislav Mozny, publikoval prispévek, ktery je
zaméfen na téma strategie v telekomunikacnim
odvétvi a hodnoceni prvk( strategie. Uvadi, ze
mezi velmi diskutované prvky trzni nabidky patfi
cena a produkty a jejich vlastnosti. Na druhé
strang, je dle jeho zjisténi, vénovana pouze
omezena pozornost zdrojiim a v podstaté Zadna
pozornost neni zamérena na hodnotovy fetézec.
Prispévek je urCitou metaanalyzou vybranych
informacnich zdrojii se zaméfenim na uvedené
tema.

| v tomto Gisle mame jeden piispévek z pro nas
spiSe exotické zemé, Nigérie. Autofi Egbunike
almade se na své univerzité vénuji
problematice just in time a finanénich ukazatelli
pro oblast spiSe menSich firem. Uvadéji, jak
prostiednictvim pfistupu just in time mozZné
snizovat naklady na fizeni zasob a zlepSovat
zisk firem. Publikovani pfispévki autort
i zrozvojovych zemi (i kdyz v omezeném
rozsahu) povazuje redakce i za urcitou kolegialni
pomoc a akt socialni odpovédnosti pro aktivni
kolegy z univerzit v téchto zemich.
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