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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k fesSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:'

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Prace si klade za cil analyzovat vybrany segment zakaznikd cestovniho ruchu. V uvodu je uveden cil
prace, ktery je podrobn& rozepsan. Uvod sice obsahuje informace o vybraném segmentu i vybranou
geografickou oblast, ale déle nefesi subjekt, pro ktery by tato segmentace méla byt vyuZzitelna. Dalsi
kapitola je atypicky zafazend "Metodologie prace", ktera predstavuje pouze strukturu a velmi
informativné predstavuje realizovany prizkum. Teoreticka ¢ast prace se zabyva obecnymi vychodisky
cestovniho ruchu. Typologie cestovniho ruchu, ktera je dulezita kvili vybéru destinace Italie, neni
vhodné popsana. Naopak okoli systému cestovniho ruchu nepovazuji za zcela dalezité pro téma. Popis
vybrané destinace také neni dobie zpracovan s ohledem na téma a motivaci k cesté, ktera je zasadni pro
segmentaci. Vzhledem k jasnému vybéru segmentu (studenti Bc.) neni potieba se zabyvat Zivotnim
cyklem ani generacemi, ale bylo by vhodng&jsi prostor vénovat psychografické, vztahu k produktu a
motivaci. Segmentace v cestovnim ruchu a profilovani je pomérné slozita problematika, proto by ji méla
byt vénovana vétdi pozornost i v praci. Nékteré kapitoly plisobi dojmem, Ze autor potieboval natahnout
text, protoZe neni vysvétleno jasné propojeni na vybrané téma. Nekteré Casti jsou rozsahle citovany
z jednoho zdroje (Jakubikova, 2012). V metodice dotaznikového Setfeni je uvedeno, Ze respondenty jsou
studenti ¢eskych $kol, ale v zavéru se piSe pouze o studentech ZCU. Otazky v dotazniku nejsou vzdy
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poloZeny spravné. Napf. otazka "preference doby dovolené". Odpovédi se prekryvaji rizné s klasickymi
sezonami, navic nereflektuji i moznosti zkraceni &i pravy danych Ihit. Otazka na zprostiedkovani je
take zavadejici (ziejme se jednalo o organizaci cesty: s CK, s CA, se skupinou, sam). Dalsi otizka, co
pouZivéte pro vybrani zahraniéni dovolené, nema vsechny spravné odpoveédi (dovolenou si planuji sam;
dovolenou planuje n¢kdo jiny a ja se jen pFidam, Jjsou odpovédi na jinou otazku). Vybér destinaci pro
srovnani s Italii neni specifikovan (pro jaky typ dovolené: pobyt x poznavani x sport, atd.). Z uvedeného
to vypada, Ze dotaznik nebyl konzultovén ani neprogel pilotaZi. Do dotazniku by bylo vhodné zafadit
dalsi otazky s ohledem na tizky segment zakazniki. Vysledky jsou autorem shrnuty a dale se promitaj
i do doporueni. Ty jsou oviem velmi obecna a nejsou naleZit€ rozpracovana. Formalni stranka prace se
vyznacuje chybami (napf. rizné odsazeni nadpisi, oznadeni grafli namisto obrazkd, citaéni odkazy bez
roku, rlizné ohrani¢eni obrazkii, pomér teoretické a praktické &asti, preklepy). Prace ma nedostatky
zpusobené pravdépodobné praci na posledni chvili a proto ji doporucuji k obhajobé stupném dobre.

Otizky a pFipominky k bliziimu vysvétleni p¥i obhajobé:*

O jaké charakteristiky byste mohl doplnit dotaznik pro sestaveni zajimavého produktu pro vybrany
segment zakazniki?

Preformulujte problematické otazky dotazniku a vysvétlete jejich zménu.

Jaky je diivod vybéru segmetnu zakaznikii a destinace Itélie?

Které destinace by mohly o vybrany segment zakaznik bojovat s Italii, které destinace by mohly byt
uspésnéjsi a proc?
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