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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny prinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:'

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

Autor v pfedloZené praci analyzuje faktory ovliviujici nakupni rozhodovaci proces zakazniki pii
vybéru dovolené v Evropé. V empirické ¢asti se mimo to zabyva i vyzkumem aktudlniho chovéni
respondentl pfi realizaci dovolené. Autor realizuje dotaznikové Setfeni (kombinace osobniho a CAWI)
s 99 respondenty. Pocet respondentii je vSak pro stanoveny cil (autor se snazi ukazat faktory pro 3
ruzné vékové skupiny) nedostate¢ny. V nejmladsi vékové skupiné vyznamné pievazuji Zeny, coZ pii
malém poctu respondentil ovliviiuje vyhodnoceni vysledkd Setfeni jako celku, protoZe autor velmi
Casto srovnava odpovédi v kontextu pohlavi. V kontextu prace bych ptedpokladal, Ze autor popise
vybrany segment na zakladé zjisténych informaci (vyhodnoceni vysledkt 3etfeni k tomu vlastné
smétuje).

V préci nachazim nékteré nedostatky. Tecky za ¢isly kapitol se nedé€laji. Pokud neni &islovana kapitola
"Zaver", necisluji se ani nasledné seznamy. Seznam tabulek a seznam obrazki jsou béZné rozdélovany.
Abstrakt a piilohy se nemaji vyskytovat v obsahu. Formatovani seznamu literatury neodpovida
formatovani zbytku textu prace. Kapitola 1.1 fesi spiSe specifika sluzeb obecné, a naopak kapitola 1.2
se zabyva sluzbami cestovniho ruchu. Na str. 14 si podle mého nazoru autor protife¢i - popisuje rizné
ceny zdjezdu v pribéhu jeho prodeje (first minute, plna cena, last minute) a v dal$im odstavci
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konstatuje, Ze jiné pistupy nez ndkladovy se ke stanoveni ceny v cestovnim ruchu nepouzivaji, tomu
ale uvedeny piiklad neodpovida. Existuje vice neZ jeden model rozhodovani zakaznikii - viz kap. 2.
Celkové je realizovanad teoretickd reSerSe spiSe &ir$i zhlediska zabéru, ale v nékterych Castech
nedostateéné propracovand. Pipraveny dotaznik pak pfili§ nevyuZivd vystupl teoretické reSerSe.
Jednotlivé faktory nejsou rozdéleny do logickych skupin, neni ziejmé, pro¢ zrovna dané faktory autor
povazuje za kli¢ové. Toto pak mé vliv i na relativné obecna doporuceni.

Neékterych nedostatki, napf. otazka 3 dotaznikl a poget moznych odpovédi je si autor védom.V préci
téz chybi odkaz na BP V. Jelinkové, i kdyZ autor své vystupy pravé stouto praci porovnava.
V kapitole 4.1.8 pise autor o rodinné dovolené, ale formulace otazky v dotazniku toto tvrzeni dle mého
nazoru neumoziiuje. U vystuptl otazky 10 se ukazalo, Ze realizace predvyzkumu/pilotaze by byla velmi
vhodna. Nékteré uvahy a doporuceni, které autor vyvozuje pii interpretaci dotazniku v kap. 4.1.11 jsou
piilis zjednoduena. Mnoho autorovych navrhl znamend zvySeni ceny (autor pie o zvySeni naklada,
faktorem ovliviiujici chovani respondentl. Tedy napiiklad realizace opatfeni navrhujici flexibilizaci
odletovych termini miiZe v koneéném diisledku (po zvy3eni ceny) znamenat pokles objemu prodanych
zajezdd. Navic nékteré faktory v otdzce 11 nejsou jednoznacné definovany, a proto nemusi byt pouze
jedno vysvétleni pro odpovédi respondenti.

Celkoveé navrhuji praci hodnotit jesté klasifikaénim stupném dobfe.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Najdete i jiné vysvétleni, pro¢ mladi lidé nepouzivaji automobil pro cesty na dovolené.

Pokuste se komplexnéji (kombinace vSech otazek vyzkumu) popsat faktory ovlivitujici rozhodovani
segmentu mladych Zen (v kontextu Vaseho vyzkumu)?

PovaZzujete zvolenou segmentaci podle véku a pohlavi za vhodnou?
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V Plzni, dne 18.5.2018 odpis hodnotitele



