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Jméno studenta: Kristyna Dbala

Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Branding vybrané knihovny

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni cast)

D) Clengni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

PfedloZena diplomova prace byla zpracovana v souladu s definovanymi zasadami ze zadani diplomové
préace. Prace ma jasnou strukturu a logickou provazanost jednotlivych ¢asti. Prakticka ¢ast bez vyjimky
navazuje na teoretickou ¢ast. Diky bohatym reSer$im byl poloZen kvalitni zaklad pro orientaci autorky
v problematice fizeni znaCky v neziskovém sektoru, naslednou realizaci vyzkumného Setfeni a
navrzeni brandingové strategie vybrané neziskové organizace. Vzorek respondentt 1ze povazovat za
dostate¢ny. Vyzdvihnout bych chtéla zejméma samotné dotaznikové Setieni, které z €asti probihalo
pfimo v terénu a to osobné a dale také vyuZiti analyzy znamosti a piiznivosti, kterd trefné dopliiuje
problematiku fizeni zna¢ky SVK Plzeiniského kraje. Studentka s velkym nasazenim realizovala vyzkum
véetné osobniho dotazovani, konzultovala postup zpracovani diplomové prace a dlouhodobé
spolupracovala s vedenim Studijni a v&€decké knihovny. Vystupy prace budou uplatnény v praxi.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

V ned4vné dobg probghl da se fici nékoliklety rebranding Studijni a védecké knihovny Plzeriského
kraje do nového vizualniho stylu. Je mozno identifikovat, co zména znacky pfinesla v ramci provozu
knihovny? Bylo dosaZeno cilti rebrandingu?
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V Plzni, dne 9.1.2019 Podpis hodnotitele



