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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Girovenl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prace ma jasn& stanoveny cil — zhodnoceni soucasného vyuZiti marketingovych aktivit a analyzu
soucasného brandingu.

Clenéni do kapitol neni tpln& intuitivni, mohlo by vice odpovidat zadani. Misto deviti kapitol by dilo
mohlo obsahovat kapitoly pouze &tyfi, ¢tenafi by se zjednodusila orientace v textu.

Prace s literaturou a citacemi je standardni.

Autorka pomé&mé dobfe objasnila teoreticky tivod do brandingu neziskovych organizaci a stru¢né a jasné
predstavila vybranou knihovnu. Ocefiuji snahu logického propojeni teoretického zakladu s pfedstavenim
knihovny.

Slabinu celé prace vidim v hodnoceni marketingovych aktivit. V praci chybi ucelené shrnuti, jaké
metody a pro& byly k hodnoceni pouZity. BohuZel prace pusobi dojmem, Ze celé hodnocent je zaloZeno
pouze na jediném dotazniku. Tento dotaznik se navic zaméfil v podstaté pouze na pfipomenutou znalost
vybranych aktivit. Lehce vétsi diiraz je kladen na znalku jako takovou, rebrandované logo a online
marketing. Ostatni definované aktivity v kapitole Sest jsou v dotazniku zminény vétSinou spole¢n€ v
souhrnnych otazkach. Uplné chybi srovnani aktivit s konkurenci, a to jak piimou, tak pfipadné neptimou.
Je vidét, Ze studentka se snazila o sofistikované vyhodnoceni ziskanych dat, pfestoze dotaznik neni uplné
$tastné navrzen pro hlubsi analyzy.
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V kapitole devét strana 78 autorka tvrdi, Ze knihovna ma nastavenou kvalitni brandingovou strategii, ale
tato strategie neni jednoznadné v préci pfedstavena, coZ povazuji za chybu.

Do strategie autorka navrhuje pouze nékolik mélo bodii pro zlepSeni. Jednotlivé body jsou spise
roz§ifenim jiz existujicich aktivit, hodn& jsou také zaloZeny na autor¢in€ zkuSenosti s knihovnou.
Doporuéeni by mohla vychdzet vice z analytického vyzkumu a pfipadné lépe nastaveného dotazniku .
Préace neni prosta preklept, syntaktickych chyb a interpunkéni nejednotnosti.

Na zékladé zminénych faktd hodnotim praci stupném velmi dobre.

DA A w

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

1. Jaké metody jste pro hodnoceni marketingovych aktivit pfesné pouzila a proc? Zkuste se
zamyslet nad tim o jaké dal3i metody byste mohla doplnit analytickou Cast prace.
2. Méla jste k dispozici k nahlédnuti strategii knihovny, o které mluvite na stran€ 387 Pokud ano,

jaké zasadni cile jsou ve strategii definovany? O jakych marketingovych aktivitdch si myslite, Ze sméfuji
k naplnéni stanovenych cilii a pro¢?

3. Na strané 45 uvadite, 7e knihovna ma v databazi ¢tenaii 11 000 &tenaid? Je to méalo nebo hodné
i s ohledem na umisténi knihovny v jednom z nejvétsich mést CR? Vite jaky je celkovy trend ve vyvoji
v uplynulych letech? Podet étenditi roste, klesa? Meéni se struktura? Jakym zpsobem knihovna pracuje
s jednotlivymi cilovymi skupinami? SnaZi se ovlivnit trend? Napoméhaji pouZivané marketingove
aktivity ovliviiovat stav ¢tenaia?

V Plzni, dne 13.1.2019 Podpis hodnotitele



