FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2018/2019

Jméno studenta: Veronika Janska

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Bezpecnost na socialnich médiich
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavctl)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Studentka se ve své praci zajima velmi aktudlnim tématem bezpec¢nosti na socialnich médiich.
Teoreticka reSerSe zkoumané problematiky je na vyborné Grovni. V této ¢asti prevladaji internetové
zdroje, coz je s ohledem na téma prace odpovidajici. Ocenit je potfeba autor¢inu praci s informacemi a
jejich formulaci. Velmi dobie zpracovana kapitola 3, ktera tvori patet prace. Drobnymi vytkami po
formalni strance jsou Spatny format nékterych seznamu odrazek a necitelnost nékterych obrazkt. Ve
vyzkumné ¢asti prace vyuziva autorka dve hlavni metody, focus group a dotaznikové Setfeni. Na tomto
zéklade 1ze tedy vyzkum oznacit jako smiSeny. Z metodického hlediska se autorka neptfesné vyjadiuje
pii formulaci vysledki testovanych hypotéz, kdy zaméiuje zavislost za asociaci a obracen€, nicméné
je jasné ziejmé, co chce autorka fict. Vysledek H4 poskytuje zajimavé zjisténi. Poznatky z focus group
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vhodné dopliuji zkoumany problém. Na konci kazdé vyzkumné kapitoly autorka velmi povedené
interpretuje zjisténé vysledky. V zavéru prace je formulovana fada opatieni a doporuceni, ktera mohou
pomoci k vyssi bezpe¢nosti na socialnich médiich. Praci hodnotim jako "vybornou".

OtazKky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Interpretujte vysledky Vami testované H1.
Poskytla jste vysledky Vasi prace stiedni $kole, kde jste sbirala data?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



