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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)

F) Formalni zpracovaniprace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi) LIXCIC0]
N) Piistup autora k fedeni problematiky prace X
0) Celkovy dojem z prace XOOCM]
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:! vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Autor prace jasné definoval cile své kvalifikacni prace které zarovn 1 naplnil. Teoreticka ¢ast prace je
velmi zdatila a obsahuje dostate¢ny pocet zdrojii. Mirny nedostatek vidim ve ¢lenéni urovni kapitol
(napft. str. 10, Marketingovy mix) nebo v nejednotnosti styl nadpist, kdy nékdy autor prace zvolil
tuc¢é pismo a n¢kdy to podtrhl. Posledni vétsi nedostatek vidim ve Spatné formé citaci pod nékterymi
obrazky (napf. obr €. 3 nebo obr. ¢. 4). Prakticka ¢ast prace je ¢lenéna do logické sttruktury 4 kapitol.
Pro dotaznikové Setfeni zvolil autor dostate¢ny pocet subjektil, stejné tomu tak kladné hodntotim
obsahlost analyzy stavu optimalizace webovych stranek cestovnich kancelati CR. Kone¢na doporudenti
a navrhy by moglui byt vice propracované vzhledem k obsahu dan¢ kvalifika¢ni prace. Praci hodnotim
jako stale "vybornou".
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Ktery z VasSich navrht na piizptisobeni (weboych stranek, e-mailové komunikace, bannerové reklamy)
ma dle Vas v tuzemsku nejveétsi smysl?

Je dle Vaseho nédzoru bannerovéd reklama stidle vhodnym nastrojem vzhledem k jeji neoblibenosti
napfi¢ zakaznickym spektrem?

V Plzni, dne 16.5.2019 Podpis hodnotitele



