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Uvod

Tématem bakalaiské prace je Geocaching a jeho pfinos pro subjekty cestovniho ruchu
v Zéapadoceském kraji. Geocaching je novodoba celosvétova hra zalozena na hledéani
pokladt. Vznikla v roce 2000 a v soucasnosti ji 1ze povazovat za formu cestovniho ruchu,

nebot’ k provozovani této hry je zapotiebi vyuzivani cestovniho ruchu jeho ucastniky.

Teoreticka ¢ast prace je zaméfena na teoreticka vychodiska popisujici geocaching a

cestovni ruch v obecném ramci. Tato ¢ast prace je rozdélena do tii Gsekda.

Prvni tsek je vzhledem ke komplexnosti geocachingu vénovan vysvétleni zakladnich

pojmu spojenych s touto hrou, pravidel a v§ech potiebnych znalosti pro za¢inajici hrace.

Druhy Usek teoretické prace je zaméfen na cestovni ruch obecné, kde je popsan jeho
vyznam, definice ucastniki a objektt cestovniho ruchu a stru¢ny popis forem a druht

cestovniho ruchu. Déle je popsan marketing cestovniho ruchu a marketingovy mix.

Protoze je geocaching Gizce spjat s cestovnim ruchem, je tieti Usek v teoretické ¢asti prace
zaméfen na zasazeni geocachingu do cestovniho ruchu, z ¢imz se poji i myslenka
gamifikace, ktera je v této praci blize specifikovana a pomoci které je charakterizovano

vyuziti geocachingu v cestovnim ruchu.

Vyzkumnou metodou prace je navrzeni dotazniku, jehoz pomoci je charakterizovan
bézny profil geocachera v ZapadoCeském kraji a nasledné jsou navrzeny dva produkty

cestovniho ruchu v ramci geocachingu do tohoto kraje.



1 Teoreticka ¢ast

1.1 ReSersni ¢innost

Pro ucely vymezeni pojmu geocachingu a zakladnich informaci pro zacinajici hrace
budou slouzit spise zdroje internetové, které jsou dostupnéjsi a nabizeji veskeré informace
o hie geocaching. Existuje celd fada knih o geocachingu, avSak ve vétSiné piipadech
V cizim jazyce, snad kromé¢ jedné, kterd pojednava o zakladech geocachingu a obsahuje
navod, jak se stat geocacherem ¢i jak zakladat ,,.kesSe* (Berta a Jan hledaji kesky, Tuhacek,
2018). V cizim jazyce muzeme objevit knihu It a Treasure Hunt! Geocaching &
Letterboxing (G & R Publishing, 2007), ktera obsahuje informace potiebné k hrani
geocachingu a letterboxingu a uzite¢né rady. Neni potieba ¢erpat informace z téchto knih,
protoze internetovych zdrojich je pro ucely této prace dostatek. Pro vymezeni nalezitosti
geocachingu budou vyuzity predev§im oficialni webové stranky geocachingu

(https://www.geocaching.com), které obsahuji nejen veskeré vytvorené kese na svéte, ale

1 centrum néapovédy, kterd nabizi zakladni informace o hte, o historii geocachingu a
mnoho dal$iho. Dal§im zdrojem k uéelu vymezeni geocachingu bude ¢eska encyklopedie

poskytujici veskeré informace o geocachingu (http://wiki.geocaching.cz). Tento ¢esky

server detailné popisuje veskeré naleZitosti, které jsou potiebné pro zacate¢niky, ale i
pokrocili hra¢i se zde dozvi zajimavé informace o geocachingu. Mimo to bude také

slouzit jako zdroj ¢esky portal geocachingu (https://kesky.cz/), ktery nabizi slovnicek

pojmu a aktudlni ¢lanky o geocachingu.

Druhé ¢ast bude zaméfend na cestovni ruch obecnég. Pro tyto ucely budou slouzit knihy
Z&klady ekonomiky cestovniho ruchu (Petrt, 2007), Cestovni ruch pro vyssi odborné a
vysoké skoly (Heskova et al., 2011), Cestovni ruch pro stiedni Skoly a pro verejnost
(Moravkova, 2004) a Zaklady cestovniho ruchu (Vystoupil et al., 2006). Tyto knihy
poslouzi k zakladnimu vymezeni cestovniho ruchu a marketingu cestovniho ruchu, které

jsou dulezité pro ucely této prace.

Tteti Cast prace pojednava o pojmu gamifikace a zasazeni tohoto pojmu do cestovniho
ruchu. S timto pojmem uzce souvisi geocaching, jez je jednim z gamifika¢nich prvku
cestovniho ruchu. V tomto odvétvi budou vyuzity pfedev§im zahrani¢ni odborné ¢lanky
(Werbach & Hunter, 2012, Seaburn & Fels, 2015), ale i kniha, ktera pojednava o zazitcich
cestovniho ruchu, s ¢imz se poji gamifikace (Bulencea & Egger, 2015).
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1.2 Geocaching

Tato kapitola je Cisté¢ informacni a popisuje jednotlivé pojmy spojené s geocachingem,

pravidla a znalosti potfebné pro hrani hry.

1.2.1 Vyznam geocachingu

Termin geocaching vznika spojenim dvou slov. Slovo geo méa vyznam Zemé a oznacuje
tak tuto aktivitu za celosvétovou, ale také je odvozeno od pojmu geografie, nebot’ se
k tomu pouziva technologie GPS (Global Positioning System, ¢esky globalni polohovy
systém) urcujici geografickou polohu. Druhé slovo Caching ma také dva vyznamy.
Caching v piekladu znamena ukryvani, jez vyplyva z podstaty hry, kdy jsou zpravidla
ukryty schranky rtiznych velikosti s riznymi pfedméty a logbookem, nazyvajici se cache
(Cesky kes), které nasledné uzivatelé vyhleddvaji pomoci soufadnic. Druhym vyznamem
slova Caching je ukladani do mezipaméti, ktery slouzi jako uchovani dat v pocitaéi pro
rychlej§i piistup k témto datim. Naptiklad webovy prohlize¢ ulozi do mezipaméti
obrazek, ktery jiz byl predtim zobrazen, a tak pti pozd¢jSim opétovném zobrazeni pocita¢

nacte obrazek rychleji (Groundspeak, 2000-2021).

V souhrnu lze geocaching charakterizovat jako hru implementovanou do realného svéta
a zaméfenou na hledani pokladii. Podstatou hry je hledani ukrytych schranek pomoci
pfedem stanovenych soufadnic, které jsou uvedeny na oficialnich webovych strankach
geocachingu nebo v jeji aplikaci (Groundspeak, 2000-2021). Lidé, ktefi se zabyvaji
geocachingem, se nazyvaji tzv. geocacheri (¢esky geokaseri) nebo lidové se jim také fika
kaceri. Naopak tém ostatnim, ktefi se nikterak o geocaching nezajimaji, se fika mudlové

(anglicky muggle) (GeoWiki, 2007-2020).
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Obr. 1: Priklad ukrytu schranky

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Prvni podminkou pro za¢inajici hrace je bezplatna registrace na oficialnich webovych

strankach geocachingu a ziskat tak zakladni ¢lenstvi. Za poplatek 30 € na rok nebo 10 €

IS4

na tii mésice pak muze uzivatel ziskat také prémiové ¢lenstvi, které mu piinasi vyhody

jako:
» Hodnotit srdickem nalezenou kes.
» Rozsifeni statistik nalezenych kesi.
» Nalezeni kese na zaklade¢ trasy.
» Vytvafet bookmarky (seznam kes$i spojujici ur¢ité téma ¢i vlastnost).
» Plnohodnotné uzivani aplikace Geocaching (GeoWiki, 2007-2020).

1.2.2 Zakladni pojmy

S 24 .

V této kapitole jsou vysvétleny nejdileZzitéjsi pojmy spojené s hrou geocaching:

1. Kes (Cache)
2. Listing

3. Logbook

4. Groundspeak

Ke§ je pojem pievzaty zanglického slova cache (neboli tzv. geocache), ktery lze
doslovné ptelozit jako tajnd skrys. Jak jiz vyplyva z anglického nazvu, kes lze tedy ve
vétsing pripadech charakterizovat jako objekt (krabi¢ka rGznych velikosti), ktery

geocacher vyhledava pomoci GPS zatizeni na zaklad¢ soutadnic oznacujici jeho umisténi
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(wiki.geocaching.cz). Kese mohou ale mit také nehmotnou podobu, napiiklad ve formé
event nebo EarthCache. Hmotné kese mohou byt umistény kdekoliv, kde to okolnosti
dovoluji — v kofenech stromu ¢i zavéSené na vétvi, ukryté pod kamenem ¢i zeminou.
Mohou se nachazet v urbanistickych centrech, parcich, lesich, na horach nebo také
V jezefe Ci rybnice. Zkratka kdekoliv, kde je povolen piistup vetejnosti (GeoWiki, 2007-
2020).

Obr. 2: Ptiklad vzhledu hmotné schranky kese

~ 57 N i e OF 5 .

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Spolecné se zaloZenim nové keSe musi geocacher na serveru geocachingu vytvofit tzv.
Listing, jez obsahuje vSechny nalezitosti keSe — jeho soufadnice, obtiznost, terén,
velikost, popis, zajimavosti o daném misté, napovédu k nalezeni kese apod. (Geocaching

— kesky.cz, 2016-2019).

V kazdé hmotné kesi se nachazi tzv. Logbook, jez je jeho povinnou a zékladni vybavou.
Logbook charakterizujeme jako maly blok, zapisnik ¢i arch papiru, ktery slouzi k zapsani
prezdivky geocachera, datum nalezeni, ptfipadné Cas. Lze také pfipsat n¢jaky vzkaz ¢i
podékovani nebo vyjmuté a vlozené piedméty, pokud tak geocacher ucini. Zapsanim
geocachera do logbooku (tzv. zalogovanim) vznika dikaz uloveni dané kese. Logbook se
ale také krom¢ hmotnych kesi vyskytuje u kesi nehmotnych, jimiz jsou napiiklad Event

nebo Lab kese (Geocaching — kesky.cz, 2016-2019).
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Groundspeak, Inc. je americka spole¢nost, ktera vytvaii dobrodruzné hry v redlném
svéte a stara se o jejich chod s vyuzitim GPS navigace: geocaching, benchmarking,
waymarking a wherigo. VSechny tyto koncepty funguji na podobném principu
vyhledavani ur¢itych objektd ¢i mist s pomoci GPS navigace (GeoWiki, 2007-2020).
Benchmarking funguje pouze v Americe a waymarking spole¢né s wherigo je spojovan
s geocachingem. Z divodu vzniku waymarkingu se jiz nemohou vytvafet virtualni kese,
protoze funguji na stejném principu, a tak byly pfevedeny pravé na waymarky (misto
hmotnych kesi se na zakladé soutfadnic hledaji mista) (GeoWiki, 2016-2017). Mimo to
Groundspeak provozuje a spravuje oficialni web geocaching.com (Geocaching -
kesky.cz, 2016-2019), v jejiz databazi je téméf tii a pul miliont kesi (Groundspeak,
2021).

1.2.3 Historie geocachingu

Vznik geocachingu se datuje do roku 2000. 3. kvétna tohoto roku byla odstranéna
odchylka pfidavana do signdlu GPS, to mélo za nésledek zvySeni piesnosti naviga¢niho
signalu. Tento den se také vyznacuje jako den vzniku geocachingu. K napadu pfiisel
pocita¢ovy konzultant Dave Ulmer, Ktery chtél vyzkouSet novou a piesnéjsi GPS navigaci
tim, ze umistil schranku do lesa, diky GPS technologii zaznamenal soufadnice umisténi
schranky, které pak nasledné zvefejnil na internetu a ¢ekal, jestli nékdo schranku pomoci
soufadnic nalezne. Jedinym pravidlem bylo vzit si pfredmét, ktery byl ve schrance
schovany a vymeénit ho za jiny. Béhem tfi dnti dva lidé skrys nalezli a béhem tydne se
tento koncept rozsifil po celém svété, kdy lidé zacali skryvat vlastni schranky a
zvetejiiovat jejich soufadnice. Dave Ulmer nazval tuto myslenku ,,Great American GPS
Stash Hunt“. Nésledné¢ Mike Teague, néalezce prvni skrySe, zafal shromazd’ovat
zvetejnéné soutradnice uzivatelt a ukladal je na svou osobni webovou stranku. Poprvé
termin geocaching pouzil Matt Stum 30. kvétna 2000. Stale se vSak pouzival termin GPS
Stash Hunt az do doby, kdy Mike Teague piedal vedeni Jeremymu Irishovi, zakladateli
webovych stranek geocaching.com. Nasledné se spojil s Eliasem Alvordem a Bryanem
Rothem a spole¢né zalozili spole¢nost s ndzvem Groundspeak Inc. (Groundspeak, 2000-
2021).
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1.2.4 Typy kesi

Zde jsou uvedeny pouze zakladni, nejéastéji vyuzivané keSe. Neobjevuji se zde zadné
star$i typy kesi, protoze jiz nejsou tolik vyuzivané, jako naptiklad virtualni kes, ktera je

nahrazena waymarkem.

Tradi¢ni Cache je nejbézngjsi typ keSe. Hmotna schranka obsahuje pouze krabicku
s logbookem, kam se nalezce zapiSe a ukryje ke$ zpét na misto, kde ji nalezl. Vétsi
schranky mohou obsahovat piedméty k vyméné nebo trackovatelné predméty

(Groundspeak, 2004-2021).

Multi-Cache je typ keSe, ktera zahrnuje dvé nebo vice zastivek. V té prvni byva
zpravidla napovéda K soufadnicim, kde se nachazi druha kes, ve které je napovéda k té

dalsi a vede tak az ke kone¢né tradi¢ni kesi s logbookem (Groundspeak, 2004-2021).

Mystery Cache je doprovazen feSenim néjaké logické tilohy a jeho vyfeSenim uZzivatel

ziska souradnice finalni kese (Groundspeak, 2004-2021).

EarthCache nemé fyzickou schranku, patii tudiz do skupiny virtualnich kesi. Ke§ se
vzdy nachazi na mistech, které vétsinou disponuji néjakym geologickym Utvarem a
v listingu keSe se dozvime zajimavosti 0 Zemi a vétSinou i o tom, jak tento jedine¢ny
utvar vznikl. Pro uznéani logu musi nasledné geocacher zodpoveédét na par otdzek ohledné

daného mista (Groundspeak, 2004-2021).

Letterbox hybrid je spojeni letterboxingu a geocachingu, kdy zakladatel kese vytvori
letterbox a zaroven zvetejni listing keSe na strankach geocaching.com (Groundspeak,
2004-2021). Letterboxing podobné jako geocaching funguje na principu hledani stop na
zékladé néjakych indicii (v pfipadé geocachingu jsou to soufadnice). Rozdil je vSak
V tom, Ze k letterboxingu jsou pfistupné pouze instrukce, které jednoduse popisuji misto
letterboxu nebo mohou byt ve formé Sifry. Nalezeni letterboxu jiz vyzaduje vice
dovednosti, které jsou nad ramec pouzivani kompasu ¢i GPS (Williams, 2012). Letterbox
obsahuje logbook, razitko a obvykle i inkoust. Nalezce si otiskne razitko do svého
osobniho logbooku a zaroven mize vlastnit osobni razitko, které otiskne do loghooku
v letterboxu (GeoWiki, 2007-2020).

Wherigo je typ kese, ktera kombinuje prvky mystery a multi kesi. V listingu keSe si
uzivatel musi stahnout tzv. cartridge (soubor). Tento soubor si stdhne do sve GPS

navigace, ktera podporuje sluzbu wherigo nebo do speciélni aplikace v mobilnim telefonu
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s opera¢nim systémem Android nebo i0OS. Soubor obsahuje jednotlivd mista, které musi
uzivatel navstivit a diky tomu ma tak moznost zodpovédét na otazky tykajicich se danych

mist. Spravné odpovédi maji za nasledek log kese (Geocaching - kesky.cz, 2016-2020).

Lab kese jsou v soucasné dob¢ pouze virtualni (od unora 2020). Do té doby se mohli
zakladat i fyzické schranky. Lab keSe nejsou soucasti databaze serveru geocaching.com.
Lze je vyhledat pouze v aplikaci s nd&zvem Adventure Lab. Po stazeni aplikace se ikonky
téchto kesi zobrazi v i aplikaci Geocaching, avSak hrace rozkliknuti téchto ikonek
pifesméruje na onu aplikaci Adventure Lab. I piesto se keS po splnéni ukoli zaloguje
v databazi nalezenych kesi. Tyto ukoly lze splnit pouze, pokud se geocacher nachazi na
urCeném misté. Samotny kol se zobrazi az v onu chvili. Kazda jednotliva lab ke§ muze
zahrnovat nékolik zastavek. Tyto zastavky mohou byt linearni ¢i volitelné. Linearni lze
odlovit pouze v zadaném pofadi, naopak volitelné 1ze odlovit v jakémkoliv pofadi
(GeoWiki, 2014-2020).

1.2.5 Events

Events (Cesky udalosti) se daji povazovat jako jedny z typt keSek, protoze jeji tiast si
hra¢ geocachingu muize zalogovat stejné jako nalezenou kes, kterd je zde ve formé
udalosti tykajici se setkani geocacherti. Udalost vétSinou slouzi k seznamovani se
S ostatnimi geocachery, ktefi si pfedavaji mezi sebou zkuSenosti z loveni keSek,
zkuSenosti s Travel Bugy, Geocoiny ¢i CWG. Events mohou byt spojeny s vyletem ¢i

exkurzi (GeoWiki, 2007-2020).

Typy eventi — Event, Mega-Event, Giga-Event, CITO, CCE, GPS Adventures Maze
Exhibit.

Event je udalost, pfi které se setkaji geocachefi na misté, ke kterému jsou zvetejnény
soufadnice a zahrnuje napfiiklad oslavy nebo spole¢né vylety. Pro event, kterého se
zacastni 500 a vice hracu se pouziva slovni spojeni Mega-Event a eventy nad 5000
ucastnikl se oznacuji pojmem Giga-Event, ktery je jeden z nejvzacnéjSich. Téchto
eventl ze Ucastni hraci geocachingu z celého svéta a obvykle trvaji az nckolik dni

(Geocaching — kesky.cz, 2016-2020).

Cache In Trash Out Event (CITO Event) je jeden z dalsich typu eventu a klade si za
cil chréanit ekologické prostiedi tim, Ze skupina geocachert v okoli kesi uklizi odpadky,

vytvaii nové stezky, zasazuji stromy nebo rostliny (Groundspeak, 2004-2021).
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Dalsi udalosti je Community Celebration Event (CCE), kterd oslavuje den vzniku
geocachingu. V roce 2010 se oslavovalo 10. vyroé¢i s nazvem 10 Years! Event Cache,
které se pak nasledné piejmenovalo na Community Celebration Event. V roce 2020 se
méli uskutecnit oslavy 20. vyro¢i geocachingu. Mnozné ¢islo je zde uvedeno z toho
divodu, ze udalost neni pouze jedna, ale nékolik. Za poradatele jsou vybrani hraci, kteti
museli o svou funkci poradatele zazadat spole¢nost Groundspeak formou vyplnéni
formulare. Nasledné se za kazdy mésic ndhodné vylosovalo 2020 ptihlasenych hraci,
kteti méli moznost uspofadat akci k oslavé 20 let geocachingu s minimalni délkou trvani
2 hodiny. Eventy méli ptivodné probihat od 2.5. do 31.12.2020, avSak vzhledem k situaci
vladnich natizeni spojenych s pandemii koronaviru byla nutnost tyto eventy posunout na
rok 2021 (GeoWiki, 2020).

GPS Adventures Maze Exhibit je udalost, jejiz cilem je seznameni lidi vSech vékovych

kategorii s geocachingem a technologiemi GPS (GeoWiki, 2008-2020).

S touto udalosti souvisi i zajmové sdruzeni Ceska asociace geocachingu (CAGeo), diky
které se Maze Exhibit dostala i do Evropy (GeoWiki, 2008-2020). Cilem této asociace je
udrZovani a zlepSovani kvality hry geocaching. SnaZi se o to, aby byla aktivita celkové

piinosné&jsi pro vSechny geocachery (GeoWiki, 2017).

1.2.6 Déleni kesi

V kazdém listingu keSe je uvedeno, jakou ma ke$ obtiznost, terén a velikost na stupnici
od jedné do péti. V této kapitole je detailnéji identifikovano, o ¢em maji jednotlivé stupné

vypovidat.
Obtiznost

Obtiznost kese popisuje na stupnici od jedné do péti, jak snadné ¢i tézké je objevit skrys,

A4

Tab. 1: Obtiznosti keSe

Obtiznost 1 Vhodné pro zacateCniky - geocacher
zvladne bez problému najit ke$ jen diky
napovedeé 1 bez pouziti GPS navigace.
Vztahuje se na jakoukoliv event kes, ale

nevztahuje se na multi-kese.
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Obtiznost 2

Vztahuje se na tradi¢ni kese a jednoduché

multi-kese.

Obtiznost 3

Zahrnuje keSe s damyslnou piipravou.
Vztahuje se na tradi¢ni kese, které jsou
Iépe ukryty, multi-kese, které jiz zahrnuji

vvvvvv

mystery kese.

Obtiznost 4

Velmi obtizné ¢i Casové narocné pro

geocachera objevit ukryt ¢i vyfesit
hadanku spojenou s multi-kesi. Mimo jiné

vvvvvv

Obtiznost 5

Nejvyssi stupen obtiznosti je uz velmi
naro¢ny na intelekt geocachera. Patii sem
mezinarodni
2007-2020).

twin-projekty  (GeoWiki,
Pod twin-projektem si
muzeme predstavit keSe nachdzejici se na
riznych kontinentech a bez spoluprace
mezi geocachery z jinych zékouti svéta by
projekt pro jedince vyzadoval hodné
cestovani. Proto je projekt v podstaté o
spolupraci mezi domacimi a cizimi
geocachery, ktefi si navzajem dopomuiZou
vylusténim soutadnic

mist (Saman, 2005).

z pozadovanych

Zdroj: GeoWiki (2007-2020), zpracovano autorkou

Terén

Stupnice terénu udava obtiznost pohybu

geocaching.com je stupnice rozdélena takto:

pii cest¢ za lovem keSe. Podle serveru
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Tab. 2: Terén kese

1 Ttra je kratsi nez 0,8 km a je pfistupna pro vozickare (povinny

atribut). VétSinou dlazdéna a plocha cesta.

1,5 | Ttra je kratsi nez 0,8 km. VétSinou plochd cesta, ale pro vozickare

uz nemusi byt piistupna.

2 Tura je kratsi nez 3 km. Cesta je jasn¢ definovana bez vyraznych

vyskovych zmén ¢i porostu.

2,5 | Terén mize mit mensi vySkové zmény a mirny porost.

3 Tara mize byt delsi nez 3 km. Cesta mé rliznorody terén — obtiZzna

na kole kvili vy§kovym zmé&nam nebo vyraznému porostu.

3,5 | Docela namahava cesta, del§i tara po znaéné¢ proménlivym

terénu.

4 Velmi namahavy pohyb po terénu, ktery mulze zahrnovat

vyraznou vzdalenost, porost, plavani ¢i vyskové zmény.

4,5 | Extrémné naro¢ny pohyb po potencialné nebezpe¢ném terénu.

5 VyZzaduje specidlni vybaveni, jako je potapécské vybaveni, lod,

horolezecké vybaveni a dalsi.

Zdroj: Groundspeak, Inc. (2020-2021), zpracovéano autorkou

Velikost

v

Velikost keSe se také rozdéluje do péti kategorii. Nejrozsifenéj§im rozdélenim je
microcache (mikrokes), small (mald), regular (primérné velka), large (velkd) a other

(ostatni).
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Tab. 3: Velikosti keSe

Velikost keSe: | Obsah keSe: | Popis:

Microcache a | (<100 ml) Microcache se ve vétsiné piipadech nachazi spise
Nanocache v rusnych mistech (vétSinou méstech), kde to
okolnosti vyzaduji. Do mikrokeSe se vejde pouze
logbook spsaci potiebou. V keSi se zpravidla
nenachazi predméty na vyménu, a kdyz uz ano, tak
pfedméty do velikosti mince. Existuje i tzv.
nanocache (nanokes), jez je poddruhem microcache
a muze mit podobu napt. krabi¢ky od sirek, kam se

vejde pouze céar papiru jako logbook.

Small (100 ml—-11) | Mimo logbooku a psaci potieby se zde nachazeji i
mensi pfedméty na vyménu. Daji se dobte ukryt, ale

maji omezenou kapacitu.

Regular 11-201) Nejcastéji vyuzivana kes, ktera ma moznost dobrého
ukrytu a velké kapacity.

Large (>201) Piilis velké na to, aby se dal najit dobry Ukryt, avsak
disponuje vekou kapacitou, ve které 1ze ménit velké

predméty. Tyto keSe nejsou pftili§ Casto vyuzivané.

Other Je vyuzivan v piipad€, Ze zakladatel keSe chce
upozornit na neobvykly tvar schranky. V tomto
ptipadé¢ je dobré blize popsat tvar kese V jeho
listingu. Také se pouziva v ptipadé, ze se 1i$i vn&jsi

a vnitini velikost.

Zdroj: GeoWiki (2007-2020), zpracovano autorkou

1.2.7 Pravidla hry

Jak jiz bylo zminéno, zakladni podstatou hry geocaching je hledani kesi pomoci pfedem
stanovenych soufadnic. Tyto soufadnice jsou uvedeny na oficialnich webovych strankéach

geocachingu ¢i v aplikaci. Vyhledani kese jde ale i jinymi zptsoby, naptiklad pomoci
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ikonek na mapé v aplikaci, které¢ geocachera jednoduse navedou ptimo k mistu ukrytu

kese (pokud ma zapnutou viditelnost polohy v telefonu).

Nalezce keSe ma povinnost zalogovat se jak do logbooku v dané hmotné kesi, tak na
strankach geocachingu nebo piimo v jeji aplikaci, aby dokazal, ze danou ke$ nalezl.

Vyjimkou jsou vSak nehmotné keSe, do kterych se lze zalogovat pouze online.

Pfi nalezeni hmotné keSe je pravidlem (ale ne nutnosti) vzit si predmét, ktery je v ni
uschovan, ale v takovém ptipad¢ musi byt vyménény za jiny piedmét stejné nebo vyssi
hodnoty. Témito piedméty muze byt prakticky cokoliv (napft. karti¢ka, hracka z kinder
vajicka, maly plysak nebo ptivések na klice), zkratka takovy pfedmét, ktery neni nijak
zivotu nebezpeny a je v mens$i velikosti nez krabicka. Rozhodné neni pfipustné
Vv krabi¢ce zanechavat pfedméty jako vybusniny, noze, drogy, alkohol nebo také penize
¢i potraviny. Potraviny by totiz mohli pfilakat zvét a mohlo by tak dojit k poskozeni kese
¢i poranéni zvifete. Kromé vyménitelnych pfedmétt existuji i tzv. trackovatelné

piredméty, které nejsou urcené k vyméné (Groundspeak, 2000-2021).

1.2.8 Podminky pro zaloZeni keSe

Zalozeni keSe neni tak jednoducha zalezitost, jak se na prvni pohled zda. V prvni fad¢ je
dobré vytipovat takové misto, které je nééim zajimavé. Na druhou stranu vasnivi
geocachefi pujdou hledat kes, i kdyZ se nachazi na ni¢im nezajimavém misté jen kvili
nasbirani bodd. Dale je také vhodné, aby geocacher mél slovenim keSi dostatek

zkuSenosti.

Kazdy stat ma sva pravidla zaloZeni keSe. V Ceské republice je striktné zakazano
umistiovat keSe na mosty, Zelezni¢ni traté, silnice ¢i jind dopravné frekventovand mista,
kanalizace, stoky, kominy, vysilace, hibitovy, jeskyné, détskd hiisté, zékladni Skoly,
vladni budovy, vojenské oblasti apod. Je také zakdzano umistovat ke$ na soukromy
pozemek ¢i jiné zakazané oblasti. V nekterych piipadech lze zazadat o povoleni naptiklad

spravee narodniho parku, zdali je mozné ulozit ke§ do této oblasti (groundspeak, 2000).

Hlavni podminkou umisténi keSe je minimalni vzdalenost 161 m od jiné keSe. Tato
podminka se nevztahuje na virtualni keSe, zastavky v ramci multi-kesSe a mystery kese a
earth keSe. Dale je neptipustné béhem umistovani kese nicit majetek, rostliny, ublizovat
zvifatim a piirod¢. Dal§imi podminkami je dostupnost kese po cely rok a v neposledni

fade kvalitni (nejlépe vodéodolna) schranka, ktera vydrzi roky. Schranka musi obsahovat
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logbook, musi byt fadné¢ oznacena, aby bylo jasné, ze jde o keS a musi obsahovat také
instrukce pro nalezce. Dalsim bodem pfi zakladani kese je vytvofit listing, ve kterém je

nutnost piedevs§im zadat presné souradnice umisténi keSe.

Po téchto ukonech nasleduje odeslani listingu reviewerovi, ktery rozhodne, zdali bude
kes schvalena. Reviewerem se rozumi dobrovolny geocacher, ktery kontroluje, zdali jsou
kese podle pravidel a na zaklad¢ toho pak rozhodne o schvaleni ¢i neschvéleni. Kazdy
jednotlivy reviewer ma na starost urcitou oblast. V piipadé, ze reviewer kes schvali, musi
zakladatel keSe nadale prubézné kontrolovat logy a provadét udrzbu kese (Groundspeak,
2000-2021).

1.2.9 Trackovatelné piredméty

Trackovatelné predméty jsou uréeny k tomu, aby cestovali z kese do jiné keSe a nejsou

ur¢eny k vyméné za jiny predmét. Existuji dva typy trackovatelnych predméta:

1. Travel Bug
2. Geocoin - CWG

Travel Bug je charakterizovan jako Zelezny Stitek, na kterém je uveden tzv. tracking code
(v ptekladu trackovatelny kod). Pomoci tohoto kodu lze zjistit vSechny umisténi predmétu
Vv kesich v minulosti. Pokud se geocacher rozhodne vyjmout tento pfedmét z kese, nesmi
si ho ponechat pfili§ douho, ale ulozit ho do jiné keSe. Zarovent musi zanechat komentar

v jaké kesi pfedmét nalezl a do jaké keSe ho nasledné vlozil (Groundspeak, 2006-2021).

Druhy typ trackovatelného kodu se nazyva Geocoin. Geocoin je mince, kterd funguje na
stejném principu jako Travel Bug. Rozdil vSak spo¢iva v tom, ze geocoin si geocacher
zpravidla miize ponechat nanejvys 14 dni, pokud neni stanoveno jinak. Takova mince je
vétSinou kovova, ale mlze byt i dievénd, kamenna, sklenénd, papirovd, z kiize nebo
plastova, mize mit mimo ploché podoby i podobu trojrozmérou (napi. kostka)
(GeoWiki, 2007-2020).

Dalsi typ trackovatelného pfedmétu je spiSe podkategorii Geocoinu a nazyva se CWG
(Czech Wood Geocoin). CWG je specialni druh geocoinu, jenz je na rozdil od klasického
geocoinu uréeny k vymén¢ za jiny predmét (Ize ho vymeénit za predmét stejné ¢i vyssi

hodnoty) a Ize si ho ponechat (GeoWiki, 2007-2020).

V Ceské republice lze trackovatelny predmét zakoupit online na webové strance

distribu¢nich partnerd www.Geokes.cz (Geokes.cz — geocaching & geocoin shop, 2011-
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2021). Po zakoupeni Travel Bugu ¢i Geocoinu ho musi uzivatel tyto trackovatelné
predméty aktivovat pomoci unikatniho kédu. Musi v8ak 0 pfedmétu napsat néjaké
informace, pfipadné instrukce (naptiklad takové, ze uzivatel nechce, aby predmeét

ptekroc¢il hranice statu) a dale uz jen sleduje, kdo pfedmét nalezl a do jaké jiné kese ho

ptipadné zase vlozil (Groundspeak, 2000-2021).

1.2.10 GeoTours

GeoTour je ve své podstaté série kesi v urcité lokalité vytvorenad skupinou geocachert.
V ptipadg, ze geocacher ulovi vSechny tyto kese v dané GeoTour, mize si odnést odménu
ve formé digitalniho suvenyru ¢i CWG. Diky GeoTour objevi geocacher jedine¢né mistni
lokality, o kterych by sdm ani nevédél, doplnéné zajimavymi fakty, historii ¢i rodinnymi
aktivitami (Groundspeak, 2014-2021). GeoTour slouzi také jako marketing destinace,
nebot’ skupina geocacheri pted zalozenim GeoTours spolupracuji s mistnimi Grady
cestovniho ruchu, spravci narodnich parkd, historickymi sdruzenimi a soukromymi
spole¢nostmi, ktefi GeoTours sponzoruji a diky tomu tak ptilakaji do své destinace
turisty, ktefi by nebyt GeoTours danou destinaci nikdy nenavstivili (Groundspeak, 2002-
2021).

Pted zah4jenim GeoTour je také dobré zalozit si tzv. GeoTour passport, ktery si vétSinou
u dané GeoTour geocacher muze stdhnout ve form& PDF. Na passportu jsou prazdné
kolonky urcujici jednotlivé keSe, které slouzi pro zapsani kodu umisténého uvniti kazdé
hmotné keSe. V okamziku, kdy ma geocacher nasbirané vSechny kese a zapsané jejich
jednotlivé kody, ma narok na uréitou odménu. Nékteré GeoTours dokonce nabizeji body
navic za to, kdyz geocacher utrati své penize béhem lovu kesi naptiklad v mistni
restauraci, obchodé nebo prespanim v mistnim hotelu, a diky tomu tak ziskaji dalsi
odmeény (Pearland GeoTour, 2021).

Obr. 3: Bodové hodnoceni

POINT SYSTEM

* All geocaches = 1 point

» $25 of retail shop purchases in Pearland = 2 points

* $25 of restaurant receipts in Pearland = 2 points

* Each overnight stay at any hotel in Pearland = 4 points
* BONUS - receipt from a local brewery = 1 point

Zdroj: Pearland GeoTour (2021)
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Tato skute¢nost pozitivné ptisobi na rozvoj cestovniho ruchu v dané lokalité. Dle statistik
z roku 2016 je v praiméru kazda kes spojena s GeoTour ulovena 120 krat a je oblibengjsi
nezli jiné keSe (Geocaching, 2016). Z toho vyplyva, ze tento koncept do lokality piilaka

novou cilovou skupinu a diky tomu se tak vefejn¢ zvysi jeho povédomi 1 navstévnost.

V soucasnosti je v nabidce mezi 84 GeoTours po celém svété. Mnohé z nich se nachazeji
ve Spojenych statech americkych a v Evropé, ale nékteré muZeme zahlédnout i
v Australii ¢i Brazilii. V Kanadé se dokonce nachazi GeoTour se svymi 150 kesi.
V Ceské republice bohuzel v sou¢asné dobé neni zaznamenan zadny (Groundspeak,

2014-2021).

Obr. 4: GeoTours

POCCHA
ASIA
, ch el
MEXICO “sa<l'INDIA -
AFRICA VIET NAM
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Q.cean lndailan
SOuU O.cean ocC A
AMERICA SOUTH
 AFRICA

Zdroj: Groundspeak (2014)

1.3 Cestovni ruch

Geocaching je velmi Gzce spojovan s cestovnim ruchem, jelikoZ jeho hra¢i musi cestovat
za Gcelem loveni kesi. Proto je potfeba nejdiive kromé pojmu geocaching také vysvétlit
pojem cestovni ruch, ur¢it jeho specifika, a kromé toho poukazat na dulezity aspekt, ktery
je pro tuto praci klicovy, a tim je subjekt cestovniho ruchu. Na zavér této kapitoly bude

také definovan marketing cestovniho ruchu a marketingovy mix.
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1.3.1 Charakteristika cestovniho ruchu

Pod pojmem cestovni ruch si mnoho lidi pfedstavi cestovani jako takové, ovsem oba
pojmy se lisi. Cestovni ruch je mnohem S§ir§i pojem, jez krom¢ samotného cestovani
predstavuje sluzby s nim spojené, jako dopravu, ubytovani, stravovani nebo napiiklad

zprostiedkovani téchto sluzeb.

Ptesnd definice cestovniho ruchu neni v kazdé odborné literature stanovena jednoznacné,
avsak jeji kone¢né porozuméni je vzdy stejné. Naptiklad Kopso (1979, s. 12) definuje
cestovni ruch jako ,,formu uspokojovéani reprodukce fyzickych a dusevnich sil ¢lovéka, a
to mimo kazdodenni Zivotni prostiedi a obvykle ve volném case, jako i potieb spolecnosti

mimo kazdodenni Zivotniho prostredi®.

Jak je z definice ziejmé, cestovni ruch slouzi predev§im k uspokojovani potieb jedince
Vv jeho volném ¢ase a mimo jeho obvyklé pracovni ¢i domaci prostiedi. Pod reprodukci
fyzickych a duSevnich sil ¢lovéka si mizeme predstavit aktivni ¢i pasivni odpocinek,

zadbavu, poznavani jiné kultury, rozptyleni apod.

Na zékladé ivah autorit Vystoupil, Sauer, Holesinskd a Metelkova (2006, s. 16) je
cestovni ruch definovan jako ,,souhrn vztaht a jevi, které vyplyvaji z cestovani a pobytu

osob, pficemz misto pobytu neni hlavnim ani trvalym mistem bydleni a zamé&stnani.*

Ob¢ definice maji jiné vyjadieni, ale mySlenku stejnou. Cestovni ruch lze tedy obecné
charakterizovat jako cestovani lidi do jiného neZ jejich obvyklého kazdodenniho prostiedi

za ucelem odpocinku neboli rekreace ve svém volném case.

Kromé téchto starSich definic vychazejicich z odborné literatury je také dulezité zminit
jesté dva mezinarodné uznavané aktualni definice vydané Evropskou komisi a UNWTO.
Evropskd komise (2021) definuje cestovni ruch jako ,,éinnost navstévnikd, ktefi se
zucastni cesty na misto ur¢eni mimo své obvyklé prostiedi, a to na dobu kratsi jednoho
roku a za jakymkoli hlavnim uc€elem, vcetné sluZzebniho ¢i soukromého ucelu. Do
cestovniho ruchu nepatii pracovni pobyty, jejichz ucelem je hlavni pracovni népli

navstévnikil (hlavni zdroj pfijmu je v misté pobytu).

Cestovni ruch dle definice UNWTO (2021) je ,,innost osob cestujicich do mist a
pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prosttedi po dobu kratsi nez jeden uceleny rok,
za Ucelem traveni volného ¢asu, obchodu a za jinymi Gcely nevztahujicimi se k ¢innosti,

za kterou jsou z navitiveného mista odménovani* (CSU, 2021).
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1.3.2 Systém cestovniho ruchu

Systém cestovniho ruchu muzeme definovat jako soubor ur¢itych prvkia a vazeb mezi
nimi. Systém rozd¢luje cestovni ruch na subjekty cestovniho ruchu a objekty cestovniho
ruchu (Hepsova, Dvorak, Beranek, Novacka, & Orieska, 2011, s. 10). Na ob¢ tyto strany
puasobi vlivy vnéjsiho prostredi, mezi které zarazujeme prostiedi ekonomické, politické,

socialni, technicko-technologickeé a ekologické (Kaspar, 1995).
Subjekt cestovniho ruchu

Subjektem se rozumi spotiebitel produktu cestovniho ruchu, tedy jeho Gcastnik. Jinymi
slovy subjekt piedstavuje poptavku po cestovnim ruchu a z hlediska trvani doby pobytu
V jiném neZ vlastnim prostfedi se rozdéluje do nékolika kategorii. Statistika ndm urcuje
pouze dv¢ kategorie subjektu cestovniho ruchu — staly obyvatel a navstevnik. Staly
obyvatel neni aktudlnim ti¢astnikem cestovniho ruchu, ale l1ze ho povazovat za ucastnika
potencialniho. Uéastnika jako ndvstévnik rozdélujeme do dvou podkategorii — turista a
vyletnik. Turista na dovolené a kratkodobé pobyvajici turista jsou dalsimi podkategoriemi
pojmu turista (Heskova et al., 2011, s. 12). V kazdé kategorii je popsana definice
ucastnika na cestovnim ruchu domacim a zahrani¢nim. Domacim cestovnim ruchem se
rozumi ptijezdy ¢i odjezdy v rdmci statu, ve kterém ma Gcastnik trvalé bydlisté a
zahrani¢ni cestovni ruch 1ze pojmout jako mezinarodni pfijezdy a odjezdy, tedy z nebo
do jiného statu mimo trvalé bydlisté ucastnika. Dale se zahrani¢ni cestovni ruch déli na
pasivni (vyjezdovy, angl. outgoing) a aktivni (pfijezdovy, angl. incoming) (Petrt, 2007,
s. 31).

cey

V doméacim cestovnim ruchu je staly obyvatel (rezident) jedinec zijici v zemi alesponi
Sest mésicl a v jiné zemi pobyva nanejvys Sest mésicl. V zahranic¢nim cestovnim ruchu

cey

jde 0 jedince Zijiciho v zemi alespori jeden rok a v jiné zemi pobyva nanejvys jeden rok.

Navstévnik (visitor) v domacim cestovnim ruchu je jedinec cestujici do jiného mista
v zemi, ve kterém pobyva na dobu krat$i nez Sest mésici a v zahranicnim cestovnim
ruchu jde o jedince pobyvajiciho v cizi zemi na dobu krats$i neZ jeden rok a cizi zem

nenavstévuje z pracovnich divoda.

- Turista (tourist) splituje pozadavky navstévnika a piebyva v zemi svého bydlisté
¢i v cizi zemi alespon s jednim pienocovanim. Dale se turista z hlediska délky

trvani pobytu rozdéluje na podkategorie:
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turista na dovolené (holiday maker), ktery setrvava v daném misté urcity pocet
noci a dnt a kratkodoby turista (short-term tourist), ktery v daném misté
nepiekroci tento limit, ale pobyva v misté déle nez 24 hodin a alespoii s jednim
pienocovanim.

- Vyletnik (excursionist, same-day visitor) je jedinec pietrvavajici v jiném misté
nez v misté¢ svého trvalého bydlist¢ na dobu krat$i nez 24 hodin (domaci i

zahrani¢ni cestovni ruch) (Heskové et al., 2011, s. 11-12).

Vyse uvedeni Gcastnici jsou zahrnovany pouze do statistiky cestovniho ruchu. Déle také
rozdélujeme ucastniky, ktefi do této skupiny nepatii. Radime mezi né napiiklad

imigranty, uteCence, studenty, cestujici za praci nebo ko¢ovniky (Ottawa, 1991).
Objekt cestovniho ruchu

Objektem cestovniho ruchu se rozumi vse, co cestovni ruch nabizi subjektim cestovniho
ruchu, tedy to, co se stane jejich cilem (cilové misto, podniky, instituce, produkty). Jde
tedy pfedevsim o cilové misto, pro které se v odborné literatuie pouziva pojem destinace
cestovniho ruchu. Z pohledu trzni ekonomiky rozdélujeme cilové misto (dale bude
nahrazeno slovem destinace) na primarni a sekundarni nabidku. Primarni nabidka
zahrnuje v destinaci jeho atraktivni stranku, tedy jaky pfirodni a kulturni potencial nabizi.
Do sekundarni nabidky lze zatadit podniky a instituce cestovniho ruchu, které subjektim
zprostiedkovavaji ubytovani, stravovani a jiné aktivity spojené s cestovnim ruchem (napf.

kulturni, sportovni) (Heskova et al., 2011, s. 13).

1.3.3 Typologie cestovniho ruchu

Vzhledem k tomu, ze geocaching lze zatadit do urcité formy ¢i druhu cestovniho ruchu,

bude nésledujici kapitola v kratkosti pojednavat o existenci téchto forem a druht.
Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu se rozdéluji podle konkrétnich potieb tcastniki. Zakladnimi

formami cestovniho ruchu (dale jen CR) tedy jsou:

- rekreacni CR,

- kulturné-poznavaci CR,
- sportovné-turisticky CR,
- lazensko-lé¢ebny CR.

27



Mimo tyto zakladni formy rozdélujeme tzv. specifické formy, mezi které 1ze zatadit napf.

CR rodin s détmi/mladeze/seniord, kongresovy CR, lovecky apod. (Petri, 2007).
Druhy cestovniho ruchu

Cestovni ruch lze Clenit na zadkladé nckolika hledisek. Nejcastéji se cestovni ruch

Klasifikuje:
Podle mista realizace — domaci/zahraniéni CR, mezinarodni, tranzitni.

Podle zptsobu tcasti a formy thrady nakladi — komeréni (,,volny*“ — hrazeno ze svych
piijmu), socidlni (,,vazany*“ — hrazeno ze spolecenskych fondd, pln¢ ¢i ¢astecné, napt.
lazenské 1écent).

Podle zptsobu organizace zabezpeceni sluzeb cestovniho ruchu — neorganizovany (vse si
ucastnik organizuje sam, pouze Castecné vyuziti sluzeb cestovni kancelafe), organizovany

(zajistuje zpravidla cestovni kancelar).

Dale lze cestovni ruch d¢lit na individudlni (ucastnik cestuje sam ¢i s rodinou) a

skupinovy (formalni ¢i neformalni skupiny).

Podle délky ucasti — kratkodoby (méné nez 4 dny/3 noci mimo trvalé bydliste),
dlouhodoby (vice nez 4 dny, méné nez 6 mésicti v domacim CR a 1 rok v mezinarodnim
CR) (Petrt, 2007).

1.3.4 Marketing v cestovnim ruchu

Marketing je v cestovnim ruchu nedilnou soucasti, jeZ v soucasnosti hraje jeho velkou
roli. Dle Petrti (2007) je marketing obecné definovan jako ,,fidici proces, ktery organizuje
a fidi vSechny obchodni (podnikatelské) aktivity zapojené do hodnoceni potieb zakaznikt
a premény kupni sily zédkaznikd do efektivni poptavky po specifickém vyrobku nebo
sluzbé a ptesunu tohoto vyrobku nebo sluzby ke kone¢nému zakaznikovi nebo uzivateli
za ucelem dosazeni zisku nebo jiného cile, ktery si podnik nebo organizace stanovila

(napf. zvySeni postaveni na trhu apod.).*

Z definice je tedy zfejmé, ze jde 0 souhrn aktivit organizace, které maji za kol predevsim
zvysit poptavku po produktu, a to za urcitym ucelem. Existuji dva rozdilné ptistupy
marketingového fizeni:

1. Marketingové orientovany piistup — podnikatelskymi aktivitami jsou v tomto

piipadé zkoumani potieb zakaznika a jeho néasledné uspokojovani.
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2. Vyrobkové orientovany piistup — naopak tento ptistup zkouma cilové skupiny jiz

zhotoveného vyrobku. (Heskova et al., 2011, s. 91).

Jedna z mnoha definic marketingu, ktera je jiz zaméfena na cestovni ruch, zni: ,,plynuly
proces planovani, zkoumani, naplnovani, kontroly a vyhodnocovani ¢innosti potiebnych
k zajisténi jak zakaznikovych potfeb pozadavki, tak i cild organizace. K dosazeni
nejvetsi ucinnosti vyzaduje marketing nejvétsi sili kazdého jednotlivee a jeho ucinnost

vvvvv

1995).

Hlavnim nastrojem marketingového fizeni je marketingovy mix (tzv. ,,4P%), ktery

predstavuje jednotlivé faktory uspokojovani potieb zékaznik.
Marketingovy mix v cestovnim ruchu

Product (produkt, sluzba) — tvofi nabidku cestovniho ruchu, tedy to, co uspokojuje
poptavku spotiebiteld cestovniho ruchu. Kazdy objekt cestovniho ruchu disponuje svym
jedine¢nym produktovym portfoliem. VétSinou se v tomto smyslu hovoii o produktu jako
zajezdu ¢i jiné sluzby. Produkt ovliviiuji pfedevsim zakaznikovi potieby, které se mohou

na zéklad¢ urcitych faktorti ménit. Takovymi faktory jsou naptiklad:

Globalizace
Ptistupnost a rychlost
Tendence k navratu k ptirodé a tradicim

Pozitkarstvi a zazitek

o &~ DN e

Seberealizace a vlastni preference (Heskova et al., 2011, s.140-141).

Price (cena) — velmi dulezity prvek marketingového mixu, jez jako jediny piedstavuje
zdroj pijmi. Vystoupil, Sauer, Holesinsk4, & Metelkova (2006, s. 91-92) predstavuji dva

dtvody narocnosti stanoveni ceny v destina¢nim marketingu:

1. Mikroekonomicky — cenu vytvareji jednotlivi poskytovatelé sluzeb cestovniho
ruchu. Kazdy tento objekt ma svoji vlastni cenovou politiku.
2. Makroekonomicky — ptedstavuje miru inflace v navaznosti na vyvoj mezd

ucastnika cestovniho ruchu a sménny kurz.

Place (distribuce) — oznacuje cestu produktu ke koneénému zakaznikovi. V tomto pfipadé
hledame nejefektivnéjsi zpusob, jakym bude sluzba cestovniho ruchu dodana

zékaznikovi. Vystoupil et al. (2006, s. 92) rozdéluje distribuci na pfimou a nepiimou.
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Ptimou distribuci rozumime piimé dodavéani sluzby konecnému spotiebiteli (napf.
doprava) bez zadného prostfednika. Naopak nepiimy prodej je dodani sluzby pomoci

urcitého zprostiedkovatele téchto sluzeb (napft. touroperatoti).

Promotion (propagace) — do propagace zahrnujeme komunikaci se zakaznikem (tzv.
komunikacni mix). Cilem propagace je presvédCit zdkaznika, aby si dany produkt

zakoupil. Do propagace zahrnujeme:

- reklamu,

- podporu prodeje,

- public relations (vztahy s vetejnosti),

- osobni prodej (Heskové et al., 2011, s.140-141).

Kromé¢ 4P existuje rozsifeny marketingovy mix, ktery je ve spojeni s cestovnim ruchem
klicovy (tzv. ,,8P*).

People (lidé) — predstavuje lidsky faktor, ktery je nezbytnym faktorem pfti poskytovani

sluzeb cestovniho ruchu a nelze ho nahradit stroji.

Package (tvorba baliki) — do této kategorie zahrnujeme balik sluzeb poskytovany
zdkaznikovi za jednotnou cenu, ktery je slozen ze souboru sluzeb (napt. doprava,

ubytovani, stravovani apod.). V tomto smyslu hovofime o zajezdu.

Programming (vytvareni baliku sluzeb) — je vdzan na tvorbu baliku sluzeb, jehoz uc¢elem
je vytvorit jednotlivé prvky sluzeb do ucelen¢ho baliku tak, aby byl pro zédkaznika co
nejvice pfitazlivy.

Partnership (spoluprace) — dilezitym aspektem tohoto prvku je vytvafeni kvalitni
spoluprace mezi jednotlivymi sluzbami cestovniho ruchu pii tvorbé balikt. Zakaznik
vétSinou hodnoti balik sluzeb jako celek, a tak pfi Spatné organizaci jednoho z nich mize

dojit ktomu, Ze bude zakaznikem negativné hodnocen cely tento balik sluzeb

(Moravkova, 2004, s. 63-64).

1.4 Vyuziti geocachingu v cestovnim ruchu

Geocaching je volno¢asova aktivita vyuzivana zejmeéna v ramci cestovniho ruchu, kterou
lze povazovat za alternativni formu cestovniho ruchu. Nachazi se na pomezi rekreacni
turistiky a sportu. Geocaching lze zaradit do mékkého cestovniho ruchu (tzn. Ze ma

minimalni dopad na Zivotni prosttedi). Z mikroekonomického hlediska se tato forma
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cestovniho ruchu vymezuje jako komplement (Formankova, Vagner, 2012). Podstatou
komplementu je vzajemné dopliovani statkd, tedy geocaching funguje jako dopln€k pii

jakékoliv cesté¢ a naopak.

Geocachefi pfi svém lovu radéji zvoli takovou destinaci, kterd pro né tvofi urcité
geocachingové zadzemi, pred jinou, mnohdy i atraktivnéjsi, geocachingem nezasazenou
destinaci. Geocaching povazujeme za podpiurny stimul, tedy jako doplitkkovou

aktivitu cestovniho ruchu.

Geocaching se nejcastéji fadi mezi domaci, kratkodoby, neorganizovany a individualni
druh cestovniho ruchu. Ovsem existuje i mnoho ptipadi, kdy skupina geocachert se vyda

za keSemi na n€kolikadenni cestu. (Formankové, Vagner, 2012).

1.4.1 Vyuziti geocachingu v Ceské republice

Geocaching je v Ceské republice velmoci. V soucasné dobé se zde nachazi vice nez 68
000 kesi, které tvori 2 % z celkovych kesi ve svété. Jak ve svété, tak v Ceské republice
prevladaji kese tradiéni, po nichz nasleduji mystery kese a dale pak multi-kese. Casto se
také objevuji earth keSe, letterbox hybrid a wherigo. Dalsi typy kesi jiz nejsou tolik
vyuzivané.

Obr. 5: Pocet kesi v jednotlivych krajich k 16. 8. 2021

Pocet kesi v jednotlivych krajich k 16. 8. 2021
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Zdroj: Groundspeak (2021), zpracovano autorkou

Na zéklad¢é dat z oficidlni webové stranky geocachingu byl vytvofen sloupcovy graf

znazornujici pocet kesi v jednotlivych krajich. Jak je z grafu ziejmé, StiedoCesky kraj
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disponuje nejvétsim poétem kesi v ramci Ceské republiky s poétem 11 289, coZ je pies
16 % kesi z celkového poétu v Ceské republice. Naopak v Karlovarském kraji se kesi
nachdzi nejméné, tedy 2 904 (vice nez 4 %). ZéapadoCesky kraj zahrnuje okresy
Plzenského a Karlovarského kraje, ve kterém se nachéazi celkem 8223 kesi, coz je téméet
12 % z celkového poétu v Ceské republice. Lze tedy predpokladat, e geocaching je
v Zéapadoceském kraji velmi oblibenou aktivitou, které se ucastni velké mnozstvi lidi.
Nelze presné zjistit pocet zaregistrovanych ¢lentl, avSak vzhledem k poctu vytvorenych
kesi a vzhledem k poctu piihlaSenych uzivatell v ¢eskych skupinach na socidlni siti
facebook zaméfenych na geocaching je jasné, Ze geocaching provozuji lidé vSech

vékovych kategorii.

1.5 Gamifikace

Gamifikaci lze chapat jako herni prvek implementovany do firemnich procest. Tento
koncept piisel do Ceské republiky z Ameriky, kde je ve firemnich procesech vyuzivan jiz
dlouhou dobu a je povazovan za efektivni prvek produktivity. Vyuziva se pfedevsim jako
nastroj marketingového fizeni. Cilem gamifikace je zlepSeni firemnich vztaha mezi
zam&stnancem a zaméstnavatelem pomoci néjakého zabavného prvku v souvislosti
s rozhodovacimi procesy firmy, a tak zpfijemnit pracovni prostfedi zaméstnancim.
Krom¢ internich procest (které také odborné nazyvame gamifikovany onboarding) mize
byt gamifikace orientovdna na procesy externi, tedy na zakazniky. Jako ptiklad
gamifikace zaméfenou na zdkazniky mizeme povazovat club card karty vyuzivané
v supermarketech, které nabizeji vérnostni programy, sbirani bodl s néaslednym

vyuzivanim slev apod. (Szymanska, 2017).

1.5.1 Definice gamifikace

Jako prvni v historii, kdo pouzil termin gamifikace byl britsky vyvojat her Nick Pelling
vroce 2003 (Werbach & Hunter, 2012). V roce 2010 se tento pojem stal vefejné
piijatelnym, a to diky Jessie Schell, kterd na konferenci DICE popisuje mnoho ptikladi
toho, jak se hry stavaji ¢im dal vice realistické a ze nekteré typy technologii dokazou

implementovat hru do realného svéta (Bulencea & Egger, 2015, s. 30-31).

Definice pojmu gamifikace byla jednozna¢né stanovena v roce 2015, kdy vznikla nova

studie zkoumajici odbornou literaturu o gamifikaci. V této publikaci Seaborn a Fels
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(2015) uvadgji na zakladé uvah v odbornych literaturach vSeobecné uznavanou definici

takto:

.»[...] the intentional use of game element for a gameful experience of non-game tasks
and context. Game elements are patterns, objects, principles, models, and methods

directly inspired by games. (Seaborn & Fels, 2015, s. 17)

Do cestiny lze definici ptelozit jako ,,[...] zdmérné vyuzivani hernich prvkl pro ucely
plnohodnotného herniho zazitku implementované do nehernich ukolii a kontextu.
Hernimi prvky jsou vzory, objekty, principy, modely, a metody zdmérmé inspirované

hrami.*

1.5.2 Gamifikace jako nastroj marketingu cestovniho ruchu

Gamifikace v cestovnim ruchu je pomérné nové objevena oblast, ktera je povazovana za
uzitecny nastroj a nékterymi spole¢nostmi v cestovnim ruchu je vyuzivana jako néstroj
marketingu. Tento novy pfistup propagace turistickych destinaci dava prilezitost vytvorit

n¢jaky informativni a zdbavny prvek (Xu, Tian, Buhalis, Weber, & Zhang, 2014).

V soucasné dobé diky zlepSujicim se technologickym moZnostem maji ucastnici
cestovniho ruchu daleko vétSi naroky nez diive. Turisté béhem své cesty chtéji byt
zapojeni do unikatnich aktivit, vicesmyslového vnimani a do mentalni, fyzické, emo¢ni a

intelektualni stimulace (Morgan, Elbe and De Esteban Curiel, 2009).

Vyuzivani informaé¢nich a komunikacnich technologii v cestovnim ruchu pojmenovali
Buhalis a Amaranggana (2015) jako ,.chytry cestovni ruch®, ktery je vyuZivany
predevsim v urbanistickych oblastech. Do tohoto ,,chytrého cestovniho ruchu lze zafadit

gamifikaci, jeZ je spojena s pokrokem v oblasti ICT.

Cim dal vice lidi po celém svét& se rad&ji zapojuji do virtualni reality nezli do realného
svéta (McGonigal,2011). Idedlnim konceptem je proto implementace virtualnich her do
realného svéta, ktery ma za cil lidem nabidnout pfidanou hodnotu k cestovani a zajistit
tak zaruceny zazitek. Jelikoz je odvétvi cestovniho ruchu ptedevs§im zaméfeno na
nabizeni zazitki zakaznikim, gamifikace se zda byt perfektnim marketingovym
nastrojem cestovniho ruchu. Gamifikace se stala trendem v cestovnim ruchu
v mezinarodnim métitku (Eger & Bulencea, 2015). Bulencea (Impact of gamification on
the tourism experience, 2013) svym prizkumem potvrzuje, ze lidé jsou diky gamifikaci

spokojen¢jsi, 1épe si zazitek zapamatuji a citi se vice zaujati.
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1.5.3 Gamifikace a geocaching

Gamifika¢nich prvkid existuje cela fada. Geocaching je jeden znich. Spoluprace
geocachingu s mistnimi sdruZenimi cestovniho ruchu umoziuje vytvaiet specialni vylety
za lovem pokladt (napf. GeoTours). Geocaching je koncipovan tak, aby pro geocachery
bylo viibec mozné ke$ najit (napfiklad pomoci napovédy), i kdyz nékteré kese mohou byt
tézce dohledatelné. To nadéle snizuje negativni zazitek turisty a je uspokojen tim, ze
splnil jakousi ,,vyzvu. Diky této hie se také snizuje riziko, ze tcastnik cestovniho ruchu

nebude veédét, jakou trasu pii své cesté ma zvolit (Bulencea & Egger, 2015).

1.5.4 Motivy provozovani geocachingu

Designefi gamifikac¢nich her musi nejdiive zjistit, jaka je motivace lidi k hrani. Pomoci
toho tak dokdzou vytvofit takovou hru, ktera uzivateli zlepsi zazitek pii ucasti na
cestovnim ruchu (Xu et al., 2014). Z prizkumu de Souza e Silva (2013) vychazi, ze

uzivatelé radéji hraji hry, které mohou hrat kdykoliv a kdekoliv.

Motivace uzivateli tedy prameni z toho, Ze se integruji s pfirodnim prostfedim pomoci
svého chytrého telefonu (Benford, 2012). V soucasnosti jiz témét kazdy méa chytry telefon
¢i tablet s GPS navigaci, proto se tento typ gamifikace pomérné rychle stal populérnim a

hraje ve svété her enormni roli (Xu et al., 2014).

S tim se poji samotny geocaching, jehoz zakladnim motivem z pohledu cestovniho ruchu
je jednozna¢né uniknout ze svého kazdodenniho pracovniho ¢i domaciho prostiedi. Také
tato volnocasova aktivita neni piili§ nakladna nebo ¢asové naro¢na. (Sip, 2012). Dalsim
motivem muze byt kromé toho také spokojenost z pokoteni urcité vyzvy (naptiklad ze
rozlustili né¢jakou hadanku ¢&i rébus) (Eger, Buhalis, 2015).

Komunita geocacheri stale roste a proto diky této aktivité je také moznost poznat nové
lidi. Motivace geocachert také prameni z poznavani neznamého, tedy diky geocachingu
objevuji nova mista. U déti plati motivace takova, ze pfi Gi€asti na cestovnim ruchu mohou
jako pridanou hodnotu k vyletu uplatnit geocaching a hledat ukryty poklad (Zelenka,
Pechanec, Bures, Cech, & Ponce, 2008, s. 75-76).
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2 Prakticka c¢ast

Cilem praktické casti je vytvorfit nejbéznéjsi profil geocachera v ZapadoCeském kraji na
zaklad¢ kvantitativniho sbéru dat v dotaznikovém Setieni. Dal§im bodem této Casti je
vytvofeni navrhu keSe v urcitém turisticky zajimavém misté. Misto bylo vybrano
autorkou, avSak piedchozi dotaznikové Setfeni bude k tomuto take napomocné. Je
navrzena takova kes, ktera je uzivateli geocachingu na zakladé odpovédi v dotazniku
nejvice oblibend. Je také dobré zminit fakt, ze ZapadoCesky kraj zanikl 1. ledna 2021
vzhledem Kk aktualizaci zakona o tzemné spravnim cClenéni statu. I presto vSak bude

V praci vyuzivan tento pojem.

2.1 Metodika kvantitativniho vyzkumu

Metodou kvantitativniho vyzkumu je dotaznikové Setieni, ve kterém bylo zjistovano, jak
vypada takovy nejbéznéjsi uzivatel zabyvajici se geocachingem v Zapadoceském kraji.
Dotaznik je uréen pouze urcité cilové skuping, kterymi jsou subjekty, tedy ucastnici
cestovniho ruchu v oblasti Zapadoceského kraje. Na zakladé téchto poznatku bude ve
vyzkumné Casti sestaven profil nejbéznéjSiho geocachera v ramcei Zapadoceského kraje,
ktery bude mit kromé demografickych odpovédi vypovidaci schopnost o tom, jaky je
takovy nejcastéjSi lovec keSi (napf. kolik jich ma nasbirano ¢i vytvoteno, jaky typ,
obtiznost ¢i terén keSe preferuje apod.) na zakladé procentualniho méfitka. Dalsi ¢ast
dotazniku zkouma vyznam geocachingu v cestovnim ruchu, tedy ptredevsim jakym

zpiisobem hrani této hry ovliviiuje mistni objekty (stravovaci, ubytovaci apod.).

Dotaznik byl zaslan znamym geocacherim autorky, ktefi ochotné dotaznik vyplnili a
rozesilali dal$im zndmym. DalSim prostiednikem pro sbér respondentl bylo zvetejnéni
odkazu ve skupinich zaméfenych na geocaching v Ceské republice a pak konkrétné
v Karlovarském a Plzeniském kraji na socialni siti facebook. Byli dotazovani respondenti

vSech v€kovych kategorii a celkem bylo nashirdno 100 odpovédi.

Anonymni dotaznik byl vytvofen prostfednictvim webové stranky pro vytvafeni a
provozovani online dotaznikti s ndzvem Survio. Dotaznik se sklada z 24 povinnych

otazek, z toho dvé oteviené a zbylé uzaviené.
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2.2 Vysledky kvantitativniho vyzkumu

Jednotlivé grafy znazornujici procentudlni odpovédi respondentli v dotaznikovém Setieni
byly vytvoteny autorkou pomoci operac¢niho systému Microsoft Excel. Zde jsou vypsany

jednotlivé otazky s drobnou analyzou odpovédi.
Otazka ¢. 1: Jak dlouho se zabyvate geocachingem?

Na tuto otevienou otazku neodpovidal kazdy dle skutecnosti. Neni mozné, aby se
geocacher zabyval hrou vice nez 21 let (geocaching vznikl v roce 2000). Bez ohledu na
tyto bezvyznamné odpoveédi prevlada odpoveéd 10 let ¢i néco kolem (15 % respondenttt).
Domnénkou tedy je, Ze vétSina respondentti se hrou zabyva piiblizné od té doby, kdy se
na trhu zacali objevovat dotykové telefony se zabudovanym GPS systémem. VétSina
respondentt také odpovidalo jeden rok ¢i néco pies (12 %). V odpovédich se na rozdil od

toho neobjevili odpovédi 16 let a vice. Pouze jeden respondent odpovédél 15 let.
Otazka ¢. 2: Kolik jste jiz ulovili ke§i?

Obr. 6: Mnozstvi odlovenych kesi

= Ménénez 100 =101-500 =501-1000 1001-5000 =5001-10000 = 10001 a vice

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

TéméF polovina respondenti uvedlo, ze pocet kesi, které ulovili, je v rozmezi mezi 1001
—5000. Castou odpovédi bylo také rozmezi 5001 — 10000 se 14 % a 501 — 1000 s 16 %.
Je ptekvapivé, ze 7 % respondentll jiz maji odloveno ptes 10000 kesi. Z odpovédi tedy

vyplyva, Ze geocacheti jsou velmi aktivni pii lovu kesi.

36



Otazka ¢. 3: Jakou obtiznost keSe preferujete? (1-nejsnazsi, S-nejnarocné;jsi)

Tab. 4: Tabulka znazornujici preference obtiznosti

Moznosti odpovédi Responzi Podi

115 4 4 %
215 27 27 %
3/5 47 47 %
4/5 1 11 %
5/5 1 11 %

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Z responzi je zifejmé, ze existuje i mnoho geocachert, kteti preferuji Skalu obtiznosti 5,
ktera jiz zahrnuje naro¢né mystery kese. Ziejme povazuji tuto obtiznost za vyzvu, kterou
chtéji pokofit. Témér polovina respondenti preferuje obtiznost 3, do které patii kese
s dimyslnou piipravou. Obtiznost 2 mé také velké procento respondentil a obtiznost 1
naopak nejméng.

24

Tab. 5: Tabulka znazornujici preference terénu

Moznosti odpoveédi Responzi Podi

1/5 2 2%
2/5 38 38 %
3/5 43 43 %
4/5 10 10 %
5/5 7 7%

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Oblibeny terén je dle témét poloviny odpoveédi s ttemi hvézdickami. 3 hvézdicky uvadéji
sttedné naro¢ny terén, ktery 1ze zvladnout pésky. VétSina respondentt také preferuje terén
2, ktery lze zvladnout i na kole. I ptesto, Ze terén na stupnici 5 jiz vyzaduje specialni

vybaveni, je preferovan vice nez terén na stupnici 1.

Otazka ¢. 5: Jaky typ keSe preferujete?
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Obr. 7: Kolacovy graf znazornujici preference kesi

= Tradi¢ni = Multi-kes = Mystery
Event = Earth-kes = Wherigo
» Letterbox hybrid = Lab = Jiné

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Vice nez polovina respondentli preferuji keSe tradicni. Ziejmé proto, Ze jsou
nejjednodussi a vyskytuji se nejcastéji. 18 % respondentl zaSkrtlo odpovéd’ ,,jiné*
s komentafem. NejcastéjSim komentaiem bylo, Ze preferuji v§echny (9 %) ¢i takové, které
jsou né¢im zajimavé (3 %). V otazce lze zaskrtnout pouze jednu odpoveéd, proto také
v odpovédi ,,jiné* psali respondenti vice kesi, které preferuji. Velmi oblibenym typem

jsou také mystery kese.

Otazka €. 6: Vytvofili jste n€kdy vlastni kes?

Obr. 8: Kolacovy graf znazornujici procentualni pocet respondent zakladajicich ¢i
nezakladajicich kese

S

= Ano = Ne
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Z grafu lze vycist, Zze ve vétSin€ ptipadech geocacheti kromé hledani také sami kese
vytvareji.
Otazka ¢. 7: Pokud ano, kolik jich je?

Obr. 9: Odpovédi respondentd na mnozstvi kesi, které vytvorili

7 22 (2x) 80 (3x) 47
36 19 2 (5x) 0 (3x)
3 (8x) 4 (3x) 12 (4x) 350

1 (8x) 25 15 (4x) 30 (2x)
10 (2x) 212 (2x) 13 (2x) 136
120 6 2 420
218 5 (4x) 37 1234
18 55 67 A

50

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Obrazek nam ukazuje jednotlivé odpovédi na otazku, v jakém mnozstvi uzivatelé

zakladaji kese. NejcCastéjsi odpovédi je 1 a 3. Jsou i taci, kteti vytvoftili desitky az stovky
kesi.
Otézka €. 8: S kym nejcastéji lovite kese?

Obr. 10: Sloupcovy graf znazornujici, s kym nejcastéji geocacheti lovi kese
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Stejné procento respondentl (42 %) nejcastéji lovi keSe sami ¢i s partnerem/partnerkou.
Nejméné Castd odpoveéd byla ,,s rodi¢i“. Moznost ,,jiné* obsahovala komentéie typu

s rodinou, se psem ¢i s jinymi geocachery.
Otazka €. 9: V jakém okrese jste ulovili nejvice kesi?

Obr. 11: Kolafovy graf znazornujici pocet ulovenych kesi v jednotlivych okresech
Zapadoceského kraje

1%

.

= Domazlice = Tachov = Cheb Karlovy Vary = Klatovy

= Plzen-mésto = Plzen-jih = Plzen-sever = Rokycany = Sokolov

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Prevladaji okresy Plzen-mésto a Karlovy Vary, za nimiz jsou casté také Klatovy. Se
srovnanim s odpovéd’'mi v otdzce, ktera zkouma bydlisté respondenti, to odpovida tomu,
ze lidé nejcastéji lovi v misté svého trvalého bydlisté. Tato domnénka byla potvrzena v
ramci geocachingovych eventl, kterych se autorka zcastnila. Na zdklad¢ interakce
s ostatnimi geocachery bylo zjisténo, Ze vétSina z nich spiSe lovi v misté svého bydliste,

a to z diivodu, Ze mohou lovit kese i béhem pracovniho tydne.

Otazka ¢. 10: Planujete vylety/dovolené pouze za ucelem odlovu Kesi?
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Obr. 12: Kolacovy graf znazoriujici vliv geocachingu na planovani vyletu/dovolené

= Ano = SpiSe ano = SpiSe ne Ne

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Graf vypovida o tom, Zze 35 % geocachert planuji dovolené/vylety pouze za ucelem
odlovu kesi. DalSich 24 % odpovédélo, ze spiSe ano. Zbyli dotazujici odpovidali, Ze ve

vétsing piipadech spise ne ¢i viibec.

Otazka ¢. 11: Pokud se ke$ nachdzi u turisticky zajimavého placené¢ho objektu (napf.

rozhledna, hrad, zamek), navstivite jej?

Obr. 13: Kolacovy graf znazoriujici vliv geocachera na navstévovani placenych objektt

= Ano = SpiSeano = SpiSe ne Ne

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021
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Celkem 76 % respondentii odpovédélo ano a spiSe ano. Je tedy ziejmé, ze pro vétSinu
geocachert neni odloveni kesi jejich jedinym cilem. Zde mizeme vidét jasny ptiklad

komplementu, jez vyznacuje geocaching jako doplnck vyletu.
Otazka €. 12: Jste ochotni v dané lokalité stravit vice nez 2 dny?

Obr. 14: Kolacovy graf znazornujici ochotu geocacheru stravit v dané lokalité vice nez 2
dny

= Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Respondenti ¢astéji odpovidali na moznost ,,ano*.
Otazka €. 13: Jste ochotni si zaplatit ubytovani béhem loveni kesi?

Obr. 15: Kolacovy graf znazorfiujici ochotu geocacherti ubytovat se v dané lokalité s
kesemi

= Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021



Az 70 % respondentli odpovédelo, Ze jsou ochotni si v dané lokalit¢ kvili loveni kesi
zaplatit ubytovani.
Otazka ¢. 14: Jaké ubytovani vyuzivate béhem loveni kesi?

Obr. 16: Sloupcovy graf znazoriujici vyuzivani ubytovacich zatizeni béhem loveni kesi

54%
60%

40% 32%
0

18% 19%
10%
> = -
Seriesl
0%
> N Q > Q& 2
& o & > N
9 A o & S
B & W S *0\
Ky
$Q/

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Nejvice je geocachery vyuzivan penzion (54 %). 32 % geocacherl ubytovani nevyuziva.
V moznosti ,,jiné” odpovidali respondenti, ze pifespavaji ,,pod Sirakem*, v auté nebo
stanu, u zndmych ¢i na chalupé. Mizeme se tedy diky odpovédim domnivat, ze lidé
preferuji cenové piijatelnéjsi ubytovani. Penzion je dle odpovéedi nejvice oblibeny, a to

zfejmé z toho dtivodu, Ze predstavuje kvalitni ubytovani v nizké cenové hlading.

Otazka ¢. 15: Jakym zplsobem se stravujete béhem loveni kesi?
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Obr. 17: Sloupcovy graf znazornujici stravovani geocacherit béhem loveni kesi

90.0%
80.0%
70.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%

0.0%
Nosim si svaciny a piti Vyuzivam mistni Jiné
s sebou restaurace

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

V této otazce lze zaSkrtnout vice odpovédi. VéEtSina respondentd se stravuji pomoci
svacin, které si nosi s sebou. Mnoho geocacherti ale také vyuzivd mistni restaurace.

V moznosti ,,jiné* se objevily odpovédi, Ze se nestravuji viibec.
Otazka ¢. 16: Kolik primérné utratite béhem loveni kesi za obCerstveni?

Obr. 18: Kolacovy graf znazoriiujici praimérnou Gtratu geocacherti za obc¢erstveni

= Do 100 KE = 100-500K¢ = 500 K¢ avice Neutracim

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Nejvice respondentti utrati béhem loveni kesi v praméru 100 — 500 K¢ (48 %). 29 %

respondentt utraci do 100 ké. Nejmensi pocet respondentt je ochotny utratit vice nez 500
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K¢. V otdzce neni jednoznaéné stanoveno, zdali se jedna o cenu za osobu. Je tedy

pravdépodobné, ze respondenti utraceji i napiiklad za své déti.

Otazka €. 17: Vyuzivate néktery z nasledujicich dopravnich prostfedkill za i¢elem odlovu
kesi?

Obr. 19: Kolacovy graf znazornujici vyuzivani dopravnich prosttedk béhem loveni kesi

3%

v

= Auto/motorka = Kolo = Vlak/autobus Jiné = NevyuZivdam

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

V otazce byla moznost zaskrtnout vice odpovédi. Nejvice respondentii uvedlo, ze se
dopravuji autem ¢ na motorce. V Ceské republice Zije 10,7 milionu obyvatel a aut je
zaregistrovano ke konci roku 2020 6,13 milionu. Z toho vyplyva, ze na jednoho obyvatele
véetné nezletilych pfipadne v priméru 0,57 auta (Czech News Center, 2021). Ve
vysledku to znamend, e kazdy druhy Cech vlastni auto a je pro n&j tedy vhodné se s nim

dopravovat za keSemi.

Velké procento se také dopravuje za keSemi na kole ¢i vlakem/autobusem. Nejmensi

pocet respondentli nevyuziva zadny dopravni prostiedek.

Otazka ¢. 18: Jakou vzdalenost jste ochotni ujet kviili keSim?
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Obr. 20: Kolacovy graf znazornujici, jakou vzdalenost jsou geocacheti kvili keSim
ochotni ujet

"= Do50km ®51-100km = 101-500km 501 km a vice

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Prevladaji respondenti s ochotou ujet mezi 51 a 100 km. AvSak procentudlné¢ mezi
jednotlivymi odpovéd’'mi neni vyznamny rozdil.

Otazka €. 19: Jste ochotni jet kviili keSim do zahrani¢i?

Obr. 21: Kolacovy graf znazoriiujici ochotu geocacherti prekrocit hranice statu kvili
keSim

= Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Graf dava jasné najevo, Ze nadpolovi¢ni vétsina je ochotna jet do zahranici jen za ucelem
odlovu kesi.
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Otazka €. 20: Objevite béhem loveni kesi pro Vas neznamé lokality?

Obr. 22: Kolacovy graf znazornujici, zdali béhem lovu kesi objevi geocacher pro néj
neznamou lokalitu

= Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Témér vSichni respondenti objevi diky geocachingu nové lokality.
Otazka ¢. 21: Jaké je VaSe pohlavi?

Obr. 23: Kolacovy graf znazornujici pohlavi respondenta

= Zena = Mu?

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Z grafu je zfejmé, Ze se geocachingem zabyvaji vice muzi. AvSak procentualni rozdil neni

tak velky.



Otazka €. 22: Jaky je Vas veék?

Obr. 24: Kolacovy graf znazornujici vék respondentti

=

= 0-15 = 16-25 =26-35 = 36-50 = 51-64 =65+

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Z odpovédi vyplyva, Ze se geocachingem nejcastéji zabyvaji lidé ve vékovém rozmezi 36
— 50 let. Casto také lidé ve véku 16 — 25. Nejmensi pocet respondentil jsou seniofi ve

ve&ku 65 a vice a déti v rozmezi 0 — 15.
Otazka ¢. 23: Jaké mate nejvyssi dosazené vzdélani?

Obr. 25: Kolacovy graf znazoriujici vzdélani respondenti

S

= Zakladni = Stredoskolské s maturitou = Odborné ucilisté

= Vy$si odborné = V/ysokoskolské

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021



Kese tedy nejvice lovi geocacheti se stiednim vzdélanim s maturitou a vysokoskolskym

vzdelanim.
Otazka ¢. 24: V jakém okrese ZapadoCeského kraje Zijete?

Obr. 26: Kolacovy graf znazornujici okres trvalého bydlisté respondenta

[

1

=

= Domazlice = Tachov = Cheb Karovy Vary = Klatovy

= Plzen-mésto = Plzen-jih = Plzen-sever = Rokycany = Sokolov
Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Nejvice respondentt Zije v centru Plzng, dale pak v Karlovych Varech ¢i Klatovech.

2.3 Profil geocachera v Zapadoceském kraji

Na zaklad¢ odpovédi v dotaznikovém Setieni je sestaven profil béZzného geocachera

v Zapadoceském kraji.

Takovy geocacher se pohybuje v rozmezi véku 36 — 50 let, ma dokoncené stiedoskolské
vzdélani s maturitou a zije v Plzni. Ma odloveno nejméné 1000 a nejvice 5000 kesi,
preferuje obtiznost 3 a terén také s ozna¢enim 3 hvézdicek. Nejvice lovi kese tradi¢ni a
sam keSe zaklada v praiméru 22 kust. Nejcastéji lovi sam ¢i s rodinou a v okrese Plzen-

meésto.

V réamci vlivu cestovniho ruchu na geocachera bylo zjiSténo, Ze spiSe planuje vylety ¢i
dovolen¢ za ucelem odlovu kesi a pokud se ke§ nachazi u n¢jaké zpoplatnéné pamatky,
navstivi ji. Je ochoten zaplatit ubytovani v penzionu v dané geocachingové lokalité a
stravit zde vice nez 2 dny. Pfi provozovani geocachingu vice vyuziva stravovani pomoci
svacin, které si nosi s sebou a utrati v rozmezi 100 az 500 K¢. Za keSemi se dopravuje

autem ¢i na motocyklu a je ochoten ujet mezi 51 a 100 km. Geocacher by v neposledni
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fad¢ kvuli kesim byl ochoten odjet do zahrani¢i. Béhem provozovani hry také objevuje

nove lokality.

Poznatky ziskané z dotaznikového Setfeni ukazuji, Ze geocacher je ochoten pii
provozovani geocachingu v Zapadoceském kraji navstévovat objekty cestovniho ruchu,
kterymi jsou v tomto piipadé stravovaci a ubytovaci zafizeni ¢i pamatky. Tato skute¢nost
pozitivné ovliviiuje dané objekty, které jsou diky geocachingu vice navstévovany. Dle
dotazniku také geocachefi vyuzivaji autobusovou ¢i vlakovou dopravu, jez také pozitivné
pusobi na cestovni ruch. V souhrnu 1ze konstatovat, ze hra geocaching ma velky vliv na

cestovni ruch a diky poc¢etnému mnozstvi hrac¢ti dochazi k jeho rozvoiji.

2.4 Navrh tradiéni keSe

Z dotazniku vyplyva, Ze diky keSim objevi geocachefi mista, které by jinak neobjevili, a
také to, Ze nejoblibenéjsi a nejcastéjsi je kes tradicni. Z téchto diivodi bude navrzena
tradi¢ni ke$ na geocachingem malo zasazeném a turisticky zajimavém misté. V soucasné
dob¢ se stale ptibyvajicim poctem kesi je naro¢né vyhledat misto, které je kompletné
geocachingem nezasazené. Pti zaloZeni keSe se vzdy strhne boj o to, kdo kes ulovi jako
prvni, to by mohlo mit za nasledek vétsi navstévnost mista a rozvoj cestovniho ruchu.

Timto vybranym mistem je Vintifova skala, ktera se nachazi na vrcholu Biezniku u

Hartmanic na Sumavé ve vysce 1006 m. n. m.
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Obr. 27: Vrchol Vintitovy skaly

i

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Skala je zajimava tim, Ze je starym poutnim mistem. Své jméno ziskala po
benediktynském mnichovi sv. Vintiti (némecky Gunther), ktery zde zil v letech 1040 —
1045. Zaslouzil se tim, Ze vytvofil stezku, ktera spojuje Bavorsko a Cechy. Pfi
diplomatickych misich pusobil jako prostiednik diky dobrym kontaktim na panovnické
rody na Sumavé. Na skalu lze vyjit vytesanymi schody ze zuly a na vrcholu je kiiZ

(Turistica.cz, 2007-2021).

Vintifova skala se nachazi 1,6 km od neplaceného parkovisté, které je spojené
s ubytovacim a stravovacim objektem, které nese jméno Chata Rovina. V blizkosti
navrhované keSe se vyskytuji dvé keSe, jedna tradini a jedna mystery, avSak jsou ve

vzdalenosti vice nez 161 od umisténi navrzené keSe, tudiz tato podminka bude splnéna.

Kes$ bude umisténa tak, aby odpovidala preferencim v ramci dotaznikového Setieni.
Obtiznost keSe bude se 3 hvézdickami a terén odpovida jednoznacné 2,5 hvézdickam.

Velikost kese bude small (mald).

Z pohledu subjekti cestovniho ruchu bude mit umisténi keSe vliv nejvice na stalého
obyvatele, ktery se ve statistice cestovniho ruchu vyznacuje jako potencialni tcastnik.
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Témito potencidlnimi Gc¢astniky se rozumi geocachefi, kteti diky vzniku nové kese misto
navstivi. V blizkosti se také nachazi zajimava turisticka mista jako napiiklad hajovna

Pustina (1,1 km).

Obr. 28: Hajovna Pustina

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Pustina je zanikla Sumavska obec, ze které zbyla tato byvala hajovna. V roce 1860 zde
stalo celkem 10 domi a Zilo zde 51 obyvatel. V minulosti Pustina slouzila jako osada
se sklarnou. Diky povésti, ze na misté za davnych €astli piisobil poustevnik Vintif, hledaje
,misto pusté”, dostala obec své jméno. Hajenku nechala postavit hrabénka, ktera
pobyvala v USA pied 1. svétovou valkou, proto ma stavba neobvykly necesky vzhled.
V 90. letech minulého stoleti zde zil doktor Kostrouch, ktery byl v Sirokém okoli znamy
tim, Ze jezdil nejen za svymi pacienty na koni. Po jeho smrti koné utekli a hajenka
zchatrala. Dnes tuto usedlost vlastni Eliska HaSkova Coolidge, kterd zatim do oprav

nemovitosti neinvestovala (Sumava.cz, 1996-2015).

Vzhledem k tomu, Ze je kes situovana do oblasti Narodniho parku Sumava, by bylo dobré

nejdiive kontaktovat spravce tohoto parku, zdali by na toto misto mohla byt ke§ umisténa.
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Néklady na vytvoteni kese by byli nizké a dana oblast by mohla ptildkat nové turisty —
geocachery.

Tab. 6: Celkové néklady na vytvoreni keSe

Nazev polozky Cena polozky v K¢

Doprava
Schrénka kese

Psaci potteba
Blok
Celkem

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

V tabulce jsou uvedeny jednotlivé nakladové polozky v ptipad€é zaloZeni nové keSe.
Polozka dopravy udava cenu paliva za 41 km od mista bydlist¢ autorky. Kromé toho bude
nutnd priabézna udrzba, a to by znamenalo dalsi ndklady na dopravu. Schranka kese by
byla vod€odolna krabicka velikosti regular. Takova krabicka vyjde na 50 K¢&. Dalsi
polozkou je blok a psaci potieba, které jsou ve schrance nutnosti. Ptiblizné celkové

naklady by tedy byly v fadu 180 K¢.

2.5 Navrh lab keSe

Kromé& néavrhu tradicni keSe se autorka rozhodla vytvofit navrh lab keSe, ktera je
v posledni dobé dle informaci od geocacherti ¢im dal vice popularni. Série lab kese bude
zahrnovat 5 zastavek. Tyto zastaveni autorka situovala do svého rodného mésta Klatovy,
které bude pojmenovano ,.Legendy, baje a povésti Klatov*. Kazda jednotliva zastavka

bude obsahovat legendu, ktera je spojena s timto mistem.
Listing:

- jednotlivé zastdvky se nachazeji v okoli Namésti Miru v Klatovech. Délka trasy
je 2 km a zahrnuje 5 zastavek.

- Popis: Krélovskeé mésto Klatovy zalozil kolem roku 1260 Pfemysl Otakar II. Jizné
od trhové vsi, kterou odebral jejimu vlastniku Sobéhrdovi z rodu Drslavicii a ktera
se pak stala soucasti klasterského predmésti. Toto historické mésto je opfedeno
také mnozstvim béji, legend a povésti.

Pojd'me tedy spolu objevit nekteré z téchto legend béhem prochdzky centrem

meésta.
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Obr. 29: Klatovy

Zdroj: vlastni zpracovani, 2021

Trasové body:

Obr. 30: Jednotlivé trasové body v navrhu lab keSe
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Zdroj: Google mapy (2021), zpracovano autorkou

Trasovy bod €. 1: Kasna, Namésti miru (49.3951941N, 13.2934670E).

Legenda: O nazvu Klatovy.

V davnych dobach pftisli do nyn€jsiho mésta prvni lidé. Ponévadz se zde nachazel
velice husty les, bylo jej potfeba vymytit. V téchto dobach se fikavalo, Ze je tieba
stromy vyklatit. Z téchto kment vznikly klaty a diky tomu mésto dostalo jméno
Klatovy.

Kontrolni otdzka — doplil jednim slovem:
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Z téchto kmenti vznikly ... (...).
Trasovy bod €. 2: Jezuitska kolej (49.3950799N, 13.2918990E).

Legenda: Davny pohieb.

Kdysi se v Klatovech ubytoval jizdni pluk hrabéte Hardega. Jezuitska kolej se tim
padem proménila v kasarna. Jednou v zimé stal jeden vojak na strazi pred branou
a byl jiz hodn¢€ promrzly. Chtél, aby ho vysttidali. Najednou se strasné lekl, nebot’
vid€l z kostela naproti vychazet privod jezuitl, ktefi nesli rakev zakladatele
koleje Albrechta Chanovského. Vidél 1 celé ohromné procesi lidi a tento pravod
mifil po schodech do katakomb pod kostelem. Vojék v tu chvili omdlel hriizou a
zustal lezet. Nasli ho skoro zmrzlého jeho druhové, az kdyz ho méli vystiidat.
Tento vojak vSak stale jen blouznil a po tfech dnech z té hrizy zemfel.

Kontrolni otdzka — doplit dvéma slovy:

(...) nesli rakev zakladatele koleje ... ... .
Trasovy bod ¢. 3: Radnice (49.3947497N, 13.2928769E).

Legenda: Zazrak na radnici.

V séle na klatovské radnici kdysi byval povésen obraz Matky Bozi. Na svatek
Boziho téla byl vynaSen na namésti. Jednou se stalo, Ze radnice celé shotela. Tento
obraz byl vSak nalezen neporuseny a ukryty na chodbé&, ackoliv pfedtim vSude
Slehaly plameny. Nikdy se nezjistilo, jak se obraz do skryse dostal.

Kontrolni otdzka — dopli jednim slovem:

Tento obraz byl vsak nalezen ... (...).

Trasovy bod €. 4: Kostel sv. Vaviince (49.3944481N, 13.2951231E).
Legenda: Zpovédni kiizek.
Traduje se, Ze klatovsti patefi vlastnili divotvorny kiizek, se kterym chodili za
lidmi, ktefi umirali. Tito lidé se museli zpovidat ze svych hiicht a soSka na kiizi
potvrzovala kyvanim pravdu nebo lez. Po Case byla pfemisténa do méstského
muzea, kde se za nedlouho ztratila.

Kontrolni otdzka — dopln tfemi slovy:

(...) soska na kiiZi potvrzovala kyvanim ... ... ... .
Trasovy bod ¢ 5: Okrouhlice (49.3942514N, 13.2962819E).

Legenda: Pasacek a had.
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Ve starém mésté mel kazdy obyvatel kus louky za hradbami. Jednou vyhnal sviij
dobytek jeden pasacek na pastvu. Byl krasny den a pasacek usnul. Kolem $el jeden
pan z mésta. Tu vidé€l spiciho pasacka s otevienou pusou a do jeho st mu vlezl
had. Za chvili zase vylezl a zmizel, nebot’ pasacek kychl. Polekany muz chlapce
vzbudil a tuto ptihodu mu vyli¢il. Bylo mu divné, Ze ho had neustknul. Dostal tuto
radu: kdyz se mas pied hady uchrénit, musis snist tii jalov¢inky, které spolehlivé
hada zapudi (,,Klatovské baje, legendy a povésti®, 2020).

Kontrolni otdzka — doplit dvéma slovy:

(...) kdyz se mas pted hady uchranit, musis snist ... ... .

Jednotlivé body v lab kesi neni nutno spliiovat postupné, potadi si uzivatel zvoli sam.
Kontrolni otazka se zobrazi v okamziku, kdyz se uZzivatel nachazi v okruhu 20 m od
soutfadnic dané keSe. Mezi divody vybéru lab keSe patii témét nulové naklady a neni
potieba kes§ prubézn¢ udrzovat ¢i obnovovat v pfipad¢ odcizeni. Do téchto nakladu lze

zahrnout pouze cas.

Byli sledovéany lab kese s nazvem ,,Zivot v piskovnach®. Béhem jednoho mésice od
zaloZeni keSe bylo celkem zalogovano pies 50 geocacherii. Z toho vyplyva, ze diky lab
kesi se zvysi atraktivita dané lokality a dana lokalita tak pfitahne novou cilovou skupinu

— geocachery.

Tento navrh neni jen o zvySeni povédomi o legendach v Katovech, ale z pohledu
marketingu cestovniho ruchu miiZze slouzit jako dobry tah. Zalogovani lab keSe by pro
geocachera znamenalo ujit urcitou trasu. To by mohlo mit za nasledek navstiveni mistnich
objektt cestovniho ruchu nachazejicich se pobliz. Centrum mésta nabizi $iroké spektrum
historickych pamatek se zpoplatnénym vstupem ¢i stravovacich a ubytovacich zatizeni.
Tyto objekty by tak mohli diky nové lab kesi vice profitovat. V ptipadé, ze by se
geocacher chtél za ke$i dopravit autem, musi nejdiive zaplatit parkovné. Penize ze
zpoplatnénych parkovist’ ptipadaji méstskému rozpoctu a diky tomu tak mlZze mésto

vytvoftit lepSi méstské zdzemi nejen pro geocachery.
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Z.avér

Vzhledem k informacim, které autorka diky zpracovavani prace zjistila, je ziejmé, Ze
geocaching provozuiji lidé viech vékovych kategorii z celého svéta. V Ceské republice je
geocaching také velmi popularni, avSak najdou se i jedinci, ktefi o této hfe nemaji ani
ponéti. Teoreticky ramec geocachingu tedy muze slouzit i jako pfirucka pro zacinajici
hrace. Lidé jsou od piirody hravi, bavi je cestovani a vyuzivani technologickych
moznosti. To je hlavnim diivodem, pro¢ lidé radi voli tuto formu cestovniho ruchu. Diky
praktikovani této hry se rozviji mistni cestovni ruch a zvysuje se jeho atraktivni stranka.
Listinng keSe vétSinou kromé obtiznosti, terénu apod. popisuje také zajimavosti daného
mista, kde se ke nachazi, naptiklad historie mista, piibéhy ¢i povésti z daného mista nebo

Vv ptipadé mystery ¢i multi kesi také néjakou hru.

V praktické casti prace je pomoci dotaznikového Setfeni zkouméno, jaky je ptinos
geocachingu pro uzivatele hrajici tuto hru. Odpovédi v dotazniku vypovidaji o tom, Ze
kdyz lidé zacnou provozovat geocaching, jsou ve hie velmi aktivni a jsou schopni

vyuzivat sluzby cestovniho ruchu jen z dtivodu hrani geocachingu.

Vysledky z kvantitativniho vyzkumu v podobé dotazniku prokazuji, Ze geocaching ma na
cestovni ruch pozitivni vliv. Z dotazniku vyplyva, Ze ve vétsiné piipadech lidé pii
provozovani geocachingu navstivi jiny placeny objekt nachdzejici se u dané kese, kterou
vyhledavaji. Diky tomu jsou tak v dalsi ¢asti praktického ramce navrzeny dvé kese,
znichZ jedna by méla pozitivné piisobit na mistni cestovni ruch a druh4 se nachézi

Vv centru historického mésta, které oplyva nékolika zpoplatnénymi pamatkami.
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Priloha A: Dotaznik

1.

Jak dlouho se zabyvate geocachingem? (Typ odpovédi: text)

Kolik jste jiZ ulovili kesi?
e M:éné nez 100

e 101-500
e 501-1000
e 1001 -5000

e 5001 -10000
e 10001 a vice

Wewr

Wewr

- Hvézdi¢kové hodnoceni

Jaky typ keSe preferujete?
e Tradi¢ni

e Multi-kes

e Mystery

e Event

e Earth-kes

e Wherigo

e Letterbox hybrid
e Lab

e Jiné:

Vytvorili jste nékdy vlastni ke§?
e Ano
e Ne
Pokud ano, kolik jich je? (Typ odpovédi: ¢islo)

S kym nejcéastéji lovite keSe?

e Sam/sama

e S partnerem/partnerkou
e Sdétmi

e Srodici

e S kamarady

e Jiné:

V jakém okrese jste ulovili nejvice kesi?
e DomazZlice



10.

11.

12.

13.

14.

15.

e Tachov

e Cheb

e Karlovy Vary
e Klatovy

e Plzen-mésto
e Plzen-jih

e Plzen-sever

e Rokycany

e Sokolov

Planujete vylety/dovoleni pouze za ticelem odlovu Kkesi?

e Ano

e SpiSe ano
e SpiSe ne
e Ne

Pokud se kes nachazi u turisticky zajimavého placeného objektu (napf.
rozhledna, hrad, zamek), navstivite jej?

e Ano

e SpiSe ano
e SpiSe ne
e Ne

Jste ochotni v dané lokalité stravit vice nez 2 dny?
e Ano
e Ne

Jste ochotni si zaplatit ubytovani béhem loveni kesi?
e Ano
e Ne

Jaké ubytovani vyuZzivate béhem loveni kesi?

e Hotel

e Penzion

o Kemp

e Motel

e Nevyuzivim
e Jiné

Jakym zptisobem se stravujete béhem loveni keSi? (moznost zaskrtnout vice
odpovédi)

e Nosim si svadiny a piti s sebou

e Vyuzivdm mistni restaurace

o Jiné:



16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

Kolik prumérné utratite béhem loveni kesi za obcerstveni?

e Do 100 K¢
100 - 500 K¢
500 K¢ a vice
Neutracim

Vyuzivate néktery z nasledujicih dopravnich prostfedki za icelem odlovu

keSi? (moznost zaskrtnout vice odpovédi)
Auto/motorka

Kolo

Vlak/autobus

Jiné

e NevyuZzivam

Jakou vzdalenost jste ochotni ujet kviili keSim?
e Do050km

51 —100 km

101 — 500 km

500 km a vice

Jste ochotni jet kvili keSim do zahranici?
e Ano
e Ne

Objevite béhem loveni kesi pro Vas neznamé lokality?
e Ano

e Ne

Jaké je VaSe pohlavi?

e Zena
e Muz
Jaky je Vas vék?

e 0-15

e 16-25

e 26-35

e 36-50

e 51-64

e 05+

Jaké mate nejvysSi dosaZzené vzdélani?”
e Zakladni
e Stiedoskolské s maturitou
e Odborné uciliste



e Vyssi odborné
e Vysokoskolské

24. V jakém okrese Zapadoceského kraje Zijete?
e Domazlice

e Tachov

e Cheb

e Karlovy Vary
e Klatovy

e Plzen-mésto
e Plzen-jih

e Plzen-sever

e Rokycany

e Sokolov






Abstrakt

Tacchini, A. (2021). Geocaching a jeho priinos pro subjekty cestovniho ruchu
V Zapadoceském kraji (Bakalaiska prace), Zapadoceska univerzita v Plzni, Fakulta

ekonomicka, Cesko.

Kli¢ova slova: geocaching, cestovni ruch, gamifikace, Zapadocesky kraj

Teoreticky ramec bakalafské prace pojednava o pojmu geocaching a cestovnim ruchu.
Dale popisuje vyuziti geocachingu v cestovnim ruchu a pak konkrétné v Zapadoceském
kraji. Geocaching se také poji s pojmem gamifikace v cestovnim ruchu, tudiz je v praci
také vysvétlen tento pojem a jeho specifika. Vyzkumna ¢ast obsahuje vysledky
dotaznikového Setfeni, které zkouma nejbéznéj$i ndvyky geocachera a jeho spojitost
s cestovnim ruchem. Na zakladé dotazniku je dale vytvofen profil geocachera
v Zépadoceském kraji. Prakticky rdmec také navrhuje keSe typu tradicni a lab do
turisticky zajimavych oblasti Zapadoceského kraje, které maji za cil zvysit jeho povédomi

a atraktivitu se zaméfenim na rozvoj cestovniho ruchu.



Abstract

Tacchini, A. (2021). Geocaching and its contribution to turism entities in the West
Bohemian region (Bachelor Thesis). University of West Bohemia, Faculty of Economics,

Czech Republic.

Key words: geocaching, tourism, gamification, West Bohemian region

The theoretical framework of the bachelor thesis deals with the concept of geocaching
and tourism. It also describes the use of geocaching in tourism and then specifically in
the West Bohemian region. Geocaching is also associated with the concept of
gamification in tourism, so the work also explains this concept and its specifics. The
research part contains the results of a questionnaire survey, which examines the most
common habits of geocacher and its connection with tourism. Based on the questionnaire,
a profile of a geocacher in the West Bohemian Region is created. The practical framework
also proposes traditional and lab caches for areas of tourist interest in the West Bohemian
region, which aim to increase its awareness and attractiveness with a focus on the

development of tourism.
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