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vyborné

PtedloZena diplomova prace byla zpracovana na vysoké trovni, coz je dano zejména dlouhodobéjSim
zajmem studenta o problematiku islamského marketingu a komplexnosti uchopeni tématu. Autor prokazal
schopnost uplatnit vhodné metody vcetné statistickych k feSeni konkrétni ekonomickeé otazky. Ke kvalité
préce piispél jednoznaéné fakt, Ze autor prace absolvoval zahrani¢ni mobilitu, béhem které mél Sanci
zazit isldmskou kulturu a isldmsky marketing studovat. Jedna se o originalni téma s velkym potencidlem
vyuziti pro budouci uplatnéni vystupi v praxi a navazujici vyzkumy. Cil prace vymezeny v uvodu byl
beze zbytku naplnén. Praci rozdélil autor na teoretickou Cast a praktickou ¢ast, které spolu vzajemné uzce
koresponduji a odkazuji na sebe. Velmi pozitivné hodnotim rozsah vyuzitych odbornych zdroj véetné
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zahrani¢nich. Diplomova prace je vhodné doplnéna o celou fadu aktudlnich ptiklada z praxe na
trhu halal produktt nejen v Ceské republice. Diplomova prace ma logickou stavbu s jasné vymezenym
cilem v iivodu prace a strukturovanym a piehlednym ¢lenénim do jednotlivych kapitol a doplnénim o
zajimavé prilohy. Drobné nedostatky lze identifikovat po formalni strance (na né¢kolika mistech chybi
odkaz na zdroj, na jednom misté pouzita 1. os., jedenkrate gramaticky nedostatek). Praci hodnotim i pfes
tyto drobnosti jako vybornou a inovativni s velkym potencidlem vyuziti v praxi.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Jsem piesvédcena, Ze zajem o halal produkty by vzrostl, pokud by ¢eska spolecnost prestala byt tak
"islamofobni" a halal produkty by kupovali i zdkaznici nemuslimové se znalosti principti a hodnot islamu.
Odbocim-li od Vaseho tizce vymezeného tématu a podivame-li se na tuto skutecnost obecnéji

z marketingového hlediska, co byste navrhl za opatfeni, ktera by puisobila na ¢eskou spole¢nost tak, aby
se stavala otevienéjsi a znalejsi jinych kultur?

V Plzni, dne 22. kvétna 2021 Podpis hodnotitele



