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1. CIL PRACE: Téma méstského marketingu je méné Gasto fe§ené nez marketing v ramci komeréni sféry,
pricemz se od autorky ocekavaji postupy deduktivni (vyhledavani konkrétnich ptikladt), induktivni (formulace
doporuéeni) i komparativni (postaveni Rezna mezi ostatnimi némeckymi mésty a vyuziti paralel a rozdilti oproti
zapadoCeské metropoli); z tohoto pohledu lze povazovat zadani prace za pomérné ambiciézni. Vzhledem
k zasadnim dopadum rozhodovani vefejné spravy na kvalitu zivota se vSak jedna o téma aktualni a spoleGensky
pottebné. Cil prace je uveden na s. 3: ,, Das Ziel der Diplomarbeit ist es, Regensburg als potenzielles Vorbild fiir
die Pilsner Kommunalpolitik vorzustellen, wobei der theoretische Hintergrund des Stadtmarketings nicht aufler
Acht gelassen wird “. Hlavnimi metodami pro dosazeni cile jsou reSerSe, analyza SWOT a dotaznikové Setieni
(osloveno bylo Sest expertit). Zamérem autorky je rovnéz formulace konkrétnich tipti pro méstsky marketing
Plzné, ktera mé srovnatelné parametry a je partnerskym méstem Rezna. Cil prace byl napnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI: Obsah prace se shoduje s ndzvem prace a se zadanym tématem v plném
rozsahu. V teoretické ¢asti je pojednano o souvislostech méstského marketingu s dal$imi disciplinami (kap. 2), o
cilech, historii, procesu a aktérech méstského marketingu (kap. 3). Dale se autorka vénuje vybranym bavorskym
meéstim, zejména tém, které se umistily na prednich pozicich v tzv. Zukunftsranking (kap. 4), aby nasledné
presla k charakteristice Rezna podle jednotlivych kritérii (kap. 5). V kap. 5.5 je struéné poukézano i na historii a
sou¢asnost vztahi mezi Reznem a Ceskou republikou. Prakticka ¢ast (kap. 6-8) obsahuje metodiku, SWOT
analyzu pro mésto Rezno a dotaznik s rozborem lokalnich silnych a slabych stranek, a to i z hlediska vyvojovych
tendenci. Ve shrnuti na s. 63-66 je dolozen autor¢in konkrétni pfinos k dané tematice. Autorka prostudovala
mnozstvi zdroji némecké a Ceské provenience (mj. Balderjahn 2000, Doderer 2010, Hennig 2017,
Janeckovad/Vastikova 1999, Kaderabkova/Mates/Wokoun 2004, Paulickovd 2005), Cerpala také z regionalniho
denniho tisku (napi. Kétztinger Zeitung, Chamer Zeitung, Mittelbayerische Zeitung), provadéla reSerSe na
internetu a v propaga¢nich materidlech cestovniho ruchu, v interview oslovila Sest respondentti se znalostmi
mistnich realii. Nabizel by se jesté terénni vyzkum pfimo na misté (napf. interview s pracovnikem vefejné
spravy v Reznu), vzhledem k pandemii covid-19 vsak tato moznost v roce 2021 nemohla byt realizovana.

3.FORMALNI UPRAVA: Prace je psana v némeckém jazyce. Struktura prace sméfuje od obecnéjsiho prehledu
ke konkrétnim informacim, pfi¢emz jednotlivé kapitoly na sebe plynule navazuji. Jazykovy projev ma vybornou
gramatickou troven. Autorka vénovala velkou pozornost volbé lexikalnich prostiedkt i naslednym korekturam.
Prace se vyznacuje piehlednou a vyvazenou grafickou Gpravou; uzivani vyctt formou odrazek (napft. s. 13-14,
16-18, 23, 44-45) je funk¢ni. Obsazeny jsou dvé grafiky (dimenze regionalniho marketingu a ikoly méstského
marketingu) a ¢tyfi tabulky (principy SWOT, zebticek némeckych mést z hlediska dynamiky jejich vyvoje, vyse
najmi v Rezné a predstaveni expertit), které jsou zéasti vytvofené piimo autorkou, z&asti vychazeji z pouZité
literatury. Deset piiloh je vhodné& propojeno s textovou ¢asti. Uvadéni citaci a odkazy na zdroje jsou v poiadku.
4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE: Téma organicky zapada do profilu absolventa oboru Aredlova
studia: bavorska studia; autorka Cerpala jak z bavorskych realii, tak z oblasti marketingu, regionalni ekonomiky
a vefejné spravy. Diplomova prace se vyznacuje interdisciplinarnim piistupem. Prezentované poznatky jsou
inspirativni pro pracovniky bavorské i eské vetejné spravy a maji bezesporu praktickou vyuzitelnost.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZS{MU VYSVETLEN{ PRI OBHAJOBE:

S méstskym marketingem souvisi i volba jazykovych prostfedki. Jakym zptisobem komunikuje vefejna sprava
Vv Rezné a obéany? Zaméite se na informaéni hodnotu, stylistické prvky a sociolingvistické aspekty ptislusnych
webovych stranek. Jak se 1isi sdéleni urdena $ir$i vefejnosti od informaci pro specifické skupiny (Leichte
Sprache, Gebdrdensprache)? Jsou sdéleni srozumitelna nebo najdete i ,,antipiiklady* tzv. Amtsdeutsch?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA: vyborné
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