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REKLAMNI SLOGANY (V CESTINE I RUSTINE)



Anotace

Diplomova prace Reklamni slogany (v ¢estiné i rustiné) se v teoretickych kapitolach zabyva
definici, vyvojem, funkcemi reklamy a druhy reklamnich slogan(i, pozornost je vénovana
rovnéz stylu a jazyku reklamy. Prakticka cast zahrnuje excerpci reklamnich slogand,
charakteristiku ucebnic rustiny z hlediska vyskytu reklamy a dotaznikové Setreni, jehoz
cilem je dospét k ur¢itému zavéru o povédomi i znalosti béZznych reklamnich slogant u

74ak0 ZS a SS a vhodnosti zafazovat reklamni slogany v hodinach €eského a ruského jazyka.

Annotation

The diploma thesis Advertising watchwords (in Czech and Russian) deals with the
definition, development, functions of advertising and types of advertising slogans in
theoretical chapters, attention is also paid to the style and language of advertising. The
practical part includes an excerpt of advertising slogans, characteristics of Russian
textbooks in terms of advertising and a questionnaire survey, which aims to reach a
conclusion about the awareness or knowledge of common advertising slogans in
elementary and high school students and the appropriateness of including advertising

slogans in Czech and Russian language lessons.
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UvoD

,»V prvnim okamZiku nds zaujme, ba omdmi, pri blizsim ohleddni Casto zjistime, Ze
atraktivnost pouze zakryvd bezduchost a prdzdnotu a Ze navic md v umyslu s ndmi

manipulovat.” (Ktizek. Crha, 2002, s. 7)

Reklama je nedilnou soucasti nasich Zivotd, at uZ se ji snazime vyhybat, ¢i ji vyhledavame,
stdle tu je. A nejspiS i stdle bude. Reklama je holt hit dneSni moderni doby. Jak jinak
pfildkat nové kupce? No pFece pomoci reklamy, & reklamniho sloganu. Clovék byva
reklamou ovlivnén v mnoha vécech a obcas je pro néj velmi naro¢né si ptiznat, zZe je pod
jakymsi tlakem a vlivem okolnich médii. At uz reklam v televizi, na billboardech, v letacich
a podobné. Co ale mlzZeme s jistotou fict je to, Ze bychom se bez reklamy jen tézko obesli.

Ptece jen, jak jinak bychom védéli, kterou televizi si koupit? (Adamiecova, 2012, 6)

Tématem diplomové prace jsou reklamni slogany v ceStiné a rustiné. Cilem
diplomové prace je na zakladé prizkumu a dotaznikového Setfeni dospét k urcitému
zavéru, jaky vyznam maji reklamni slogany v hodinach ceského a ruského jazyka.

Pozornost je pfitom zamérena na stfedni skoly, ale i na druhy stupen zakladnich skol.

Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. Prvni kapitola predklada
definici reklamy, pfiblizuje historii a vyvoj reklamy, druha kapitola charakterizuje druhy
a funkce reklamnich slogan(. Treti teoretickd kapitola je vénovana stylu a jazyku reklamy
a reklamnich sloganG. Ctvrta kapitola se zaméFfuje na vyzkum reklamniho sloganu
z hlediska jazykového, snaii se charakterizovat aktualni reklamni slogany v ¢estiné
a rustiné. V praktické samostatné zpracované casti diplomové prace je predloZena
charakteristika ucebnic rustiny a ¢estiny z hlediska vyskytu reklamnich slogan(. Za stézejni
povaZujeme provedeni vyzkumu s vyuzitim dotaznikového Setfeni, jehoz vysledky se

pokusime konkrétné znazornit a ucinit k nim adekvatni zavér (5. a 6. kapitola).

V uvodni kapitole bude pozornost zamérena na zkoumani historie reklamy
a reklamnich slogant jak v Cechach, tak i v Rusku. Bude charakterizovan reklamni slogan,
okolnosti a podminky jeho vzniku, atributy sloganu. Pokusime se nastinit aktualni zmény
a vyvoj reklamy po roce 1989. Pozornost vénujeme vlivu reklamy na skolni prostredi.
V posledni ¢asti prace bude vybérové proveden jazykovy rozbor sloganu, jehoz pouziti by

podle mého nazoru bylo vhodné zaradit do hodin ¢eského a ruského jazyka.
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Soucasti diplomové prace bude tedy vyzkum, ktery se bude zabyvat zkoumanim
uziti reklamnich slogan( v praxi. Vytvorime dotazniky a téZ aktivity spojené s reklamnimi
slogany, které maji urcitou souvislost napfiklad s gramatickou latkou. Navrzené aktivity se
opiraji o analyzu odborné literatury, se kterou pracujeme v diplomové praci (pfedevsim se
jednd o publikaci Reklama v &esting, ¢estina v reklamé autorky Svétly Cmejrkové) a o nasi
vlastni excerpci. Ddle se zaméfime na propojeni reklamnich slogant v souladu s RVP
a ucebnimi plany. Pozornost vénujeme cvi¢enim, ve kterych se objevuji ndaznaky
reklamnich slogand, ¢i by se tam mohly objevit. Jak bylo uvedeno vyse, cilem préce je
zkoumani reklamnich slogan( a jejich vyuZiti v praxi, tedy ve vyuce. Abychom mohli
dospét k zavéru, tykajicimu se vyskytu a vhodnosti zafazovat reklamnich slogany do
vyuky, je nutné provést charakteristiku ucebnic ceského a ruského jazyka. Zajima nas, do
jaké hloubky se v nich objevuje zminka o meédiich, reklamé a sloganech. Taktéz se
zamérime na provedeni nékterych hodin s vyuzZitim této tematiky. Chtéli bychom
poukdzat na pozitivni stranky reklamnich slogan(i a jejich kladné vyuziti v hodinach

Ceského a ruského jazyka.

Soucasti diplomové prace bude bibliograficky aparat, dale pak ptilohy obsahujici

razny excerpovany material, dotazniky a seznam priloh.
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1 REKLAMA

1.1 DEFINICE REKLAMY

Slovo reklama pravdépodobné pochazi zlatinského reklamare — znovu kficeti, coz
odpovidd puvodni ,obchodni komunikaci“. Dfive se reklama prezentovala naprosto
odliSnym zplsobem, ale pojem reklama stale zlstal (Vysekalovd, 2012, s. 20). Autor
vykladového slovniku S. |. OZegov charakterizuje reklamu jako ,onoseleHune
pas3/IyHbIMKM cnocobamm pns Co34aHMA LUMPOKOM M3BECTHOCTU KOMy-4emy-Hubyab
C uenblo npusnevyeHMa noTpebutenein mnm 3putenen n 1.4.“ Shodné s predchozim
nazorem uvadi, Ze slovo reklama pochdzi od latinského reclamare, které ma vyznam

ymeepx0ameo, 8UKpUKueame, npomecmosams (LLiBegosa, Oxkeros, 2001).

Reklama je tedy vyraz, majici pavod v latiné, je taktéZz odvozovan z francouzstiny.
Dané slovo se poprvé objevilo v anglicko-francouzském slovniku v roce 1611. V té dobé
znamenalo ,volat, vabit sokola” (Prachar 1982, s. 11). V dalsi publikaci J. Prachara (1967,
s. 9) se setkdvame jesté s dalsimi vyznamy reklamy ,vyvoldvat, vykrikovat, opakovat
volanie, verejne nieCo odporucat, upozorniovat, odporucat, vychval’'ovat”. Reklama se
snazi, aby doslo k uspokojeni kazdodennich a béznych potreb lidi, ale také se snazi, aby
nedoslo k ovliviiovani ndzorl a postojl lidi, jako je tomu u propagandy (Prachar 1982,

s. 8-14).

,V rustiné je situace jind. Tento jazyk totiZz termin propagace nepouZivd.
Frekventovanym je tu vyraz reklama, ktery je chdpany primdrné ekonomicky. Pro
mimoekonomické Sifeni informaci se uzival spise termin propaganda, ktery ma vsak ve
vétsiné zemi politicky podtext, nékde splyva se stdatni propagaci a napr. ve Francii ¢i u nds

mdad dokonce pejorativni ndboj.“ (Hornak, 2010, s. 15)

Ve Slovniku spisovné ¢estiny pro Skolu a vefejnost zni vyklad pojmu reklama takto:
»Reklama — 1. verejné doporucovadni (zboZi ap.) moznym zdjemcim, 2. prostiedky k tomu
slouZici.” (Kolektiv autor(, 2016, s. 351) S tim souvisi i definice od Pelsmackera (2003,
str. 203), kterd zni takto ,Reklama je jednim 2z nejstarSich, nejviditelnéjsich
mnoho prostiedkl a Zdadna z dalsich marketingovych aktivit nevyvold tolik verejnych

diskuzi a rozpori.”
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Pro reklamu neexistuje pouze jednotna definice, jelikoz reklamu jako takovou
mUlzZeme vidét v televizi, na plakatech, v letacich a tak dale. Profesor Juraj Prachar mluvi
o reklamé tak, Ze se v prvni fadé vénuje vysvétleni daného slova, tedy pojmu reklama,
a az poté se zamysli nad funkci reklamy a jejimi druhy (Prachar 1982, s. 8-14). Svétla
Cmejrkova v knize Reklama v ¢eéting, ¢estina v reklamé (2000, s. 19) objasfuje reklamu
takto: ,Reklama byvd definovdna jako nabizeni prodeje vyrobk( a sluZeb neosobnimi
médii nebo jako povzbuzovdni k ndkupu zboZi a sluZeb.” Zdenék Ktizek (Zaklady reklamy)
hovofi o reklamé predevsim jako o ekonomické discipling, jeZ je jednim z nastrojl, které
podporuji vyrobek na trhu. Ve vSech zminénych definicich se setkdvame s obdobnymi

nazory na pojem reklama, vidy se jedna o podporu jakéhosi vyrobku, ¢i produktu na trh.

Dale je dlleZité zminit, Ze reklama je forma komunikace subjektu s urcitou cilovou
skupinou, priéemz se zaméruje na presvédceni spotrebitele, aby koupil propagované
zboZi. Krizek reklamu nechape jako uméni, nybrz tvrdi, Ze i tak by kazdé reklamni sdéleni
mélo mit jakousi estetickou Uroven (K¥izek, 2002, s. 8). V publikaci Uvod do studia médif
autora Graema Burtona (2001, s. 259) je reklama popisovana z hlediska cile, ktery by méla
spliovat: ,Reklama musi vytvdret iluzi, Ze mezi produkty a sluZzbami jsou zdsadni rozdily
a Ze spotrebiteliim sprdavnd volba pomdizZe vyresit podstatné problémy.” Naopak Markéta
Pravdova ve své pripadové studii McDonald's - tak trochu jind kultura? (2006, s. 37)
povazuje za reklamu kterékoli ,,verejné ozndmeni uréené k podpore prodeje, koupé, ndjmu
vyrobku ¢i sluzby, k propagaci véci nebo myslenky nebo k vyvoldni jiného ucinku Zadaného
zadavatelem reklamy, pro jehoZ zverejnéni byl zadavateli za uplatu poskytnut prostor
v masovém médiu, tj. u tisténych médii ¢dst tiskové plochy, u elektronickych médii vysilaci

X “

cas.

Reklama v sobé nese obrovskou silu, a to nejen ekonomickou, ale i psychickou,
pUsobi na lidské mysleni a jednani. MzZeme fict, Ze se stava soucasti jejich Zivotniho stylu
(KFizek, 1994, s. 7). Je také nastrojem, ktery velmi ovliviiuje nase nazory a postoje (Krizek,

Crha, 2002, s. 11).

V ruskych reklamach zaznamenavame miseni azbuky a latinky, tyka se to predevsim
zndmych svétovych znacek produktd, jako je kosmetika, elektronika (mobily, televize),

rizné spotrebice (pracky, lednice), automobily, dale také potravinarské wvyrobky
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a sladkosti. Znamy ndzev firmy (Samsung, Toshiba aj.) garantuje kvalitu daného vyrobku.
V Casopisech a novinach se zahrani¢ni znacky nedavaji do uvozovek, na rozdil od ruskych
firem, kde se vétSinou ndzvy produktl piSou podle normy jazyka prevainé v uvozovkach

(Sikorova, 2012, s. 51).

Obr.: KRIZEK, Zdenék a Ivan CRHA. Zivot s reklamou. Praha: Grada, 2002. ISBN
80-247-0213-4, s. 45.

Za ucelem shrnout uvedend fakta v této kapitole pouzijeme Zikon ¢. 40/1995
o regulaci reklamy, ktery reklamu zretelné vymezuje takto: ,Reklamou se rozumi
ozndmeni, predvedeni i jind prezentace Sifené zejména komunikacnimi médii majici za cil
podporu podnikatelské c¢innosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby,
k prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuZiti prav nebo zdvazki, podporu
poskytovani sluZeb, propagaci ochranné zndmky, pokud neni ddle stanoveno jinak.”

(Zzakony pro lidi, 2021)
1.2 HISTORIE A WVO] REKLAMY

O reklamé hovofime od pocatku 15. stoleti, kdy Johann Gutenberg vynalezl knihtisk
(Dolezalova, 2014, s. 16). Vynalez knihtisku znamenal vyvoj obecné kultury a vzdélanosti
a dale také ve vyvoji reklamnich prostredkd (Kfizek, Crha, 2002, s. 18). Podle J. Prachara
(1993, s. 11-12) probihal v dobé daného vyndlezu nejvétsi rozkvét reklamy. Zisk byl hlavné

v propagaci (Prachar 1993, s. 11-12). Nasledné jsme si reklamy mohli povSimnout
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v podobé inzeratu v Casopisech ¢i knihach. U nas se jako prvni o obor novinafstvi zacal
zajimat Jan Amos Komensky. V Cesku se s reklamou setkdvame a# na zacatku 20. stoleti.
V obdobi tzv. prvni republiky dochazi ke znacnému rozmachu novin, z tohoto dlvodu

narUsta zdroven i objem reklamy (DoleZalova, 2014, s. 16).

Nazory na vznik reklamy se mohou lisit, existuji rlizné nazory a teorie. Napftiklad
v publikaci Zivot s reklamou autofi Zdenék Kfizek a lvan Crha (2002, s. 12) se domnivaji, ze
reklamu poutzival jiz praclovék. Pfevaznd vétsina autor( uvadi jako meznik vzniku reklamy
19. stoleti. V knize o tomto stoleti mluvi jako o vzniku moderni reklamy, neboli vyrazné
zméné v kvalité reklamy (KFizek, Crha, 2002, s. 12). Podobné o vyvoji reklamy piSe rovnéz
ve své publikaci Hackl (1977, s. 16), ktery se domniva, Ze ¢lovék se s reklamou setkal uz
v ddvné minulosti, a to napftiklad v neolitu, kdy dochdzelo ke sméné vyrobkdl, pfi této
aktivité probihala mezilidskd komunikace. Samoziejmé se postupem casu reklamu
rozvijela, a to diky prodeji zbozi a rozvoiji urcitych sluzeb. Nejstarsi dochovanou reklamou
je napis na papyrusu, jez je stary 3000 let. Nalezneme na ném prosbu, ve které se hled3
uprchly otrok. Uvadéna je zde odména za jeho nalezeni (Hackl, 1977, s. 16). Na
internetové strance focus-age.cz se uvadi, ze prvni reklama byla objevena archeology
v Egypté, jednd se o napis stary pfiblizné 4000 let. Na hlinéné tabulce je vytesano toto
,Zde Ziji ja, Rinos z Kypru z milosti boht obdareny uménim vyloZit neomylné kaZdy sen.”

(Focus, 2008)

V 18. a 19. stoleti, tedy v obdobi primyslové revoluce, dochazelo ktechnickému
pokroku v lidské spole¢nosti, diky reklamam se prodavalo se zbozi, jez by se za normalnich

okolnosti neprodalo (Eretova, 2014, s. 10).
Reklamu a ¢eskoslovenskou spolecnost rozdélujeme do nékolika etap:
1. usek: 28.10.1918 —30. 9. 1938 (obdobi prvni republiky)

2. Usek: 1. 10. 1938 — 25. 2. 1948 (obdobi druhé republiky, protektoratni vilady

a povalecné konsolidace spolecnosti)
3. Usek: 26.2.1948 —21. 8. 1968 (obdobi represe a nasledného uvolnéni)

4. usek: 22. 8. 1968 — 31. 12. 1989 (obdobi normalizace, sametova revoluce, pad
vlady jedné strany)” (Kleinovd, 2013, s. 428)
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Obr.: Reklama z roku 1929, foto Kofila

Jednoznacné mulzeme fici, Ze bez reklamy bychom si tézko predstavili trini
ekonomiku. V dnesni dobé se k reklamam urcitd cast verejnosti stavi velmi negativné, a to
hlavné z ddvodu historickych reminiscenci (v dobé, kdy se planovala ekonomika, diky
reklamam dochazelo k podporovani prodeje tzv. ,lezdk(“), neseridzniho pfistupu
nékterych subjektd (tim mame na mysli reklamu zasilkovych sluzeb), ¢i nekritického
prebirdni cizich vzor(, jako napfiklad styl reklamy na praci prasky v televizi (Kfizek, 1994,

s. 6).

Dullezitym rokem pro ceskoslovensky narod se stal rok 1918, ve spolecnosti
dochézelo k vyporadani se systémem, ktery uz mél svou tradici vice nez 10 let. Obdobi
triniho mechanismu probihalo v letech 1918-1938, firmy chtély prospivat, mit dostatek
klientd a také staly prijem a k tomu velice dopomahala reklama. V této dobé dochazelo ke
svobodnému politickému vyznadni a také ekonomickému rlstu. Reklama se stala
prostredkem, ktery se hojné vyuZzival pro priblizeni zboZi spotfebiteldm (Kleinova, 2013,
s. 428-429). Vroce 1927 doslo ke vzniku Reklamniho klubu, tzv. Reklubu, ktery sidlil
v Praze a stal se dllezitym bodem pro rozvoj reklamy. Diky klubu se reklama zacala ucit

i na nékterych stfednich a vysokych skolach (Prachar, 1993, s. 14).

Obdobi druhé republiky, protektoratni vlady a povdleéné konsolidace spolecnosti
omezovalo svobodu pro cely narod, nejen pro jednotlivce. Mezi lety 1945-1948 dochazelo
k navazani na predvalec¢nou uroven spolecnosti, coz ale bylo roku 1948 zastaveno. Pred
vznikem protektoratu se vytvarely hlavné reklamy, které se zamérovaly na ceSstvi
a podporu ¢eského vyrobku. Jakmile ale vznikl protektorat, doslo ke kontrole reklam od

Némcl a zacalo se propagovat némecké zbozi (Kleinova, 2013, s. 429).
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Po roce 1948 a v 50. letech existoval pouze jeden vlastnik, a tim byl stat. Reklama
plnila pouze formalni funkci, propagoval se vidy jen jeden vyrobek. V 50. letech dochazelo
predevsim k propagaci nové vzniklého rezimu, zboZi bylo az na druhém misté. V obdobi
prvni republiky predstavoval podstatnou ¢ast reklamy text, bylo celkem jednoduché najit
inzeraty, tedy textové reklamy. Po roce 1948 se text v reklamé objevoval v zavislosti na
tom, co dana reklama nabizela, napfiklad v ¢asopisech se spiSe zamérovali na obrazové
ztvarnéni, v novinach se naopak objevovala reklama s delSimi reklamnimi texty. Cilem
tvarcd reklamy bylo zaujmout co nejvice lidi, zamérovali se proto na umisténi obrazu
v reklamach, které obsahovaly delsi text, obraz vkladali do horni poloviny reklamy a text
se nachazel az za obrazovou ¢asti. Ve vyvoji reklamy je povazovan za vyznamny meznik
vznik reklamniho sloganu, ktery se ale do poloviny 20. let pfili$ nepouZzival. V té dobé se
¢astéji vyuzivalo zvyraziiovani slov podtrzenim ¢&i ztuénénim pisma, Cast&ji se misto
pouziti sloganu vkladala do reklamniho textu socialisticka hesla, napf. ,Spojenim sil k lepsi

sluzbé” (Kleinovd, 2013, s. 429-434).

V roce 1968 nastalo uvolnéni ve vSech oblastech spoleénosti, toto nadseni ale
bohuzZel skoncilo 21. srpna, kdy doslo ke vniku vojsk VarSavské smlouvy na uzemi
Ceskoslovenského statu. Toto obdobi nazyvdme normalizace. Od 60. let se reklamy
zaméfily na médu, obuv a kosmetiku. Nasledné vroce 1989 doslo k otevieni hranic
a trhu, a to mélo znacny vliv na rozsiteni reklamy. Pravé v letech 1968-1989 byla reklama
obrovskou inspiraci moderniho zpUsobu Zivota, propagoval se nabytek, spotiebice a vse
bylo jednozna¢né moderni (Kleinovd, 2013, s. 429). Po roce 1989 doslo k obrovskému
narustu kvantity vreklamnich prostfedcich a prostorech, ktery je v médiich reklamé

vénovan. Samozrejmosti je i zména reklamnich sdéleni (Ktizek, 1994, s. 6).

Celkové lze 20. stoleti charakterizovat jako velmi dulezité pro rozvoj reklamy.
Napfriklad v USA se vroce 1931 objevil ve zndmé reklamé starsi silny pan v ¢erveném
kabatu s usmévem na tvari, ktery drzi v ruce lahev Coca-Coly. Symbolem americkych
Vanoc se vtéto dobé stal Santa Claus, stejné jako jiz zminény napoj. V 80. letech
20. stoleti vznika dalsi velkolepa reklama. Tentokrat se jednalo o fialovou kravic¢ku, ktera
je zndma a oblibend i v soucasné dobé stejné jako Coca-Cola. Jednd se o spolecnost, ktera
vyrabi mlé¢nou Cokoladu a nese nazev Milka (Eretovd, 2014, s. 12-13). Postupem casu se

Ceska reklama dostava na uroven ekonomicky vyspélych zemi, neustdle se rozviji kvalita
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jejiho ztvarnéni. Ceskd reklama je oceflovdna za napaditost a originalitu (Kfizek, 1994,

s. 6-7).

Obr.: https://markething.cz/vymyslela-santu-coca-cola; vlevo se nachdzi pivodni kresba

(zr. 1931) — ta se bohuZel nedochovala, kvili krizi byla o tfi roky pozdéji premalovdna

Obr.: https://www.milka.cz/o-cokolade-milka/historie; 1972 - V reklamé se poprvé
predstavila ,,Krdava Milka“. Od ndsledujiciho roku se tento fialovy symbol stdva centrdini

postavou reklam znacky Milka. Pfichdzi i televizni debut.

1.2.1 HISTORIE REKLAMY V RUSKU

s es

obchodni styky s Byzantskou FiSi, obchod se tykal takovych komodit, jak byl med,
kozesiny, len a vosk. Za prvni duikazy, ptipominajici urcity typ reklamy, lze s urcitou
nadsazkou povazovat nalezy olovénych peceti, které byly objeveny diky archeologickym
nalezim. Na Uzemi Ruska se objevovaly peceté a razitka, jez Ize rovnéZ povazovat za

prvotni ndznak reklamy v Rusku (Pekarcikova, 2014, s. 11).

Dalsi vyvoj reklamy lze charakterizovat z hlediska socidlnich a ekonomickych
podminek za velmi zdlouhavy. Vzhledem ktomu, Ze se vSe potrfebné péstovalo na
vlastnim Uzemi, nebyla potfeba nabizet nékomu dalSimu své vlastni produkty, tudiz

nedochazelo k rozvoji produktli pomoci reklamy. K dalSim faktordm ovliviiujicim rozvoj
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reklamy je nutné pocitat malo rozvinutou infrastrukturu a nepfitomnost tisku

(Pekarcikova, 2014, s. 11).

Od 10. stoleti dochazelo krozvoji ustni reklamy, v dalSich stoletich (pocinaje
17. stoletim) se rozviji rovnéz tisténa reklama. Vychazi prvni novinova reklama v rucné
psanych novinach s nazvem Orloj (KypaHnTbl), jez byla cilené urcené pouze pro cara

M. F. Romanova (Pekarcikova, 2014, s. 11-13, Akagemuk, 2010).

Ustni folklérni reklama byva rozdélovdna na porekadla a prépovidky. Jedna se

o velmi kratké zanry, které byly tvoreny bud dvéma, ¢i Etyfmi versi.
Priklad porekadla:
Ceeuku!CeeyKu!
lopam apye neyvku.
Priklad prtpovidky:
lMaameos eeHYasnbHole,
[ns 8008 mpaypel nevassHsle,
Ana ymexu nob60o8HoUl He 8pedHble —
KpuHonuHbel npososnoyHbie medHeble!
(YyeHoBa, Ctapsbix, 2002, s. 85-88, Pekarcikova, 2014, s. 12)

Cilem novin bylo predevsim informovat ¢tendrfe o zahranicni situaci. Hovofime-li
o tisténych reklamach, je dulezité zminit vznik prvnich novin. Ty byly vydavany pod
vedenim Petra |. a poprvé vysly 2. ledna roku 1703 a nesly nazev Begomoctu
(Pekarcikova, 2014, s. 13-14). V téchto novinach nenachazime nic spolecného s reklamou
a reklamnimi sdélenimi. Pro takové ucely existovaly specialni materialy, které pfinasely
informace a reklamy (Eretova, 2014, s. 23). Na zacatku 18. stoleti noviny nesly nazev
CaHkT-lNetepbyprckue segomoctn a byly vydavany pod zastitou Akademie véd. Poprvé se
tak Rusové mohli setkat s komeréni reklamou, za kterou obchodnici platili (Pekarcikova,
2014, s. 13-14). Jednalo se jiz o typickou reklamu, na kterou jsme zvykli v dnesni dobé.
Zpocatku se jednalo predevsim o statni a formalni oznameni, postupem ¢asu se uz noviny

zaplnovaly reklamami od rliznych obchodnikl (Eretova, 2014, s. 23). K dalSim vyznamnym
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tiskovinam patfi noviny vydavané Univerzitou v Moskvé - Mockosckue BegomocTu. Jelikoz
se pocet reklam v Rusku zvySoval, doslo postupné ke vzniku specialni pfilohy, ktera
obsahovala pouze reklamni sdéleni. Vyznamnym meznikem v rozvoji ruské reklamy byl
rok 1861, kdy doslo ke zruSeni nevolnictvi. To znamenalo obrovské uvolnéni pro
rozmistovani reklam a rozvoj kapitalismu. Jednd se v podstaté o novou etapu v rozvoji
reklamni ¢innosti v Rusku (Pekarcikova, 2014, s. 13-14, Eretova, 2014, s. 32). Doslo ke
zruSeni cenzury a na popularnosti nabyly noviny ,lonoc”, které patfily vté dobé k

nejoblibenéjsim (Eretova, 2014, s. 32).

Reklama v Sovétském svazu pfinesla mnoho zmén, predevsim se stala politickym
nastrojem pro propagaci komunistickych myslenek, cilem bylo presvédcit nakupujiciho ke
koupi mistniho sovétského vyrobku. Prvni dekret, ktery omezoval reklamu, byl vydan jiz
v listopadu roku 1917 a nesl ndzev: O sgedeHuu 2ocydapcmeeHHOU MOHOMOAUU HaA
obvasneHus. Timto dekretem byl zaveden monopol na placenou reklamu rozsifovanou
v tisku a v souvislosti s tim byl zabaven majetek vSech reklamnich agentur, které do této
doby fungovaly (Pekarcikova, 2014, s 14, Livejournal, 2010). Dalsi zmény se tykaly politiky,
hospodarstvi a spole¢nosti (Eretova, 2014, s. 32). VSSSR se po dlouhou fadu let
objevovala pouze politickd reklama, ktera méla agitacni a propagacni poslani, ta poté
slouzila predevsim k mobilizaci lidi do Rudé armady. Ve 30. letech vznikl reklamni styl
»PYCCKM aBaHarapa”, jehoz predstavitelem byl napf. Vladimir Majakovsky. Zminime
alespon ocenéni, kterého se mu dostalo na vystavé reklamy v Pafizi. Jeho snahou bylo
dosahnout toho, aby se reklama hojné uzivala, ale ne vidy se jednalo o spravné uziti
reklamy (Pekarcikovd, 2014, s. 14, Eretova, 2014, s. 32). Postupem casu, presnéji kolem
60. let, dochazelo ke vzniku specializovanych organizaci zabyvajicich se reklamnimi
sdélenimi. Jednalo se napf. o ,BHewToprpeknamy” (,Ceepo”, 1964), dale to byla
,Coto3Toprpeknama“ (1953) a ,Koontorpeknama“. Tyto tfi zminéné reklamni organizace
fungovaly vté dobé vzemi (Pekarcikova, 2014, s. 14-16, Eretova, 2014, s. 32). Dale
dochazelo k rozvoji vyvozu zboZi za hranice. K dllezitym obdobim v rozvoji reklamy patfi
80. léta, presné&ji rok 1985, kdy doslo ktzv. prestavbé (,nepecTpoitka“). Rikalo se:
»,Hayanacob nepectpomnka®“, tedy doslo k vyraznym ekonomicko-politickym zménam v ruské
spolecnosti. Zacala se odvijet nova epocha ruského statu a trzni ekonomiky. K ddlezitym

médiim v rozvoji reklamy patfil tisk a televize, dochazelo k vytvareni vtipnych a hravych

13



REKLAMA

reklamnich slogand. Noviny si za timto Ucelem zacaly najimat znamé modelky a herce, aby
se co nejvice zviditelnily a dosahly tak vysnéného vysledku (Pekarcikovd, 2014, s. 14-16,

Kapa-Myp3a, 2018, s. 99).

Po roce 1989, presnéji v roce 1990, se na moskevské stfese jednoho domu objevila
neonova reklama na firmu Coca-cola. Kratce pred rozpadem SSSR, byl Nejvyssi radou
stdtu prijat zdkon o obchodnich znamkach — O ToBapHbIx 3Hakax. Mluvime tedy o roku
1991, kdy doslo k prvnimu zarazeni pravidelné reklamy. Celkové pfinesla tato udalost
(rozpad SSSR) obrovskou zménu pro celé Rusko. Zmény probihaly jak v ekonomické
oblasti, tak v socidlni sféfe, kulture atd. Vznikaly nové reklamni agentury, mezi vyznamné
reklamni umélce bychom mohli zaradit J. Grymova (10. I'pbimoB), V. Akopova (B. Akonos)

a mnoho dalSich (Pekarcikova, 2014, s. 16-17).

Rozvoj trhu se dotknul rovnéz charakteru reklamy, doslo ke zméné jejiho zaméreni,
misto propagandistického a agitaéniho charakteru dochazi kjejimu presunu na
spotfebitele. Zacaly se také objevovat reklamy propagujici zahrani¢ni vyrobky

(Pekarcikova, 2014, s. 17).

V roce 1992 vesel v platnost zakon O ochrané prav spotrebitelll — O 3awume npas
nompebumenel, jehoz cilem bylo stanoveni pozadavk( na informace o vyrobku ¢i sluzbé.
V dalSich letech vesly v platnost jesté mnohé dalsi zakony. Napfiklad roku 2013 byl pfijat

zakon, ktery zakazuje reklamu na tabdkové vyrobky (Pekarcikova, 2014, s. 18).

V roce 1998 doslo v Rusku k ekonomickeé krizi, rozvoj se znaéné pozastavil, az kolem
roku 2000 se vSe postupné vracelo zpét do normalu. K dalsi krizi doslo v Rusku o nékolik

let pozdéji, presnéji v roce 2008, ta byla rovnéz prekonana (Pekarcikovd, 2014, s. 17).
Priklady reklamnich slogantd z dob Sovétského svazu a 90. let (Yagla):

o «[lpueskui c gay, N3 ropoaoB 1 cen, HeYero B NOMCKax TpenaTb NOAOLLBbI — CPa3y
B NYMe Hanpewb BCE akkypaTHO, bbicTpo 1 geweso!», Bnaaummp MaAaKoOBCKUM,

1923 roa.

e «Jlydwe cocoK He 6blI0O M HET, FTOTOB cocaTb A0 CTapbix AeT», Bnagumup

MaskoscKuii, 1925 roa.

e «3annaTtu Hanoru u cnNu cnokorHo» (Hanorosaa noanums).
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e «[lo3BOHUTE poauTensam» (coumanbHasa peknama, 1992 ropg).

e «BcemupHas uctopua» (baHk Umnepwuan).

e «Cpenait nay3y — cKywan Twix».
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Obr.: (https://yagla.ru/blog/marketing/99-samyh-izvestnyh-sloganov-v-rossii/)

Kdybychom méli shrnout vyse uvedené, za stézejni v historii reklamy Ize povazZovat

15. stoleti, kdy byl vynalezen knihtisk. O vzniku ruské reklamy uz ale mdzeme mluvit od

9. stoleti, kdy probihaly obchodni styky s Byzantskou Fisi. Ohledné ¢eské reklamy se mluvi

spiSe aZz zacatkem 20. stoleti,

nesmime ale zapomenout na prvniho predstavitele

novinarstvi u nas, Jana Amose Komenského. Reklama zaZila nejvétsi rozvoj pravé ve

20. stoleti, a to nejen u nas, ale i v USA.

1.3 DRUHY REKLAMY

Reklamu je mozné délit z nékolika hledisek: podle ucelu, podle kategorie, druhu média,

typu smyslového vnimani, Zanru a podobné.

Déleni reklamy podle druhu média: (Sikorovda, 2012, s. 68, Hackl,
Pekarcikova, 2014, s. 9-10)

e televizni (videoklipy, reklamni pauza)

e reklamu v radiu

e tiskova reklama/reklama v tisku

e plakat ¢i reklama na internetu

1977, s. 26,
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Hackl (s. 26) udava jesté paty bod, reklamu na billboardech.

Reklama podle ucelu: informativni, presvédcCovaci, upominaci. Reklamu podle
kategorie délime na: spotrebitele, produkt, trh, vlastni podnik (Pekarcéikova, 2014, s. 9-10,
Cechova, s. 275, Cmejrkovd, 2000, s. 23). Viechny tyto zminéné druhy pouZivaji takové
propagacni prostfedky, které jsou pro né vhodné a které ,zafidi, aby doSlo k tém

spravnym cildm (Hackl, 1977, s. 26).

Déleni reklamy podle typu smyslového vnimani jsme zaznamenali v publikaci Knizka

o reklamé, jejiz autorkou je Hana Srpova (2008):

e vizudlni — ¢asopisy, noviny, letaky, billboardy aj.
e auditivni — rozhlas, znélka
e audiovizualni — internet, televize, film.

Asi kazdému se pfi slové reklama vybavi jakési nuceni a tla¢eni do koupé néjakého
vyrobku, na ktery je reklama zamérena. , Reklamni tvirci tvrdi a praktici tvrdi, Ze reklama
je presvédcovani. Presvédcovat vSak miuZeme riznymi zpusoby. Pravdivé, I1Zivé, ndsilné Ci
s noblesou, tupé nebo s humorem, rozhodné, ale tfeba i postupné atd.” (Pospisil, Zdvodn3,
2012, s. 63). Vsoucasné dobé se sreklamou setkdvdme pomalu na kazdém kroku,
v televizi, na internetu, v novindach, v radiu a tak dale. Jednoduse to muizeme shrnout do
prostfedkl masové komunikace. Jakmile se ocitneme venku, na ulici, pfi cesté autem,
setkdvdme se s mnoha billboardy, které jsou podél silnic, cedulemi kolem chodniku,
cedulemi a propagacnimi materidly na zastavkach, v obchodnich centrech a podobné.
Momentdlné je nejcastéjSim prostfedkem pro sdileni reklam jednoznacné internet, a to
prostfednictvim e-mailu, reklam na internetovych strankach a e-shopech, socidlnich siti.
PFi vyhledavani na jednotlivych webovych strankach se objevuji blikajici reklamy, kde se
setkavame se slogany typu: ,,Gratulujeme, vyhrdli jste,” nebo ,Zhubnéte snadno a rychle!”
(Eretova, 2014, s. 4-5). K reklamé jednoznacné musime zaradit reklamni slogany, ony jsou
presné ty, které nas maji upoutat a pfilakat nasi pozornost. To se ne vidy postésti, vidy
zalezi na tom, jak kazdy z nas vnima reklamy a jak moc je proti nim odolny. Samozirejmé je
i stéZzejné i to, jak dana reklama vypada a kdo v ni vystupuje. V dnesni dobé je velky trend
obsazovat do reklam znamé osobnosti, podle tvlrcu to ptilaka vice kupujicich (viz pfiloha

4).

16



REKLAMA

1.4 CILE AFUNKCE REKLAMY

,InasHaa 3a0a4ya peknamucma u Konupalimepa — Mpusnedys B8HUMAHUE K Mosapy,
30UHMepecosams rnomeHyuanbHoix nompebumenel.” (E. C. Kapa-Myp3a, 2018) ,Funkce
— obor plisobnosti néceho, zamérenost ¢innosti k néjakému ucelu, plsobnost nebo c¢innost
k néjakému ucelu zamérend, uloha, ukon, posldni, vyznam, platnost.” (Klimes, 1983,

s. 194)

Univerzalnim strategickym cilem reklamy je vzbuzeni predpoklddané reakce u publika.

Z hlediska reklamni komunikace je dilezité rozliSovat dva zakladni cile, a to:
e utvareni povédomi o predmétu reklamy
e formovani postoje k predmétu reklamy (MHaycTns peknambl)

Zakladni cil je sméfovan k naplnéni hlavniho cile celé marketingové komunikace. Pro
uspéch je dualezité formovani poptavky a také motivovani prodeje. Co se tycCe praxe, zde

vydélujeme tfi zasadni skupiny ukolu:

1. informovani - vytvareni povédomi cilového publika reklamy o pfedmétu reklamy
2. presvédcovani - formovani preferenci inzerovaného pfedmétu u cilového publika
reklamy, presvédcCovani publika o vyhodach inzerované nabidky ve srovnani
s analogy.
3. pfipominani - udrzovani povédomi cilového publika reklamy o pfedmétu reklamy
a zajmu o ngj
Tyto tfi Ulohy maji zasadni vliv na cile reklamy (Eretov4, s. 6, UHaycTMA peknambl)
Scili reklamy souvisi anglicky akronym AIDA. Stimto terminem se setkdavame
v ruskych i éeskych zdrojich. Diky tomuto modelu dochazi k tomu, aby reklama byla
adekvatné efektivni, k tomu ale dochazi jen za dodrzeni téchto 4 zakladnich a podstatnych
ukold:
e Attrack Attentin (pritdhnout zamér)
e Arouse Interest (vzbudit zajem)

e Stimulate Desire (podnitit touhu po produktu)

e Get Action (provést akci, tj. produkt koupit) (Srpovd, 2008, s. 48)
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V publikaci Soucasnd stylistika uvadi autorky, Zze hlavni funkci reklamy je podle nich
snaha o upoutani a presvédceni adresata, dale ovlivnéni jeho rozhodnuti, aby doslo
k tomu, Ze si jej adresat koupi. To znamena, Ze reklama obsahuje vSechny tfi jiz zminéné
funkce, tedy informativni, presvédcCovaci a pripominaci/vyzvova, jak uvadéji autorky
a Svétlana Cmejrkova ve své knize Reklama v cestiné, Cestina v reklamé. Informativni
funkce nam poskytuje informaci o cené a kvalité daného vyrobku. Funkce vyzvova se
soustiedi na zapGsobeni a ovlivnéni adresata ke koupi (Cechova, 2008, s. 275, Cmejrkova,

2000, s. 23).
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2 REKLAMNI SLOGAN

»Make it simple.
Make it memorable.
Make it writing to look at.
Make it fun to read.”
(Salem, 2013, Gvodni strana)
2.1 DEFINICE POJMU SLOGAN

Autofi vykladového slovniku ruského jazyka N. J. Svedova a S. I. OZegov (2010, s. 586)
charakterizuje slogan jako ,krdtky a ndpadny reklamni slogan nebo propagandistické
heslo” - ,kopomkKuli u 6pocKuli pekaamHsbIli NpuU3bI8 uau nNponazaHoucmMcKuli nosyHa”.
Autorka ucebnice uréené pro studenty lingvistiky — bakalafe T.P.Romanova uvadi:
»OOHUM U3 BA)KHEMLIMX KOMMOHEHTOB COBPEMEHHOIO PEKJAMHOrO TEKCTa ABNAETCA

CNoraH — NOCTOAHHbBIN pekNaMHbIn N03yHr”“ (Romanova, 2000, s. 1).

Specifickym druhem reklamniho textu je slogan. Pavel Horiidk ve své knize Reklama.
Teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingové komunikace vymezuje slogan jako
,origindlni, strucné, srozumitelné, a zapamatovatelné heslo ¢i vétu, koncentrujici v sobé
hlavni téma, resp. apel reklamni kampané. Nékdy se stdva soucdsti corporate identity
i loga firmy.” (Horidk, 2010, s. 272) Podobnou definici nalezneme i u Lionela Salema, on
je vysvétluje jako ,krdtkd slovni spojeni, zdirazhiujici klicové aspekty produkti, sluZeb
nebo znacek.” Navrhy sloganl jsou délany tak, aby byly zapamatovatelné a aby si je
Clovék spojil s danym predmétem (Salem, 2013, s. 9). Horndkova (2011, s. 55) ve své knize
Copywriting. Prakticky privodce tvorbou text(, které proddvaji uvadi, ze ,slogan by mél
byt soucdsti kazdé znacky, protoZe pomdhd k jeji propagaci®. ,Ucelem sloganu je tedy
slovné zaznamenat urcitou firemni znacku, at uz se tak déje v radiu, televizi nebo na ulici

a vybavit ji v mysli divaka ¢i posluchace.” (Salem, 2013, s. 9).

,C/1020H 3aHUMAem O00HO U3 UEHMPAsnbHbIX Mecm 8 CMpPYyKmype peKaamHO20
meKkcma. Bmecme ¢ peknamupyemosiMm cobCmeeHHbIM UMeHEM OH 8blpaxcaem OCHOBHOU

cmbicn peknamHol koHuyenyuu® (Romanova, 2000, s. 1). Reklamni slogan hraje dllezitou
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roli v reklamnich kampanich. Dobry slogan znamend hybatel byznysu. Slogan vyuzivame
ve viech videch reklamni komunikace. Reklamni slogany cte vice lidi, nez reklamni texty,
proto je velmi dulezité prilakat pozornost publika (Sikorova, 2012, s. 73). Hlavnim cilem
sloganu je docilit trvalého zasahnuti mysli spotfebitele. Reklamni slogan by mél byt kratky
a silny. Soucasné s témito pokyny by mél predat co nejvice informaci o dané spole¢nosti.
Uvedeme si to na pfikladu spolecnosti Intel — ,Intel Inside” — , Intel uvnitf” — je kratky
(obsahuje pouze dvé slova), slova jsou podobné znéjici a diky tomu dochazi k efektu, jenz
pfi vysloveni zni jako bubnovani, a v neposledni radé tato dvé slova obsahuji stejnou
slabiku na zacatku slova — In — in. Mezi dalsi perfektni slogany patfi napt. ,Today.

Tomorrow. Toyota. — ,Dnes. Zitra. Toyota.” (Salem, 2013, s. 10)
2.2 FUNKCE REKLAMNIHO SLOGANU

Zakladem pro reklamu je jeji jazykova ¢ast, podle kvantity textu v reklamé je délime na ty,
které obsahuji dlouhy text a na ty, které jsou kratké (nazev produktu a slogan). Reklamni
text je tvorfen tfemi ¢astmi, je zde ndzev (titulek), hlavni sdéleni a samoziejmé i slogan

(Kleinova, 2013, s. 433).

Mezi hlavni funkce sloganu patfi pfipominani, identifikovani a odliSovani jedné
firmy od téch dalSich. Hrozi zde boj mezi konkurenénimi podniky. Aby doslo k lepSimu
zapamatovani sloganu, ¢asto se pouZivaji rGzné basnické figury (rymy) ¢i priznakové
vyrazy (poetismy). Kratkost a ndpaditost jazykového utvaru muzZe zarudit Uspésnost
sloganu. Je samoziejmé dUlezité splnit funkciondlnost a strategi¢nost. Persvazivni, neboli
presvédcujici, funkce reklamy docilime vzajemnym propojenim téchto dvou funkci.
Z tohoto dlivodu je velmi dilezité zamérit se také na slozku verbalni (Kleinova, 2013,

s. 433-434).

V soucasné dobé se ¢asto do tvorby slogant vkladaji rymy, ty ale bohuzel svadéji
k rGznym zkomolenindm. Dale mohou svadét ke zkreslovani, Spatnému rytmu
a k prestupkiim proti gramatice (Hackl, 1977, s. 83). Negativné se k uzivani ryma radi
i Hornakova, ta tvrdi, Ze ,,Rymovadni slogani neni nejvhodnéjsi. U rymovadni slogani je totiz
zapotrebi myslet trochu jinak neZ u poezie.” (2011, s. 60) S timto nazorem ale samoziejmé
nesouzni vsichni, napriklad Horndk tvrdi, Zze pokud se rym pouZije vhodné, mizZe slogan

posunout do kategorie ,dobry” (Horndk, 2010, s. 217).
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2.3 DRUHY SLOGANU

Slogany délime na firemni a produktové, ale také i na jednordzové a dlouhodobé. Pfi
tvorbé sloganu se dba hlavné na originalitu a zapamatovatelnost, k tomu ale také nalezité
patfi vystiznost a poutavost. Dale uvadime klasifikaci slogant v tabulce podle Horrndkové

(2011, s. 56).

ZNAKY DOBREHO SLOGANU ZNAKY VE SLOGANU NEZADOUCI
sdéluje podstatu — klicovy aspekt (pro-
duktw/sluzby/znacky)

fraze a klise

. . S nuda
zajimavy, poutavy, originalni

v souladu s platnou legislativou a pra- | v rozporu s platnou legislativou a pravi-
vidly (napf. Kodexem reklamy RPR)  [dly

struény - délka max. 8 slov dlouhy (vice nez 8 slov)

unikatni fadni

konkrétni nekonkrétni

ma dobrou, pivodni myslenku bez kli¢ové myslenky/poselstvi
lapidarni vyjadiovani doslovny pieklad

rytmicky obecné chvistani

srozumitelny nesrozumitelny, nejasné poselstvi
snadno pochopitelng fi:yie vyznamy, které je nutné dekodo-

. - viceznaénost
Jednoznaény vyznam

silny plytky, povrchni

o napodobujici konkurenci, nebo se pred
odlisny od konkurence
ni upfednostiujici: ,, Jsme lepdi nez..."

prostfedky poutajici pozornost vulgdrnost, sexudlni dvojsmysly
(dvojsmysl, humor, metafora, metonymie,
pirovndni, akrostichon, aliterace, nova slova,
opakovani, slovni hficky, rim aj.)

oslovuje CS nesméfuje k upoutani pozormosti CS

pravdivy, byt’ lehce nadneseny lez

i , Sok (mbZe vyvolat ,,upifi efekt.”
milZze obsahovat rym o _‘} P
snizuje serioznost

viip na ikor nékoho jiného

miiZe byt zaloZen na vtipu

nékdy je uvadéna zapamatovatelnost,
ale ta je spise disledkem

Obr.: Znaky dobrého sloganu a znaky ve sloganu neZddouci; zdroj: KOPFOVA, Jaroslava.
Slogan zaloZeny na rymu jako vyrazovém prostredku. Zlin, 2019. Diplomovd prdce.

Univerzita Tomdse Bati ve Zliné. Fakulta multimedidlnich komunikaci.
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Hackl (1977, s. 93) ale zdUraznuje, zZe ,nezdleZi pouze na tvorbé slogand, ale i na
jejich pouzivdni, resp. na jejich soustavném a metodickém zavddeéni.” Jeden z nejlepsich
slogant v historii reklamy je 71 let pouzivany slogan a to spolecnosti De Beers ,,A diamond
is forever” (Diamant je navZdy). Tento slogan byl vytvofena v dubnu roku 1947 a vytvofila

ho reklamni textafka agentury N. W. Ayer & Sons Fransec Geretyovou (Salem, 2013,

s. 159).
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3 STYLAJAZYK REKLAMY, REKLAMNICH SLOGANU

V rdmci této kapitoly, ktera nese nazev Styl a jazyk reklamy je dulezité uvést definici stylu.
»Terminem styl chdpeme specificky zptsob projevu, ktery vznikd vybérem, usporaddanim
a vyuZitim jazykovych i mimojazykovych prostfedki se zietelem na tematiku, situaci,
funkci, zamér autora a obsah slozky projevu. Stylovou oblast tvori projevy, které se
vyznacuji shodnymi rysy a jsou podobné vzhledem k uplatnéni slohotvornych Ciniteld. Pro
kaZdou stylovou oblast je specifickd stylova vrstva jazykovych prostredkd, kazdé stylové
oblasti odpovida stylovy typ, ktery je omezovany stylovymi normami.” (Milerova, 1989,

s. 4)

Svétla Cmejrkové (2000, s. 26) ve své knize Reklama v cestiné cituje G. Cooka:
»~Reklamni diskurs je stylové a Zdnrové tak rozmanity prdvé proto, Ze riizné reklamy imituji
rizné typy diskursu. Proto je obtizné vymezit jejich styl. Reklamy si pajcuji z jinych diskurst

tolik rysa, Ze jim hrozi, Ze nebudou mit svou vlastni stylovou identitu.”

V soucCasné dobé se v cestiné hovofi o péti/Sesti funkénich stylech, umélecky,
odborny, prosté sdélny, publicisticky, administrativni a v neposledni fadé fec¢nicky (Nase
fe¢, 1994). Reklama je zarazovana k rliznym funkénim styldm, nejcastéji k odbornému,
publicistickému, ¢&i administrativnimu. Napfiklad dle ruského a sovétského lingvisty
D. E. Rozentala (Outmap dnbAwesny PoseHTan) a profesora stylistiky N. N. Kochtéva
(Hnkona Hukonaesny Koxtes), patfi reklamni text k stylu publicistickému. Oba dva se
zabyvali reklamou v sovétském obdobi (Eretovd, 2014, s. 13). ,Nékteri Cesti stylistikové
uvazZovali a uvaZuji také o tom, vymezit na zdkladé pisobici funkce samostatny funkcni
styl reklamni (Hausenblas 1972, pozdéji Jelinek 1995), anebo styl presvédcovaci
(propagacni, reklamni, agitacni), a to jakozZto styl simplexni, jehoZ jedinou funkci je funkce
presvédcovaci (Hrbdacek 1986), zatimco publicisticky styl je stylem komplexnim, nebot mad
kromé funkce presvédcovaci také funkci prakticky odbornou.” (Cmejrkova, 2000, s. 24)
Karel Sebesta je povazovan za autora prvni ¢eské knihy, ktera se zabyva reklamou. Jeji
nazev je Reklamni texty. Tato publikace vysla roku 1990 na Filozofické fakulté Univerzity
Karlovy a pojednava o problematice reklamy z hlediska jazykové komunikace. Uvadi se
zde, Ze reklama je soucasti publicistického stylu. Jednoduse feceno je reklama velmi

stylové rozmanita a je tézké ji zaradit k urcitému stylu. Je to predevsim z toho dlvodu, Ze
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reklamy imituji rdzné typy diskursu (Cmejrkova, 2000, s. 24, 26). V publikaci Soucasnd
stylistika autorek Cechové, Krémové a Minafové (2008, s. 266) zjistujeme, ze reklamu fadi
ke stylu publicistickému. Dokonce to jesté specifikuji, zafazuji ho do publicistického stylu v
uzsim smyslu neboli stylu analytického. Hlavni funkce publicistického stylu jsou tyto:
persvazivni, ziskavaci, ovliviiovaci a formativni. A jelikoz reklama v sobé nese funkce

ovliviiovaci a presvédcovaci, miZzeme ji zaradit k publicistickému stylu.

Danou problematikou se v soucasné dobé zabyva docentka katedry Zurnalistiky
E. S. Kara-Murza (E. C. Kapa-Myp3a), kterd zkouma jazyk reklamy a jeho funkéni
a stylistické zvlastnosti. Tvrdi, Ze reklamni text se od publicistického stylu lisi jak tématem,
tak i funkci, soudé dle obsahové stranky. Zminuje, Ze reklama ma za cil zddraznit sluzbu ¢i
produkt, kdezto publicisticky styl se orientuje spiSe na vyznamné udalosti. Mezi zakladni
funkce reklamniho textu uvadi informovani eventuelniho adresata a nasledné plsobeni
na néj. Z toho vyplyvd, coz tvrdi pravé E. C. Kapa-Myps3a, Ze reklama a reklamni text ma

samostatny reklamni styl, jenZz ma sva specifika (Kapa-Myp3a, 2018, Eretova, 2014, s. 14).

Jako prvni se svou klasifikaci v ruském jazyce pfispél M. V. Lomonosov v 18. stoleti,
tu vytvoril na zakladé klasifikace styl( latinského a feckého jazyka. Funkéni styly se
v ¢eském a ruském jazyce lehce lisi. Bohuzel klasifikace byla vytvofena pouze pro
umeéleckou literaturu a vydélovala tfi zakladni styly: vysoky, stfedni a nizky. Vysoky styl —
hrdinské poemy, édy, stfedni — idyly, eklogy (verSované dialogy), satiry, nizky — komedie,
epigramy, pisné. V té dobé styl brali jako druh literarniho jazyka, ktery souvisi s uréitym
zanrem literarnich dél (Eretovd, 2014, s. 15). V soucasné dobé existuje v ruském jazyce
mnoho klasifikaci styl(l, jsou to: pazezosopHsili cmunb, Hay4HbIl cmuab, oghuyuanbHO-
denosoli cmusne, nybaucmuveckuli cmuab a AUMeEPAMYPHO - XyO0XECMB8eHHbIU cmusb.
Zakladnim rozdilem mezi ruskou a ¢eskou klasifikaci funkénich styld je jejich pocet, rustina
jich zahrnuje pét, cestina Sest. V rustiné nenachazime recnicky styl, kdezto v ¢estiné ano

(Nedomovsa, 2010).

Dalezitym klicem pro utvoreni kvalitni reklamy je jeji obrazova slozka, protoze
,0brazovy podnét myslenkové zpracuje nds mozek podstatné rychleji nez text. [...] U¢inek
na pamét je o to vétsi, ¢im je obraz pusobivéjsi a nezaménitelnéjsi, ¢cim vice dokdzZe vyvolat

predstavu néceho blizkého.” (Zeman, 1994, s. 27)
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Dulezitym bodem diplomové préace jsou jazykové prostredky. Jejich vybér je pro
tvorbu reklamy zasadni, jelikoZ to ovliviiuje dosah adresatu. Vybér jazykovych prostiedki
zalezi vzdy na vékové skupiné lidi, pasobivosti a také bezprostiednosti. Cilem tvlrcl je
vytvofit reklamu, kterou si bude pamatovat co nejvétSi mnozstvi lidi. Mezi dalsi dllezité
vlastnosti reklamy patfi jednoznacné jeji originalita. Doporucuje se v reklamé zamezit
vyskytu vulgarnich vyrazl, slov, obsahujicich gramatické a pravopisné chyb a slov

nespisovnych (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 275, Hackl, 1977, s. 83).

Touto kapitolou uzavirame teoretickou cast a prejdeme k praktické casti, kde se

budeme zabyvat excerpci reklam a reklamnich sloganti.
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4 REKLAMNISLOGAN A JEHO VYZKUM

Prakticka ¢ast diplomové prace je zaméfena na vyzkum efektivity uZivani reklam
a reklamnich slogan( ve vyuce ruského a ¢eského jazyka. Cilem praktického zkoumani je
tedy zjiSténi, zda je uZiti médii v hodinach uzite¢né a potiebné, jaky nazor na to maji Zaci
a studenti zakladnich a stfednich Skol. Tuto informaci zjistime z dotaznikového Setfeni

a oducenych hodin v rdmci souvislych praxi.

Dalsi oblasti zkoumani je excerpce reklamnich slogant a reklam v reklamnich
letacich, televiznich reklam, reklam na ulici, v uéebnicich, billboardd a v neposledni radé
i zodborné literatury. Nékteré materidly budou mé vlastni, nékteré prevzaté z jinych
kvalifika¢nich praci, ¢i odborné literatury. Cast ptikladd reklam a reklamnich slogand mi

poskytla z vlastnich zdroj(i vedouci diplomové prace, Mgr. Jifina Svobodov4, CSc.

Reklamy a reklamni slogany budeme sledovat z hlediska jazykového, stylistického,
fonetického, lexikalniho, dale se podivdme na rymy v reklamé, z hlediska pouziti slovnich

druh( a vétnych clen(.

Clovék se pry stal ¢lovékem, kdyz zacal mluvit. Ale jakmile za¢al mluvit, udélal

druhého dne vtip a nasel s uZasem, Ze se slovy si mozZno pohrdt.
(K. Capek, K prirodopisu anekdoty. In: Marsyas, 1984, s. 52, In: Cmejrkova, 2000, s. 111)
4.1 JAZYKASLOGAN
4.1.1 JAZYKOVA NORMA CESTINY A HRA S CIZOSTi
LLidskad rec je tim nejvétsim hristém, které je nam otevreno, a kaZdy z nds je tu hrdacem,
rozhodc¢im i divakem zdrover. Mic¢i — slov pro veselou nebo poetickou hru — si miZeme

kolem sebe vybrat nepocitanych: rizné velikosti, barvy, odrazu, stari; miaZeme hrdt

jednim, dvéma, tiemi, pllit je a zase seSivat, zamériovat je.”
(Josef Brukner — Jifi Filip, Poeticky slovnik, 1997, s. 170)

K ozvlastnéni a dodani prozodického ¢i poetického rozméru reklamy mizZzeme vyuZivat
aliteraci, souzvuk ¢i tfeba rym. PFi hie s cizosti si hrajeme i s porusenim jazykové normy

(Cmejrkova, 2000, s. 79-80), pfiklad sloganu na napoj BEST:

e ,BESTarostné spolu.”
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O napoji se hovofi jako o nejlepSim osvéZeni na cestach, slovo BEST nas odkazuje
k anglickému superlativu slova good (dobry, superlativ nejlepsi) (Cmejrkova, 2000,

s. 79-80).
4.1.2 REKLAMNISLOGANY S RYMEM
Ptiklady reklamnich slogant s rymem (Vladimir Vanécek, 2018):
»Spak mad smak!” (Spak)
,Vanish — Skvrn a Spiny se zbavis!“ (Vanish)
,,Chicco mad k détem blizko.” (Chicco)
,Nezapnuty pds, nebezpecny Spds!“ (Kooperativa)
»Seznam — Najdu tam, co nezndm.” (Seznam)
»UZ jsi cet Mlady svét?“ (Mlady svét)
,Co den dal, Tix si vzal.” (Tix)

,KdyZ potkd sob soba, maji radost oba. Kdyz se sejdou tfi sobi, tak se radost

ndsobi.” (Finlandia)
4.1.3 VERBALNi PROSTREDKY FONETICKE

Verbalni prostfedky fonetické se zakladaji na hromadéni a cileném usporadani hlasek ve
slové, poté diky tomuto procesu dochdzi k eufonii (=libozvucnosti). Dochazi tomu

s pouzitim trop a figur.
Reklamy s figurami a tropami:

,V bourich financniho svéta predstavujeme silu a tradici.”

»Vlajkovd lod vyhodného sporeni. PIONEER TRUST — riistovy spofitelni program.”
Reklamni slogany s pouzitim aliterace:

, Today, Tomorow, Toyota”

»Maxximum muziky” Evropa 2

,Krusovice, pravé pivo pro pravé chvile”

»Moje Nova. Moje televize.” (Marek Hrkal, 2018)
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Reklamni slogany s pouzitim anafory Ci epifory:
,KdyZ musis, tak musis.” Fidorka. - epifora
,Zde jsem clovékem, zde nakupuji.” DM drogerie. — anafora

Reklamni slogany s pouzitim epiteta (epiteton = bdsnicky pfivlastek) (Cmejrkova, 2000,

s. 92-93)
e reklama pro muzskou ¢ast populace
,Krdsnd a jesté dokonalejsi. Novd. Dokonald v kazdém detailu.
e reklama jako apel na rodinnou pohodu
,Bazén MIAMI — doprejte svym détem radost z pohybu v Cisté a prizracné vané
v bezpeci Vasi zahrady.
e slovo novy funguje jako ndlepka zaruky kvality
,,Novd viiné, novd svézZest. ICE TEA!”
,SKODA. S novou tvdfi pojisténi zdarma. “
e reklama s magickymi superlativy, uZiti hyperboly (=nadsazka)
Reklamni slogany s pouzitim pfirovnani:
,Bezpecné jako v tatové ndruci.”
,Dovolend jako na dlani.”
,Dovolend jako z pohddky.“ (Cmejrkova, 2000, s. 94)
Reklamy s lehkosti pointy jazykového vtipu:

,JOX ...a mdte to z krku!”
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4.1.4 VERBALNi PROSTREDKY SYNTAKTICKE
LJeremu v Seju, a Fomu v tolcki!
Jerema usel, a Foma ubeZal,
Jerema v ovin, a Foma pod ovin,
Jeremu syskali, a Fomu nasli,
Jeremu bili, a Fome ne spustili,
Jerema usel v bereznik, a Foma v dubnik.”

(Ruska povidka a pisefi O Fomovi a Jeremovi, In: Cmejrkova,
cit. podle Roman Jakobson, Poezie gramatiky a gramatika poezie. In: Poeticka

funkce, 1995, s. 110.)

V této podkapitole uvedeme priklad reklamnich slogant s pouzitim basnickych figur.
Reklamni slogany se slovni htickou:

,Bez cenzury o vSem? Ovsem.“ (Ring) (Vaclavak, 2007)
Reklamni slogany se zajmeny:

»Ford. VSechno, co délame, fidite Vy.”

, Tyden. Myslite, tedy jsme.” (Vaclavdk, 2007)
Reklamni slogany s pouzitim Fecnické otazky:

,EUROTEL. Reseni? Je po ruce.”

,CocaCola. Jednou v Zivoté? Jednou za rok. Kazdy den!”
,Postovni sporitelna. Chcete mit vice ¢asu na své konicky? ZalozZte si postziro, ucet
pro celou rodinu.” (Cmejrkova, 2000, s. 109)

Reklamy s davkou agresivity:

»EUROTEL. Hod'na to oko. A hned vis, jak na tom jses.”
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4.1.5 VERBALNIi PROSTREDKY LEXIKALNI

Autofi téchto reklamnich sloganl uzivaji slova bezpfiznakova, obecné zndma a pouzivan3,
srozumitelnd, ale také i slova ptiznakova. Témto sloviim poté rozumi jen urcitd skupina
lidi (Sebesta, 1983, s. 38). Mezi dal$i vyrazy, které autofi uZivaji, jsou vyrazy expresivni,

nespisovné (pr. slova slangova) (Nase fec, 2002).
Reklamni slogany s pouzitim ciziho jazyka:

,Aby vds motor dobre Shell.”
»Nech se West.” (Vaclavdk, 2007)
Rymy se slovy cizimi i éeskymi: (Cmejrkova, 2000, s. 83-84)
,PALOMA na doma.”

,VANISH. Skrvn a Spiny se zbavis.“

»BIOLIT... a je klid!”

,BOTY pro bosé — BOTY pro bosse.”

,Cistota neni div. Je to CIF.“

»RyZe BASK je prosté mlask.”

~SPAK je prosté Smak.”
4.1.6 VERBALNI PROSTREDKY STYLISTICKE
Reklama na vz Volkswagen Rabbit a jejich hra se slovy:

’I “

,Na kaZdou otdzku jasnd odpovéd'
»Svétla? Sviti! Stérace? Stiraji! Ostrikovace? Ostrikuji! Airbagy? Nafukuji! Vyfuk?
Vyfukuje! ABS? Odblokuje! Posilovac? Posiluje! Startér? Nastartuje! Kola? Zatdci!

Motor? Roztdaci! Skla? Tonuji! Ndaraznik? Nardzi! Zrcatka? Odrazil Konkurenci? Na

hlavu porazi!”
Reklamy s filosofickym naddechem s modifikujicim sdélenim Descartovy teze:
,TYDEN. Myslite, tedy jsme.”

PFi uziti cizosti dochazi k aktualizaci a jazykové hre, ktera tlaci jazyk délat véci, které

by za normdlnich okolnosti nedélal, kvlli tomu dochazi k porusovani jazykové normy. Pfi
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zapojeni raznych kodU, napf. kédu ciziho jazyka, dojde k vzniku reklamniho textu, je to

jedna z inkoherentnich vlastnosti reklamniho textu (Cmejrkovd, 2000, s. 87).
4.2 AKTUALNI REKLAMNI SLOGANY V CESTINE
4.2.1 REKLAMY NA INTERNETU

CrossCafe — Trojnasobna davka vitamint i cross bodu.

Unir55lage

TROJNASOBNA DAVKA VITAMINU | CROSS BODU

b

-

- .

Mall — Laska slony prenasi.

LASKA SLONY PRENASI

1 vy se nechte prenést k tém
nejlepsim valentimskym darkim

- ([

\ N

r'I : J
-
M

Ea =Y

U téchto reklamnich slogan( si okamzité vSimneme prevladani jasné cervené
barvy. U obou spolecnosti je to jasné, reklama na Mall se vaze k svatku Dne svatého
Valentyna a reklama na CrossCafe ma ve svém logu ¢ervenou barvu. | tak to mizeme brat
ale vpotaz tak, Ze Ccervend barva mlZe vlidech vzbuzovat zdjem
a touhu po poptavce. Déle je dalezZité zminit velikost pisma, obé vyuzivaji jak halkové, tak

i malé pismo, opét to zvySuje zajem nakupujicich.
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Dalsi priklady reklamnich slogand, se kterymi se miiZeme setkat na internetu (nejc¢astéji
na riznych e-shopech, ¢i nam podobna reklama ,vyskakuje po strané“, kdyi si

prohliZime nasi e-mailovou stranku):

Damelidlo — Mate hlad? Staci objednat!

Orsay — nice 2 have

Orsay — sustainable, slim fit

Orsay — click & collect, storefinder, orsay club, orsay app
Orsay — spring into feminity, kéd: spring

Facebook — MSMT — Moje rouska chrani tebe + tvoje rouska chrani mé = rouskami se

chranime navziajem!

RockPoint — zimni lezeni, kéd: vledu

Staropramen — Jeden za vSechny, vsichni na jedno

Oreo — 1. Otoc. 2. Olizni. 3. Omlékuj.

Zoot — Forsage - ... aby se véely mély lip.

ELNINO.CZ — RITUALS — UZijte si své kazdodenni ritudly!

obuv.cz — Nedokondili jste nakup: Nevadi, protoZe nyni mlzZete nakoupit se slevou.
-10% na nezlevnéné produkty

patro.cz — Rozbalené notebooky za zajimavé ceny. Patrejte

zoot — Slusné slusivy svatek zamilovanych

zoot — Tak kam to bude?

Colgate —fit Usta — kazdy den, fit j6ga — stfeda

cewe — Oslavte svatek lasky

TUTEN FOOD - reklama promlouva k zakaznikovi jihozdpadoceskym narecim ve spojeni

s anglickym vyrazem
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teta — Fenomén kolagen: 6 tipQ, proc ho télu doprat

teta — 3 tipy, jak se doma lehce zbavit mysi

teta — Zpevnéte stied téla a zbavte se bolesti hlavy, zad a kloubl
teta — Zijte zdravéji. Zlep3ete si zdravi! Jednoduse a vyhodné.
teta — kazdy den super slevy

teta — Super plan cviceni (nejen) pro liné holky

teta — Jak na bfisni pekac s Hankou Kynychovou

teta — Tereza Kostkova doporucuje ceskou drogerii Teta

Tereza Kostkova doporucuje
¢eskou drogerii Teta

/' Jenam nejbliZe

L)
.T\al

73

teta — Cokolada a hubnuti? Jde to!

Podporuje lokilni zaméstnanost

Co M
Podporuje ¢eskou ekonomiku, Q'

My, je Eeshi drogerie

W / nejvétsi podil produktii vyrobenych v CR
/i

Jak vidime, drogerie Teta vyuZiva posledni dobou pro své reklamni kampané znamé
osobnosti, aby docilila vétSiho rozmachu. V nasem vybraném sloganu vidime napfiklad

tvar Terezy Kostkové, kterd doporucuje ¢eskou drogerii Teta.

Zbylé obrazky nalezneme v pfiloze 4.

4.2.2 PLAKATY, BILLBOARDY

Prazska plynarenska - S energiemi ani s odbérateli nehrajeme vabank.
VSO - Skola, kterou chcete zazit.

Central group — Garance vraceni penéz

Alza — Na vinény svetr i hedvabné saty

Obrazky k uvedenym sloganiim nalezneme v pfiloze 5.
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4.2.3 REKLAMNI LETAKY
Lidl — bombastické ceny

Lidl — Booombastické ceny!

OOEWIRACE DOBA MID{LE 5 1 2008 A POABULL & 2 2000 SUNBAS DAL OREVIRAC] DO

Lidl — delikatesy s francouzskym Sarmem
Lidl — francouzsky tyden pro labuzniky
Lidl — kulinarské speciality v feckém stylu
Lidl — XXL tyden. Obfi porce skvélé chuti.
Lidl — retro tyden

Kaufland — super znacky za super ceny
Penny Market — Pro déti to nejlepsi.

Albert — Nabidka Siroka jako détsky usmév.

e NABIDKA SIROKA
albert Mo DETSKY USMEV.

bt ey AP

HYPERMARKET [
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V reklamnich letacich se hojné setkdvame s pouzivanim stejnych vyraz(, jako napf.
»,cena“, ,novinky“, ale u spolec¢nosti Lidl to byva i slovo ,bombastické” s pouZitim vice o,

nez je potreba.

Zbylé obrazky nalezneme v pfiloze 6.

4.3 AKTUALNISLOGANY V RUSTINE

4.3.1 10 NEJSNAZE ZAPAMATOVATELNYCH SLOGANU RUSKE REKLAMY

Internetovy zdroj uvadi 10 prikladd nejvyraznéjSich a nejsnaze zapamatovatelnych

reklamnich slogan(i. Napf. «EBpoceTb, eBpOCeTb — LLeHbI MPOCTO ..... HosbIlh rog»

«Ectb noea — ectb IKEA» (Sostav.ru, 2010)

Kaxxabin pecarbiii eBponeey
cAesNiaH Ha HalueW KpoBaTH

|
iy, AT 1 P
RE et y 7y

e ) 5
1IKEA

ECTb MAES. ECTb UKEA. e el

«fAnpekc. HaligeTca Bce» (Sostav.ru, 2010)

Hepn Muxto.

EcTtb BOnpochbi? g Hﬂe KC Hanpércsa scé

«MHorpa nyyuwe »keeaTb, YeM rOBOPUTLY
«TaHKM rpasu He boAaTca»

«OBun Mlokoc! Bo nms gobpa»

«TpacT» — OH KakK A, TONIbKO BaHK»
«Pepsi — 6epu OT }KU3HU BCEN

«MpocTo pob6asb BOAbI»

«lpe HachaxaeHue, Tam A»
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4.3.2 REKLAMY NAINTERNETU A NA ULICI
Reklamy jsou prevzaty z internetové strany yagla.ru.
«Stella Artois. CoBepleHcTBO 6ecueHHOo».
«3onoTan 6o4Kka. Hago Yale BcTpeyaTbca».
«BonbHOomy — Volvo».

«Ynpasnan me4ytoi», Toyota.

«byaywee 3aBucut ot TebaA», MeradoH.

«bepu OT XM3HU BCe», Pepsi.

«MpocTto pobasb BOAbI», NHBANT.

«Bnusaucal», Fanta.

«Red Bull okpblnsaseeeT».

«MaliCcKnit Yan — NBUMbIN Yal».

«*M3Hb xopolla, Koraa nbellb He cneway, Mirinda.
«Jlydwee B Yae, nyywee BO MHe», Yau Lipton.
«CBexee peweHune», Mentos.

«Cben — n nopagok», Snickers.

«CnapocTb M cBEXeCTb BCEro B AByx Kanopusax», Tic Tac.
«Beceno n BkycHo 8 McDonald’s».

«Yuncrota — umcto Tide».

«HunKorga He nogeeneT», Rexona.

«Jlyqywe ana my»kumHbl HeT», Gillette.

«Mbl 3aboTmca o Bac», Tefal.

«Mbl paboTaem, Bbl oTapIxaeTen, Indesit.

«CpenaHo c ymom», Electrolux.

«Mpen ana KnsHu», Panasonic.
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«Camoe yntaemoe mnsgaHue. Nocne bubnun» IKEA
«MonHoe cobpaHune HU3KKX LeH. 1AaAa B BaHHE. »
«Zlaty Bazant. U3 30510Ta conoga.»

«MHHOBenwwnn» Volvo

«bbITb.» AHAEKC

«HoBbIV CTaHAAPT poccuimckoro nuea. Tam, rae Poccma.»
«MaKkaoHana. Yunwb ucnexy!»

«MakgoHang. Caenali Wwar K ycnexy.»

«lyqwni gpyr Tenesnsopa.»

«Jlyywee gononHeHue K Bawemy obeny.»

«Hawwn kpegutbl: bBbicTpblie 6abku!» CKB-BAHK
«Kpegut gpyry: PYBUN KANYCTY!» CKb-BAHK

«PYBJIb BYM»

«MO30BUTE NETKO B FTOCTU!» IKEA

«JlocTynHble LeHbl — oTAbIX 6e3 3a60T!»

«»OKHa U3 nnacTuka.»

Obrazky k uvedenym sloganiim nalezneme v pfiloze 7.
4.3.3 REKLAMNILETAKY

«H0oNbLLIAA CTPUIKKA KYNOHOB CO CKMAKaMMU» TexHo cuna
«l'eHnanbHble ueHbl» OBI

«JIETHUE NEFKUE CKNOMNWU» zoloto585

«JleTHue nerkme cknaku ao 50%» zoloto585
«[OCTOPOHHUM BXOAA HET»

«YTO TaKoe ANCKAYHTEp oAeXabl?»

Obrdzky k uvedenym sloganim nalezneme v pfiloze 8, pfevainé se tykaji sezonnich slev.
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4.3.4 STYLISTICKE PROSTREDKY
Synonyma:

o «[lpeKpacHbIn, BENIMKONEMNHbIN, BOCXUTUTE/NbHbIN BKyC!»; «BHe ycnoBHOCTel, BHe

orpaHuyeHmnn» («Motorola»).
e «He Kang, a ycnaga» (Morypt «Ycnaga»).
Antonyma:
e ManeHbKkMe pagocTv 60bLWONM CTPaHbI» (KOHAMTEPCKan pabpuka «Poccus»)
o «[enctByeT U3HYTPU — pe3yabTaT Haanuo» («Danon»)
Historismy:

e «Xypeem no maHyckpuntam [pesHero Kutas»; «Cuna BUKMHroB» (Konbaca

«30n0Tan canAammy)

Archaismy:

o «[lywKMHBb. He nwmTe Ha KHUKHOM nonke» (BogKa) (Romanova, 2013, s. 71-72)
4.3.5 VERBALNI PROSTREDKY FONETICKE
Tropy:

e «Volvo XC. XapaKTep HOpAMYECKUIA, YCTOMUYMBBINY - epiteton

e «OkyHucb B Nnpoxnagay Lipton Ice Tea» - metafora

o «KapyHa. BKyc »enaHnin» (uokonag) — metonymie

e «CrapaTesibHble KpOLIKK Sorti BbIBeAYT rpsi3b Ha YNCTYO Boay» - personifikace

o «Bknwoum Becb mup!» («Europa Plus») — hyperbola (Romanova, 2013, s. 74-75)
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4.4 JAZYKOVE PROSTREDKY REKLAMNICH SLOGANU

U ruskych sloganli se c¢asto setkdvame s opakovanim vyrazli, naptiklad opakovani
a vychvalovani jogurtd slovy ,uyno” (zazrak), super aj., pouzivani superlativu atd. Dale se
v reklamach hojné uzivaji cizojazy¢né vyrazy, predevsim z anglického jazyka (viz pfiloha 7,

8).

U reklamnich slogantli, ndzv( restauraci a podnikl se setkavame také s lidovymi
motivy (matrjoSka, kopretiny — pomaliKa, bohatyfti). Typické je pouziti ndzvl zndmych
jidel; slovni hticky - more piva, akvarium /pivo/, nékdy poufZiti slov s rGznym vykladem

(kade - kand). AP MNMUUUA jako analogie k nazvu pohadky MXAP NTULA.

l"!"' o
s |

.

Za napadity lze povazovat ndzev obchodu MN@yTMH@, ve kterém je ziejmé jméno

prezidenta Putina (v obchodé se prodavaji pocitace aj.).

e B

Dalsi obrazky viz pfiloha 7, 8.
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4.4.1 MORFOLOGICKE ASPEKTY

Y

Ceské reklamy hojné vyuzivaji zdvofilostniho pluralového tvaru ,Vy“ a ,Vas“, ale setkat se
mUlzZeme i se singularovym tvarem ,Ty“ a ,TvUj“. Autor ¢tenafe neznd, ale jeho cilem je
dosaZeni toho, aby étendfi doslo, e je to adresovano pfimo jemu, pf: (Cmejrkovd, 2000,

s. 146-148)
e Mate uz dost vasich problému?
e Dostanete ddrek pro Vase blizké a pratele.
e SEAT CORDOBA SX. Zrychli Tvij tep!
e Nova SKODA FELICIA. Za¢ni si se mnou...

Ve zkoumanych sloganech se setkavame jak s uZivanim prisudkd, tak nalezneme
i slogany bez nich. Jak u ruskych, tak i u ¢eskych se setkavdme predevsim s uzivanim
podstatnych a pfidavnych jmen, sloves, ale také ptislovci. Vice informaci o uzivani slovnich

druhi a vétnych ¢lend  nalezneme v kapitole dotaznikového  Setreni.
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5 VYUZITi REKLAMY VE SKOLE

5.1 RAMCOVY VZDELAVACI PROGRAM

Téma reklamy je zakomponované v rdmcovém vzdéldvacim programu jak pro zakladni
Skoly, tak i pro gymndzia. Nejvice ¢asu tématu reklamy vénovdno v prifezovych

tématech.
5.1.1 RVP PRO ZAKLADNIi SKOLY

»Medidlni vychova na urovni zdkladniho vzdéldvdni obsahuje zdkladni poznatky
a dovednosti tykajici se médii a medidlni komunikace. Tematické okruhy medidlni vychovy
se Cleni na tematické okruhy receptivnich ¢innosti a tematické okruhy produktivnich

Cinnosti.” (Narodni ustav pro vzdélavani)
5.1.2 RVP PRO GYMNAZIA

,Do vzdéldvdni ve CtyFletych gymndziich a na vyssim stupni viceletych gymndzii jsou

zarazena tato prirezova témata:
e Osobnostni a socidlni vychova
e Vychova k mysleni v evropskych a globdlnich souvislostech
o Multikulturni vychova

e Environmentdlni vychova

MedidlIni vychova.” (Narodni Ustav pro vzdélavani)
Nasi diplomové prace se tykd prarezové téma medialni vychova.
5.1.3 SKOLNIiVZDELAVACIi PROGRAM

Do nasi diplomové prace pouziju Skolni vzdélavaci program Gymnazia v Kadani,

kde jsem absolvovala souvislé praxe, tudiz jsem s timto dokumentem duakladné pracovala.
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5.1.4 PRUZEZOVA TEMATA, TEMATICKY PLAN

Vystupy

v pisemném i mluveném projevu voli vhodné vyrazové prostredky
podle jejich funkce a ve vztahu

k sdélovacimu zaméru, k dané situaci, kontextu a k adresatovi;
vysvétlia odtivodni vyznam Funkéni styly -publicisticky styl,
slov v daném kontextu ve svém projevu uplatfiuje znalosti zakladni atvary publicistického stylu
tvaroslovi a slovotvornych a syntaktickych principt ceského jazyka
s vyuZitim poznatku o publicistickém stylu dokaze vytvaretjeho
utvary

financovani médii (reklama, poplatky, efektivita realizovana

V levém sloupci jsou zaznamendny vystupy a v pravém ucivo.

standardizaci)

profesné etické kodexy

lidé v médiich a jejich prace (novinari, bavici, herci manazeri)
organizace prace v médiich: jak vznika zprava, jak vznika zabavni
porad, prace v redakci

prace v produkcnim tymu , skolniho média” (tistené periodikum,
rozhlasové ci televizni vysilani,

internetové periodikum), rozbor skolni produkce z hlediska
dodrZovani dohodnutych zasad a pravidel

komunikace a spoluprace v tymu

kategorie medialnich produktu (noviny, casopisy, rozhlasové a
televiznivysilani, internetové stranky),

formy medialnich sdéleni (zpravodajstvi, komentar, dokument,
serial, poradna, fotoroman apod.),

vzajemné inspirace mezi médii

rozbor aktualniho zpravodajstvi, kritéria pro vyber zprav (dileZitost
pro Zivot, aktualnost, negativita,

blizkost, jednoduchost. jednoznacnost, pritomnost prominentni
osoby, mozZnost trvani v éase)

vztah mezi medialnimi produkty a skutecnosti (medialni
.reprezentace” skutecnosti, vztah

Zpravodajstvi a skutecnosti, vztah fikce a skutecnosti, ,.hra” se
skutecnosti, relevance a vérohodnost informacnich zdrojii a

informaci,
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vyrazové prostredky (kody a konvence) typické pro konkrétni
meédia: obrazové, zvukové a jazykove prostredky, sekundarni kody
charakterizujicijednotliva média (obalky casopisu pro deéti a miadez,
znélky v rozhlase a televizi)

stereotypy, které se projevuji v mediovanych reprezentacich,
identifikace a vyhodnoceni predsudku ve zpravodajstvi, dramatické
tvorbé a zabavnich poradech

hodnoty a zivotni styly nabizené/nenabizené medialnimiprodukty a
Jfejich konkrétni predvedeni

medialni produkce pro mladez (spolecny rozbor tisku z hlediska
prezentace mezigeneracnich vztahu, intimnich vztahu, predstav o
Zadouciynezadouci budoucnosti)

reklama a jeji vyrazove prostredky, kriticky pristup k reklameé,
rozbor reklamy z hlediska pouZité

strategie (lispéch ve spolecnosti ziskani obdivu, vyzvy k identifikaci)
priprava idealniho” casopisu pro mladez (co v realnych casopisech
Zdci povazuji za zafimavé

a co v nich postradaji)

priprava reklamni kampané vystiZné propagujici skolu

priprava prispévku na stejné téma do ruznych typu realnych novin &
casopist

5.2 REKLAMNISLOGANY V UCEBNICICH RUSKEHO A CESKEHO JAZYKA
5.2.1 UCEBNICE - RUSKY JAZYK

V soucasné dobé uz se na nasem trhu objevuje ¢im dal vétsi mnozstvi ucebnic, které se
daji vyuzit pro vyuku ruského jazyka na zakladnich a stfednich Skolach. My se v nasi praci
zamérime predevsim na ucebnice ,,Pagyra no-Hosomy“, ,Knacc!”, ,BpemeHa” a ,,Maturitni

priprava“.

V zadné z uéebnic neni pfimo kapitola, kterd by se vénovala vyloZzené tématu
Reklama a reklamni slogan. V ucebnicich ale nalezneme alesponi maly naznak v nékterych

cvicenich.

Prvni zkoumanou ucebnici je ucebnice ,Pagyra no-Hosomy”, ktera je dle mého
nazoru nejvhodnéjsi variantou pro Zzaky zakladni a stfedni Skoly. Soudim tak dle
prazkumu, ktery jsme délali minuly rok v rdmci predmétu Didaktika ruského jazyka. V této
edici u€ebnic jsme ale nenalezli zminku o medidlni vychové. Stejné tak ani v edici Raduga

plus 1, 2, 3.
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v vs

Dale se zamétrime na ucebnici ,, Knacc!”, se kterou jsem méla moznost se setkat uz
pfi svych studiich na gymnazium. Tam jsme pracovali nejprve s ucebnici ,Paayra
no-HoBomy“ a poté praveé s jiz zminénou ucebnici ,Knacc!”. V této uCebnici jsme bohuzel
nenasli Zadnou zminku o reklamé ¢i medidlni vychové, proto se této ucebnici nebudeme

dale zabyvat.

V ucebnici Maturitni pfiprava (2011, s. 84), ktera je vydavana nakladatelstvim
Infoa, se setkdvame na strané 84 se dvéma cvi¢enimi, jez souvisi s medialni vychovou.
V druhém cviceni je téma medialni vychovy zaméreno na tvorbu rozhovoru a treti cviceni

je taktéz stavéno na projev, tentokrat ale je tvorba na kazidém Zakovi (jednd se

0 samostatnou praci).

Il KONVERZACE
1. Popi3 obrazky a odpovéz na otizky. Mq”m:?vau-ﬂ e

CYUpYRECKAN TIPS+ CAITS IO MATABOTM. * 32

* mpubiccsercs Homl row + pcrpesarh Homsit 3. vyber i jedno znésledujicich témat a piiprav s
FOA * MPRMANORITA DONTH BCI0 HOUS * TIPHAYT FOCTH Lk

* OpMEOTOMETY HecKIARKD 60w+ BUGITI EAXY *
yepamars éaxy

knému projev.

2. Projdi si lstku na Gvodni strané této kapitoly.
Piiprav si rozhovor na téma:

~ vyznam spotieby v modernim svété
- viiv reklamy na spotiebitele
~ rozdily v 2ivotni drovni bohatych a chudjch statd

7. Tt BoAARESIRCS BAAIDO PeRAIMM]

< )

Dale jsme zkoumali vyskyt reklamy v ucebnici , BpemeHa” (2019). Zde bychom se
chtéli zaméfrit na cviceni, které je vénovano cilim reklamnich inzeratl. Ukazka textu je

prevzata z 2. dilu, kapitoly ,BbiToBOE 06cnyKMBaHNE”.

Stextem lze pracovat rlznym zplsobem. Vzhledem ktomu, Ze se jedna
o obtiznéjsi typ textu, autofi ucebnice predkladaji na zdloZce po pravé strané vyrazy, které
by mohly predstavovat obtize pro spravné pochopeni obsahu. Po precteni nabizeného

textu jej lze prelozit do cestiny, diskutovat o ném nebo vyuZit pro skupinovou praci.
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Vzhledem k tomu, Ze se Zaci bézné setkavaji s reklamou napft. v televizi nebo pfi praci na
pocita¢i, mohou sami vyjadfit svllj nazor a diskutovat o soucasné reklamé. Ucitel muize
zaky pozadat, aby svymi slovy vyjadfili nazor na to, co je to reklama, Zzaci mohou sami najit
pfiklady reklamy na ruském internetu a pokusit se okomentovat ji, pfipadné porovnat
ruskou a c¢eskou reklamu. Je mozné smérovat zaky k tomu, aby si rovnéz vSimali toho,
jakym zplsobem je dosahovano vyraznosti a presvédcivosti reklamnich slogan(, jaké
vyrazové prostfedky reklama pouzivd. Podobnymi otazkami lze navodit situaci, ktera
mUzZe prispét k rozvijeni diskuse. Na zavér mlZeme Zzdky vyzvat, aby se ve dvojicich,

samostatné i ve skupinach pokusili vytvaret rzné reklamni slogany.

]

DLITOBOE ¢

1y AHBaHue

Zavérem lze konstatovat, Ze s tématem reklama a reklamni slogan se v ucebnicich
setkavame jen zfidka. Reklama nas v souéasné dobé provazi na kazdém kroku, proto je

pravdépodobné, Zze mliZze v budoucnu ovlivnit i Skolni praxi a ramcovy vzdélavaci program.
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5.2.2 UCEBNICE - CESKY JAZYK

Ucebnice Cesky jazyk pro 2. roénik gymnazii (2014), jejimz autorem je Jifi Koste¢ka, jsem
méla mozZnost velmi dikladné prozkoumat, jelikoZ jsme se s ni ucili pfi mych studiich na
gymnaziu. TaktéZ jsme méla moznost s ni pracovat v ramci souvislych praxi, které jsem

také ucila pravé na jiz zminéném Gymnaziu v Kadani.

Jifi Kostecka se v ucebnici dlkladné zabyva publicistickym stylem, tedy i tématem
reklama, ktera je soucdsti medidlni vychovy (viz pfiloha 3). Na nasledujicim obrazku si
mulzZeme vsimnout cviceni, které se zaméruje na praci s jazykovymi prostiedky u reklamy,

¢i otazka Co vds u reklam pfitahuje a odpuzuje?

«#+ Co vds u reklam pritahuje a co odpuzuje?

Kieré napadné jazykové prostredky vyuzivaji nasledujici reklamni
texty? Ktery Zanr uméleckého projevu pripomind prvni z nich?

a) Kdyz potka sob soba, maji radost oba. Kdy se sejdou ti sobi
tak se radost nasobi. : ;

b) Boty pro bosé — boty pro bosse.

¢) TITAN. Aby bila bila byla.

d) Vyzkousejte SUPRADYN a uvidite, ze

vas bézny 1
v aktivni a prijemny SUPRADEN. 45 bézny den se promeni

V uéebnici Hrava ¢estina pro 9. roénik ZS a viceletd gymnazia (2013-2017) nalezneme na
stranach 138-143 zminku o komunikaci a slohu. Nize pfikladam ukdzku ze strany 138, kde

se lehce zminuje téma reklama.

o vytdede) Na internets ndzvy regiondinich Novin, 4. novin, kiers

» Ny Pro Etendie 2 vabeho okoli (mésts, obee, regiond

C) Vsl nobo vythode), 00 10 e bubvirmi tish. Uved plikindy tatvarniho thaki

d) Uved plikindy Casopini, kiers jsou urbeny détem, Readm, mudim.

o) Uved pikiady casopial, které se spociatizull na urtity obor liduké Einnosti
(napt. historii, wédu, phirodu, sport atp.)

) Které intornetové nobo tiEtené noviny a Sasopisy Stes? Kiers rubriky %
nejtastd)l zajimap?

€D Co neni hiavnim cilem publicistickych utvari? (
. a 2 dalostech ©) Poenoci craznyc o2 ma oty a b

vivhovat Ctendte ) Poskytovat zaban

o Vyber 2 nasledujicich utvar( ty, kieré se vétainou v novinach a tasopisech nevyskytul
Uvodnik, komentdd, 0znameni, odvolani, reporta, inzerat, referil, inderview (rozhovor), rexiama, 120
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Ucebnice Cesky jazyk pro 2. roénik stfednich 3kol (2020) obsahuje informace
o publicistickém stylu na strané 3, kde je taktéZ zminéna reklama jako slohovy utvar pro

tento styl.

PRARDVAN - ZAxy T '”'

Lahlasty rtylistivy

15
I/II

i i

Funhist styly, siohene postupy
@ Alohevd dtvary

i} j

» e Ao v e
R L

*Hivkiii 1 |

e D 1 1

neanowinl BB

Shrnuti

Ucebnic pro vyuku ceského jazyka je prece jen vice nez pro vyuku ruského jazyka, jelikoz
¢estina je nas matersky jazyk. A s tim souvisi i to, Ze medialni vychova, tedy témata jako
reklama a reklamni slogan, je vice probirana v hodinach éeského jazyka, tudiz se s nimi

setkavame vice v ucebnicich pro vyuku ¢eského jazyka.
5.3 VYUZITI REKLAMY V HODINACH RUSKEHO JAZYKA

Reklamy v hodinach ruského jazyka mGZeme vyuZit k riiznym &innostem. Zaci se pokusi
odhadnout vyznam pouzitych slov v reklamé. K obtiznéjsi ¢innosti patfi preklad a jeho
procvi¢ovani. Zaci si zaroveri obohacuji slovni zdsobu. Mohou rovné? procvic¢ovat jazykovy
a stylisticky rozbor tak, Ze urcuji vétné ¢leny a slovni druhy, ddle mohou uréovat tropy
a figury, Vramci prace s reklamnimi slogany dochazi k propojovani mezipredmétovych
vztahll a rozvoji medidlni vychovy. U starSich Zakd (studentd stfednich Skol) mGzieme

vyuzit nazorny material (viz prilohy 7, 8 a dotaznik pro vyuku ruského jazyka) pfi psani
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slohu pfri vyuce ruského (¢eského) jazyka. Studenti mohou psat reklamni sdéleni, ale sami

se rovnéz pokouseji sestavit reklamni slogan.

5.4 VYUZITI REKLAMY V HODINACH CESKEHO JAZYKA

V obdobi od 31. ledna do 4. bfezna 2022 jsme v rdmci navazujiciho magisterského studia
na pedagogické fakulté plnili souvislou praxi. Pedagogickou praxi jsem absolvovala na
gymnaziu v Kadani, které jsem sama pred nékolika lety ukoncila slozenim maturitni
zkousky. V ramci pedagogické praxe jsem méla moZnost vyucovat ve druhém rocniku
vys$siho studia, v predmétu Cesky jazyk, medialni vychovu, jakoZto prirezové téma a téma

zapsané v tematickém planu pro tento rocnik.

Stématem lIze pracovat rlznym zplsobem, nabizi se nepreberné mnoiZstvi
¢innosti, jak ho vyuzit, jaké metody a cinnosti pouzit. Neni snadné splnit zamyslené
vytyCené uUkoly béhem 4 vyucovacich hodin, které jsem méla k dispozici. Béhem
stanovené doby bylo moziné vénovat se slohové a komunikaéni vychové ve druhém
roéniku. Osvédcilo se zaéit praci sezndmenim se zékladnimi teoretickymi poznatky. Resili
jsme, co je to reklama, jak by méla vypadat, kde se s ni setkdme a zda a jak nas ovliviuje.
Na hodinach studenti pracovali ve skupinkach. V jedné vyucovaci hodiné napfriklad
vytvareli reklamni slogany podle zadanych kritérii nebo podle pfedloZzenych reklamnich

obrazkd vystrihanych z ¢asopisu.

Jakmile jsme se seznamili se zakladnimi teoretickymi pouckami, Zaci dostali
pracovni listy (viz pfiloha 1), se kterymi pracovali samostatné. Nakonec probéhla spolecnd

kontrola splnénych ukold.

S Zzaky jsme resili nékteré otazky etické povahy a také stereotypy, které se objevuji

v reklamdch, taktéz jsme se zaméfili na zavadné reklamy.
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CO JE TO STEREOTYP?

STEREOTYPY
Vv
REKLAMACH

Po prozkoumani téchto obrazk( nasledovala diskuse o tom, co je to vlastné
stereotyp a jaké stereotypy se objevuji nejen v reklamach, ale i v béZzném Zivoté. Poté
jsme presli k reklamnim sloganlim a video ukdzkam, ve kterych jsme se zaméfili na to,

proc pravdépodobné musely byt stazeny.

Po pfehrani vSech ukazek nasledovala diskuse a shrnuti celé hodiny.
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Na posledni spole¢nou hodinu slohu jsem pro Zaky ptipravila pracovni list (viz
pfiloha 2), na jehoZ plnéni pracovali ve skupinach vidy po ctyfech Zacich. Cilem
zavéreéného pracovniho listu bylo shrnout vie, co jsme se spole¢né naucili. Zaci méli
prokdzat dosaZené znalosti a také své kreativni schopnosti, jelikoZz soucasti pracovniho
listu byla rovnéz tvorba reklamnich slogan(. Po celou dobu prace mohli pracovat se svymi
sesity. Zaci pro praci s reklamnimi slogany pouzivali rovné? své mobilni telefony, nebot

jsem vytvofila QR kody, a plnéni ukoll tak bylo zdbavnéjsi a prinosnéjsi.
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6 VYZKUM

Pro nasi diplomovou praci jsme se rozhodli utvofit dva typy dotazniku, jeden pro vyuku
Ceského jazyka a druhy pro vyuku ruského jazyka. Tématem obou dotazniku je reklama
a reklamni slogan a dotaznik je uréen studentlim zdkladni a stfedni Skoly. Dotazovani se
zucastnilo celkem 148 respondentl. Dotaznik byl rozeslan na Kadanské gymndzium, na
nékolik kadanskych zakladnich Skol, na Podbofanské gymnazium a také jednu zdakladni
$kolu v Plzni. Cilem vyzkumu je zjistovani toho, jaké povédomi maji studenti o reklamé
a reklamnich sloganech. Nasim zdmérem bylo rovnéz ovéreni samotného faktu, zda téma

reklamy patti do vyuky téchto jazykd.

Vychdzeli jsme z hypotézy a zdroven si kladli otdzku o oprdvnénosti zarazeni
reklamy do vyuky. Na této hypotéze spocival vyzkum i sestaveni samotného dotazniku
predloZzeny studentim a Zakam zdkladnich a stfednich skol. Kladli jsme si otazky jako
napt. Patfi téma reklama a reklamni slogan do vyuky ruského a ceského jazyka? Dd se
s témito tématy efektivné pracovat ve vyuce? Zastavame nazor, ze medidlni vychova patfi
do vyuky jazyk(l, v nasem pripadé do hodin ruského a ceského jazyka. V diplomové préci
se snazime naznacit, jak by bylo moziné aplikovat toto téma ve Skolni praxi. Uvadime
pfipravy oducenych vyucovacich hodin v ramci souvislé praxi (prezentace, skupinové
prace) a vyzkum. Ve zhodnoceni dotaznikového Setfeni vyvodim urcity zavér ke stanovené

hypotéze.

Dotazniky se samoziejmé ve svém znéni lisi, pét teoretickych otazek zUstava
stejnych pro oba jazyky. Otdzky praktického charakteru jsou zamérené na odliSnou
problematiku. Cilem Setfeni nebylo zkoumat teoretické znalosti zak(i a student(, ale

efektivitu praktickych ukold.
6.1 RUSKYJAZYKK

Prvni dvé otazky se tykaly véku a pohlavi respondent(l, dotazniku se zucastnilo celkem 71

respondent( viz graf. Vékové rozmezi zaka a studentt bylo od 11 do 19 let.
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1 Pohlavi respondenta

Whér zmoznosti, zoapovezeno 71 x, nezdpovézeno 0 x
Moznosti odpovédi

® Muz

Zena

374(5:2 7 %)

25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60%

Responzi
34

37

65% 70%

Podil
47.9%

52,1%

Jak jsem jiz vySe zminovala, na zacatku dotazniku se setkdvame s teoretickymi

otazkami.

Teoretické otazky:

e (o je toreklama a k cemu slouZi? Zkuste ji popsat vlastnimi slovy.

e (o je to reklamni slogan?

e Jak by méla reklama/reklamni slogan vypadat, aby vds zaujal/a?

e S jakym druhem reklamy se nejcastéji setkdvdte?

e Uvedte priklad reklamy/sloganu, kterd/y se ti hned vybavi.

Cilem otdzek bylo vzbudit pozornost respondent(l a pokusit se vyjadfit vlastni chapani

zkoumané problematiky, tedy co to vlastné je reklama a reklamni slogan, jak by mél

vypadat a k cemu slouzi.

Nejcastéjsi odpovédi na otazku Co je to reklama a k cemu slouzi? byla ,propagace

vyrobku“ ¢i ,upoutavka na néjaky produkt”. Velmi casto jsme se také setkavali

s odpovédi, Ze se jedna o placenou, Ci neplacenou propagaci néjakého vyrobku.

Priklady odpovédi:
e informace o produktu, Slouzi ke klamani lidi“
e ,le placend propagace co ma nalakat lidi“
e  Kinformovani lidi“

e K propagaci néjakého predmétu”
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ek propagaci vyrobku nebo sluzby”
e ,placena propagace vyrobku“

e ,Propagace”

e ,propagace produktu”

e ,Reklama je placend nebo neplacena propagace vyrobku, sluzby, spole¢nosti,

obchodni znacky”

e ,Reklama je placend nebo neplacena propagace vyrobku, sluzby, spole¢nosti,
obchodni znacky nebo myslenky, majici obvykle za cil zvySeni prodeje. Podle
pouzitého média se rozliSuje televizni, novinovd, internetova, rozhlasova,

plakdtova nebo jina.”

e ,reklama je placena/neplacend propagace vyrobku, slouZi kk tomu aby se to

prodavalo vic”
e ,reklama je propagace aby tam chodilo vic lidi“
e ,Upoutavka na serial ¢i film*“
e ,upoutdvka na zbozi“
e ,zaujmout zakazniky“

Odpovéd na otazku , Co je to reklamni slogan?“ mé velmi prekvapila, nebot znac¢na
Cast respondentll nedokdzala odpovédét. Nékteri odpovidali, Ze nevi, co je to reklamni
slogan. Vyskytly se odpovédi jako napf. je to ,,motto, které vystihuje vyrobek”, , kratky
textovy utvar”, ,chvala na danou sluzbu, produkt”, ,stru¢né heslo” a podobné. K otazce
Jak by méla reklama/reklamni slogan vypadat, aby vds zaujal/a?“ vyuZijeme graf, na
kterém prehledné znazornime, které atributy jsou podle studentld a zakd dualezZité pro

reklamni slogan.
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5 Jak by méla reklama/reklamni slogan vypadat, aby vas zaujal/a?

Viibér zmoznosti, vice moznych, dpovézeno 71 x, nezodpovézeno 0 x

Moznosti odpovédi Responzi Podil
® originalni 48 67,6%
© vipndfy 45 63,4%

nudna/nudny 0 0,0%
@ narotnadfy 3 42%
® snadno zapamatovatelna/y 36 50,7%
@ jednoduchafy 33 46,5%
® slozitaly 2 2,8%

48(67,62%))

0%

%)

2,8%)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% S55% 60% 65% 0% 75% B0% B5% 90% 95% 1

’

Podle odpovédi zakl a studentl by reklama méla byt originalni, vtipna, snadno

zapamatovatelnd a jednoducha.

Otazka ,S jakym druhem reklamy se nejCastéji setkdvdte?“ nebyla zcela spravné
pochopena. Z tohoto dlivodu lze takto poloZzenou otdzku povaZovat za kritické misto
dotazniku. Ocekavala jsem odpovédi typu ,televizni“, ,internetovd“ a podobné, ale jak
jsme jiz zminili, ne vsichni pochopili takto poloZzenou otdzku, proto se setkdvame

i s témito odpovédmi viz wordcloud.

plakaty a billboardy Vtipné a nenaroéné V televizi asi drogérie
Elektronika, Obchod ceny v obchodech Banka, pojistovna
Na telefony a jinou elektroniku Na novynach a bilrdboardech
Néco co si miiZu koupit a je to made in China _ obchodnimy

Avivaz televizni a internetova Nudny

nabytek, eketro - Nevim Hry .
au

=
elektronika N jidio teleVlz ni .- prasky
internetova na elektroniku
na potraviny lidl v TVPOtraViny na nadobi , voyo
Hernim Kola novinach, televizi, mobilu, ve hfe, na strankach
Jednoduchym Na rizné vyrobky. Véude mluvi aZ moc vysokym ténem hlasu

Alza avivas nebo pracky AvivaZ a kosmetické produkty

jidelni reklamou

potraviny
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Posledni teoretickd otadzka byla zamérena na vybaveni si néjaké reklamy i
reklamniho sloganu - Uvedte priklad reklamy/sloganu, kterd/y se ti hned vybavi.
Nejcastéjsi odpovédi bylo ,nevim“, ,zadny“ a ,Alza“ objevovaly se ale i dalsi viz

wordcloud.

Apple ymyslete jinak &
DM zde jsem clovékem, zde nakupuji  “Devil d'abelsky ciste» Das si fofolu?

Jednicka v ¢erstvosti. Hostify.cz Nejlepsi herni hosting pro Minecraft.
100 tabletu tydné 100 tableu tydné dostavame dostavame 100 tabletu tydné

dédoles gauflandu Mixit Boty

lidl spravna volba 2éd ny

Hol¢ici panenky méda, znacka
das si fofolu

Alza fialovy slon
"Lidl, spravna volba"

nevim jar platinum

jidlo slevy a tak Kolik to stoji a jak to vypada

merci, za to, Ze jsi

Na Alza cz

i . hale to je pecka ktera se ti nezda
Bylinky by nebyly....DEVENAL A JDE SE DAL!

¢isti¢ podlahy

Nyni prejdeme k hodnoceni ,praktické” ¢asti dotazniku. Ukolem bylo prohlédnout

si obrazky a odpovédét na otazku ,Proc je dle vds na popcornu uzit rusky i anglicky

jazyk?“.

Opét se setkavame s odpovédi ,nevim®, ale i presto je tu velké mnozstvi jinych
odpovédi viz wordcloud. Znacné casto se opakuje odpovéd vyjadfujici smysl pouziti
vicejazyéného textu, a sice moznost lepsiho porozuméni a stejné tak moznost dodavat

produkt do jinych zemi, protoze cituji ,,anglicky rozumi vsichni”.
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V Rusku to asi vzniklo a anglicky aby tomu porozuméli hodné lidi

aby se dal vyrobek se stejnym obalem prodavat ve vice zemich
Aby tomu rozuméle vice lidi

Aby to zaujalo vice lidi z cizi zemé
Kdyz nerozumi rusky tak to tam je aspon anglicky Jsou to dva nejpouzivanéj&i jazyky
muzZou si to koupit lidi z jiné zeme

Nejpouzivanéjsi jazyky
Zni to a fika se to dobrenaved k pouziti
Kvili valee Aby rozumnéli vice jazykum

Nejvice pouzivané jazyky. Hodné lidi rozumi
Aby si to kupily oba narody
anglicky umi viichni a je to zajimavé a poutavé

maji mezi sebou spory
Aby tomu kazdy rozumél Nekdo treba neumi anglicky

aby to pochopili vsichni

neilim Vice lakavé pro vice lidi
tsi zemé

Nejrozsifenéjsi jazyk nevim Nejvé! upoutani pozornosti
Vetsi cilovka? nejrozsifenéjsi jazyky aby upoutali vice lidi
Aby tomu rozuméli Nap¥. Kdyz to prodavaji v Rusku i v Anglii tak aby ty reklame rozumeli
aby to vice zaujalo lidi MuZe pochazet z ohou zemi a muze se do téch zemi nejvice dovazet
Asi Ze jsou dva vyrobce tohoto popcornu kdyz nékdo neumi anglicky tak si to preéte rusky
viimne si toho vice lidiaby tomu rozuméli i vice lidi? aby tomu rozumél kazdy
Aby kdyz si to koupi Rusak nebo Angliéan tak aby tomu rozuméli Asi aby tomu tieba nékdo rozumél pokud neumi anglicky
v Rusku se vyrabi a anglickému jazyku vSichni rozumi

U dalsi otazky ndsledovala opét prace s textem umisténym na obrazku.

znéla: ,Jak rozumite slovnimu spojeni "Mouyyscmeyiime cebs weg-nosapom!"?*.

( N\ AKADEMMUS
\ 0 KYXHU

11 ansaps —
14 pespans

Konmre HakNnemkKm 1 nokKyrnamTe rnocyny’™ co ckmaokom
**KONMYEeCcTBO TOBAPA Or paHM4YeHO

Na poloZzenou otazku prevladaly odpovédi ,Nevim”“, ,Neumim

»Nerozumim“a ,Ne”“. Vyskytly se i jiné odpovédi, viz wordcloud.

Otazka

rusky”,
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Doporuceno 5éf kucharem

. ; nerozumim
Dobfe nerozumim nerozumlmse%slevacme se jako Sé&f

Kupte si nerezové hrnce neumim rusky :|

) Kuchin Nerozumim Nevim Kva_lltm hrnce
Diky azbuce vubec neumim

cit'te se jako séf kuchar

usmNe NEeUmMim rusky

nerozumim, rustinu jsem nikdy nemél budete se citit jako 3éf kuchaiem
nerozumim, je to rusky Nerozumim moc Rusky takZe nevim
cit'te se jako Sef Cit'te se jako Seéf kuchar. Dobre , dokazu to precist

Ke tfem ndsledujicim otazkam byl vyuZit letak ruského obchodu Awamh.

YaapHbie LeHbl Kak Ans poaHbix!

MONOKO
25% s
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Jedna z otazek se tykala porovnani obchod(l u nas a v Rusku. Cilem bylo zjistit, zda
se respondenti zajimaji o letdky ceskych obchod(. Mezi nejcastéjSimi zmifovanymi

obchody byly ,,Penny”, , Kaufland“, ,Globus” a ,, Lidl“.

Dalsi otazka sledovala jazykovy zdamér — ,Jaké slovo se v letdcku vyskytuje
nejc¢astéji?“ a nasledovala otazka ,Pro¢ zrovna toto slovo?”. Z odpovédi vyplyvd, Ze
respondenti nejcastéji uvedli slova ,sleva” a ,cena”. Na druhou poloZenou otdzku se
odpovédi ligily. Casto se opét objevovalo ,Nevim“, ale také ,lakdni lidi“, nebo Ze je cilem

upoutat pozornost lidi.

nerozumim tomu Jelikoz je to strana s mléénymi vyrobky
Laka obéany pro koupi Je to néjaka znacéka z mléénymi vyrobky
Nerozumim otazce Nékolik druhu mlik

Kviili reklamné Nevim Vyskytuje se to vSude v letakach

Laka to IidiNeVI m
N i . ,
arozumim Nev'm nev‘ m

Na akci reaguji témér kazdy

Je tam nejvice vidét i@ Je to letaérk na obchod
Chteji na nej upozornit

my napadlo
Lakani lidi
je tam nejvic

Ja nevim

asi aby lidé védéli, Ze si jich vaZi jako zakaznika

58



VYZKUM

K dal$im dvéma otazkam se opét vztahuje obrazek.

o
YpaapHbie BeHbl KaK A58 poaHbix!
R

basstill GAJIb3AMbI 4151 TYE

Barnb3om 45 ry6 COSMIA, B accoprimente”

HOBMHKA!

‘ @ B Bawem gome 6yper ceetno!

y
ZWaH

Otdzka je opét jazykového razu — ,Kterd slova z letdcku jsou typicka pro reklamu?“
a nasledoval dotaz ,Proc¢?”. Cilem otazky bylo zjistit, zda jsou Zaci a studenti schopni
poznat typicka slova, ktera se pouzivaji pfi tvorbé letdk(. Vyskytly se opét odpovédi typu

»,hevim®“, ale tentokrat prevazovaly hodnotné;jsi odpovédi viz priklady.
Priklady:

* ,Aby lidé védeli jestli je sleva, kde mazou produkt koupit, jak se produkt
jmenuje”

e ,aby lidé védéli, kolik to stoji“

e ,abylidé védéli odkud to je“

e Jinak by sito lidé nekupovali“

e ,jsoutam léky“

e ,Jsouto znacky”

e ,ProtoZe chtéji upoutat”
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Mezi

odpovédmi

,ProtoZe chtéj penize”
»ProtoZe je to znamy“
»Zaujalo mé to”
,Zaujme to”

,Znacka obchodu”

pro¢ tomu tak

opét prevlada odpovéd

,hevim*

a ,nerozumim“. Ze znazornénych vysledkl je patrné, Ze respondenti hledali i jinou

odpovéd (,protoZe je to zndmy“ nebo ,protoze ddvaji diraz na véc”).

S timto obrazkem byla spojena otdzka ,Jaké slovni druhy na letdcku previddaji?”

Velké procento respondentll neporozumélo otazce a odpovidali ,,nevim“ a ,nerozumim®.

Vyskytly se i odpovédi typu ,podstatna jména“, ,pridavna jména“ a ,slovesa”, které Ize

povaZovat za spravné.

V odpovédich na otdzku ,Které slovni druhy obecné previddaji v reklamnich

sloganech?” se objevily vSechny slovni druhy, v grafu vidime pocty pro kazdy slovni druh.

Nejvice respondentli uvedlo jako prevladajici slovni druh podstatnd jména, coz je

i spravnd odpovéd. Dale pak byla uvddéna pridavna jména a slovesa, cozZ je také spravné.

64

17. Které slovni druhy obecné prevladaiji v
reklamnich sloganech?

38 38
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14 13
> 2
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Posledni otdzka praktického charakteru se tyka vétnych clent: ,Porovnejte ruské
a Ceské reklamni slogany. Jsou tam néjaké rozdily z hlediska uZiti vétnych ¢len(?”. VétSina
respondentll odpovédéla spravné, Zze mezi nimi nejsou zadné rozdily. V obou jazycich
byva v reklamnim sloganu podmét i pfisudek, mlZe se vyskytovat pfedmét. Bohuzel
v odpovédich na dil¢i otazku ,Jestli ANO, jaké?" se setkavame s problémem, ktery je
bohuZel u studentl velmi casty, a to ten, Ze nevi, jaky je rozdil mezi vétnymi cleny
a slovnimi druhy. Z tohoto didvodu se v odpovédich setkdvdme s ndzorem, Ze se jedna

o spojky, predlozky a slovesa.

Respondentlm byly v dotazniku pfedloZeny tyto slogany:
Sprite. He pait cebe 3acoxHyTb!

Fanta. Bansainca!

MHBanT. Mpocto AobaBb BOAbI.

Red Bull okpblnasaseeeer.

Pepsi. bepu oT }K13HM BCE.

HoBoe nokoseHune BbibupaeT Pepsi.

Sprite. Image je nanic. Nasleduj instinkt.
Fanta: Dej si Fantu, bud Bamboocha...
Redbull ti dava kridla.

»lci, c’est Pepsi®, tady je to Pepsi.

Posledni otazka byla zamérena na vyznam a efektivitu reklam a reklamnich
sloganl ve vyuce ruského jazyka. Dotaz znél: , Prijde vdm zapojeni reklam a reklamnich
slogant do vyuky efektivni?“. Pfevazna vétsina respondentl odpovédéla ,,Ne”, vyskytla se
i kladnd odpovéd ,Ano“, coz jsme pfijali s povdékem. Nasledovalo samoziejmé

odlvodnéni jejich odpovédi, nékteré zde uvedu v té podobé, jak je zaznamenali Z4ci.
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Pro¢ ANO:

e ,Aby jsme se naucily taktyku trhu”

e ,Budeme védét jak nds na produkt chtéji nalakat a na co si ddvat pozor”

e ,Daji se lehce zapamatovat”

e Jesoucast firmy a prace”

e ,letoSpatné”

e ,Musim poznat vse”

e ,protoze to laka lidi“

e ,protoZe je to super”

e Nevim —odpovéd se objevovala ¢asto
Proc¢ NE:

e ,jetoSpatné”

e ,jeto zbytecny podle mé“

e ,malokoho zaujmou“

e ,Nezajimdm se o to”

e , patfito jinam”

e ,protoZe to s u¢enim nema souvislost”

o ,zbyteéné”

e ,nehodi se to”

e Nevim — vicekrat se objevovalo
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6.2 CESKYJAZYK

Stejnou strukturu jako pro rusky jazyk mél dotaznik pro cesky jazyk. Konkrétné to
znamena3, Ze prvni dvé otdzky smérovaly na respondenta. Dotazniku se zucastnilo celkem

77 respondent(l. Prikladam graf ukazujici pohlavi.

1 Pohlavi respondenta

Wbér z moznosti, zodpovézeno 77 x, nezodpovézeno 0 x

MoZnosti odpovédi Responzi Padil

® Muz 30 39,0%

Zena 47 61,0%
27)(61%070)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% B80% B5% 90% 95% !

Dotazniku se zucastnili Zaci a studenti ve vékovém rozmezi 13-19 let.

Prvni ¢ast dotazniku zkoumala porozumeéni reklamé z hlediska teoretického. Byly polozeny

otazky:
e (o je to reklama a k ¢emu slouZi? Zkuste ji popsat vliastnimi slovy.
e (o je to reklamni slogan?
e Jak by méla reklama/reklamni slogan vypadat, aby vds zaujal/a?
e S jakym druhem reklamy se nejcastéji setkdvdte?
e Uvedte priklad reklamy/sloganu, kterd/y se ti hned vybavi.

Cilem téchto otazek bylo vzbudit u respondentd zdjem o zkoumanou problematiku,
aktivné pfistoupit k zodpovézeni poloZzenych otdzek a zaroven se zamyslet nad tim, co je

to reklama a reklamni slogan, jak by mél vypadat a k ¢emu slouzi.

Odpovédi na otazku ,,Co je to reklama a k ¢emu slouZi? Zkuste ji popsat vlastnimi
slovy.” uvedu v prikladech. Prevazna vétsina respondentl uvadéla ,,propagaci vyrobku i

produktu”, ,upoutdni divaka“ ¢i informace lidem*.

Priklady:
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»Aby nas na néco naldkala“

»Aby upoutala lidi a aby je zblbla“

»Informace lidem. Snazi se nalakat lidi a presvédcit je o tom, Ze pravé oni jsou
nejlepsi.”

»Je to véc na kterou se prosavac snazi pritdhnout co nejvice lidi a mnohdy byvaji

otravné”

»je to video/fotka, kterd ma zaujmout lidi“

,K osloveni potencionalniho zakaznika a zvySeni prodejl produktu”
»,propagace produktu”

»Propagace urcité véci”

,Reklama je k tomu, aby upoutala divaky, ke koupi, dané véci atd. Nékdy mi ptijde

Ze jsou otravny, ale nékdy mé i zaujmou.”

»,Reklama je médium, které ma oslovit verejnost za Gcelem predstaveni produktu

Ci aktivity, kterou dana spolec¢nost nabizi“
»reklama je placena nebo neplacena propagace vyrobku.”
»Slouzi k rozsireni povédomi o produktu”

»Slouzi k tomu aby jsme napf. nové produkty vidéli co nejvice a nejlépe si je

i koupily”

,Tak reklama je néco, ¢im chcete prosadit svlij produkt nebo nazor”

U otazky ,,Co je to reklamni slogan?“ jsme se opét setkavali, stejné jako u predchoziho

dotazniku, s odpovédi ,Nevim“. Casto se objevila odpovéd, Ze se jednd o ,motto”, ,frazi“

»veétu”, ¢i ,slovo”, které maiji za cil upoutat divakovu pozornost.

Pro hodnoceni otazky ,Jak by méla reklama/reklamni slogan vypadat, aby vds

zaujal/a?“ vyuzijeme graf, ktery prehledné ukazuje, jak by podle respondentll méla

vypadat reklama a reklamni slogan.
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5 Jak by mél/a reklama/reklamni slogan vypadat, aby vas zaujal/a?

Wibér z moznosti, vice moanych , zodpovézeno 77 x, nezodpovézeno 0 x

MoiZnosti odpovédi Responzi

@ originalni 60
vtipna/y 60
nudna/y 1

@ narotnafy 1

@ snadno zapamatovatelna/y 62

@ jednoducha/y 47

® slozitafy 0

601(7,7,9%5))

(601(7707:)]
1(1,3%)
1(1,3%)
0%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80%

Podil
71.9%
71.9%
1,3%
1,3%
80,5%
61,0%

0,0%

U otazky ,,S jakym druhem reklamy se nejCastéji setkdvdte?“ bohuzel opét doslo

k neporozuméni dotazu. Nékolik Zzakd a studentld i zde uvadélo ,reklamy na jidlo“

a podobné, i pres to jsme se ale setkali s ocekdvanymi odpovédmi typu ,televizni,

mimochodem tu uvedlo nejvice Zakl, dale napfriklad ,internetov

a podobné.

L

a,

»billboardy”

Na otazku ,Uvedte priklad reklamy/sloganu, kterd/y se ti hned vybavi.”

respondenti nejcastéji odpovédéli: Kofola, Kaufland a Lidl (viz priklady).

Priklady:
e Air Bank i banku mlzete mit radi“
o ,Das sifofolu?”
e Kdyz ji milujes, neni co resit.”
e ,Kdyz mas hlad, nejsi to ty. Jdi do snickers.”
e Lidl, spravna volba.”
e ,Nene, jd nemusim, ja uz ho vidim.”

e ,Scandinavian sleeping and living.”
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e ,Simply clever.”

e ,Taste the feeling.”

Prvni dkol v praktické ¢asti dotazniku spocival v doplnéni chybéjiciho slova v obecné

znamych sloganech.
Zadani:

vafi za vas.
I mUzZete mit radi.
Jednicka v
Red Bull vam dava
Oreo. Oto¢, olizni,

DM. Zde jsem ¢lovékem, zde

Reseni:

Vitana vafi za vas.

| banku mGzZete mit radi.

Jednicka v Cerstvosti.

Red Bull vam dava kfidla.

Oreo. Oto¢, olizni, omlékuij.

DM. Zde jsem Clovékem, zde nakupuiji.

Prekvapilo nds, Ze se vyskytlo velké mnoZstvi nespravnych odpovédi. Kupfikladu
misto Vitany, Zaci psali Kaufland, Tescoma, kuchar a podobné. Misto banky se objevoval
opét Kaufland, dale Lidl, déti. Misto ¢erstvosti respondenti uvadéli slova jako domacnost,
nakupovani, nabytek. Ve sloganu tykajicim se Red Bullu prevaina vétsina respondent(
odpovédéla spravné : ,kridla“, vyskytla se slova ,sila“ a ,energie”. Reklama na susenky

pouziva slogan Oreo. Oto¢, olizni, omlékuj. Chybéjici vyraz ,omlékuj“ uvedlo pomérné
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malé mnozstvi respondent(, ¢astéji respondenti doplnili ,ochutnej“ a ,spoj“. V poslednim

sloganu misto ,,nakupu;ji“, néktefi respondenti doplnili slova ,zlistdvam“ a ,pracuji“.

Dale méli respondenti za ukol pfifadit nabizené slogany k urcité firmé.

14 Simply clever.

O Peugeot Q Skoda O Ford

15 Just do it.

O Nike O idas O Puma

16 Najdu tam, co neznam.

O Atlas O Google O Seznam

17 Kdyz ji milujes, neni co fesit.

O Pepsi O Coca Cola O Kofola

Napovéda k otazce: Pokuste se priiadit ndzev spolecnosti k danému reklamnimu sloganu.

Napovéda k otazce: Pokuste se priiadit ndzev spolecnosti k danému reklamnimu sloganu.

Napovéda k otazce: Pokuste se priiadit ndzev spolecnosti k danému reklamnimu sloganu.

Napovéda k otdzce: Pokuste se pritadit ndzev spolecnosti k danému reklamnimu sloganu.

- v

Odpovédi zaku:

14 Simply clever.
Vibér z moznosti, zodpovézeno 77 x nezodpovézeno 0 x
MoZnosti odpovédi
® Peugeot
Skoda

Ford

131(1'6,9%)

5 (6,5%)

5 % 10 % 15% 20% 259 30% 35% 40% 459 50% 559 60 %

Responzi
13
59

5

®

©
&

Podil
16,9%
76,6%

6,5%
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15 Just do it.

Wbér zmoznostf, zodpovézeno 77 x, nezodpovézeno 0 x

MoZnosti odpovédi

Responzi Podil
® Nike 64 83,1%
Adidas 7 9,1%
Puma 6 7,8%
Y (L25)
6(7872)]

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80

% B85% 90% 95% 1

16 Najdu tam, co neznam.
VWbér z moznosti, zodpovézeno 77 x, nezodpovézeno 0 x
Moznosti odpovédi Responzi Podil
® Atlas 0 0,0%

Google 7 9,1%

Seznam 70 90,9%

0%
74(971%)
01150392

0% 5% 10 % 15% 20% 25 % 30 % 35 % 40% 45% 30 % 55% 60% 65% 70 % 75% 80% 85% 90% 95% 1.

17 Kdyz ji milujes, neni co fedit.

Viibér zmoznosti, zoapovézeno 77 x, nezodpovézeno 0 x

Moznosti odpovédi

Responzi Podil
® Pepsi 4 5,2%
Coca Cola 10 13,0%
Kofola 63 81,8%
AliEhz)
101137026
6B (B2,65%)
0% 5 10 % 15 % 20 % 25 % 30 % 35 % 40 45 50 55 60 65 70 75 80 85 90 95 1
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Dalsim ukolem bylo , Napiste, o jakou reklamu se jednd. (na ktery produkt)”, k této otdzce

se vztahovaly dvé ukdazky.
Prvni ukdzka

A bude mit ty velky zahnuty zuby nahoru?“ ,Musis$ vydriet a budou i zuby.” ,Nene, ja

Ill

nemusim. Ja uz ho vidim
Druhd ukazka
»,Kazdy den, kazdy den, k svaciné jediné... jediné pramen zdravi z Posazavil!”
Reseni

1. reklama na Kofolu

2. reklama na Pribinacek

Pfevdina vétSina odpovédéla spravné, presto jsme se ale setkali sjinymi
odpovédmi — ,cocacola”, nebo Ze reklamu dobfe zna, ale nemlzZe si vybavit nazev
spole¢nosti. Odpovéd' ,Pribindcek” také prevdind vétsSina respondent( uvedla spravné.

K nespravnym odpovédim patfily: ,minerdlka®, ,tvarohacek” a ,magnesia“.

Nasledujici otazka je shodna s otazkou jako v dotazniku pro rusky jazyk a zni ,Jaké
slovni druhy dle vds previddaji v reklamdch/sloganech?”. Oproti ruskému jazyku tady

prevaiuji pfidavna jména, nasleduji podstatna jména a poté slovesa.
V dalSim ukolu méli Zaci za ukol porovnat reklamni slogany z hlediska vétnych ¢lenu.

Jednalo se o tyto slogany:

Dlouhy Zivot pro vasi pracku, vas Calgon!
Fa, pro pocit pfijemné svézesti!

Lanza, bila bélejsi, pradlo Cistéjsi!
Lentilky, barevny svét v hrsti!

Milka, nejjemnéjsi potéseni!

Twix, twix. Dvé tyc¢inky v jednom baleni!
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Alfa, to je maslicko!

Danone, zdravi, které chutna!

Hellmann's je prosté to nejlepsi!

MozZna se tak narodila, moznd je to Maybelline!

Mentos a napad je tu!

Milky Way a s ni se sméj!

Stejné jako u predchoziho dotazniku se rovnéz zde setkdvdme s nepochopenim

problematiky vétnych ¢len, opét Zaci nerozpoznali rozdil mezi vétnymi ¢leny a slovnimi

druhy. Jen malo respondent( si vSimlo, Ze v prvnim sloupci chybi pfisudky a ve druhém

naopak prisudky jsou.

Na otdzku ,Jsou podle vds reklamy duleZité?“ prevainda vétSina odpovédéla, Ze ano.

Zde uvedu priklady zdGvodnéni, proc jsou dulezité:

»aby jsme mohli najit tfeba efektivni vyrobky atd“

»aby jsme si mohli néco vybrat”

»Ano, diky reklamam mizeme vidét nové produkty, slevy, potraviny.”

»,bez nich by firmy nemély moc dobré trzby a nerothybavaly by tak ekonomiku“
,Bez reklam by firmy neprodaly tolik vyrobk( nebo by se hiif shanéla prace”

Je lepsi vedet o necem co je treba nove”

»Je to jednodussi a zabavnéjsi. A hlavné to prilaka mnohem vic lidi.”

»Jsou dllezité kvuli tomu aby lidé vidéli nove produkty”

,Kdyby nebyla reklama proddvajici nema jak propagovat produkt a kupujici by mél

mensi Sanci se o produktu dozvédét.”

,Kdyby nebyli reklamy tak by jsme nevédéli o produktech”
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»,Kdyby nebyly reklami tak se o daném produktu nedozvi stejny pocet lidi jako se

dozvi kdyz reklami jsou.”

»Nebyt reklam, tak ¢lovék by se nemusel o urcitych produktech, myslenkach ¢i

spole¢nostech dozvédét.”

»Néco propaguji v néc¢i prospéch”

»nékdy je lepsi se dozvédét o novinkach(jidlo, auta...)”

,ProtozZe firmy vydélavaji vice penéz. Tim padem zaméstnanci, vydélavaji vic.”
,ProtoZe predstavuji néjaky produkt a i informace o ném*

,Vic co jede z rovna v trendech, nebo co je v akci, nebo co lidi chtéji“

»Vime slevy”

»Zviditelnéni rozumnych produktd”

Dalsi otazka se tykala efektivity zarazovani reklam do vyuky ¢eského jazyka. Bohuzel

valnd vétsina je proti zafazovani téchto médii do vyuky. Opét nasledovalo zd{vodnéni

predeslé odpovédi, pfiklady:

,Asi Uplné nechapu otazku, ale myslim si, Ze je to zbytecné.”
,Bude to vetsi zabava“

,Cesky jazyk nema s reklamou nic spole¢ného”

,da se tam pracovat s uzitim spis. i nespis. ¢estiny, taky o pointe.”

»do hodin ¢eského jazyka bych opravdu nezaradila reklamy. kdyz uz tak bych se o

tom ucila v zsv“

,Kazdy by mél umét zpracovat reklamu na néco ..vidycky se to mlze hodit”
,kdyby jsme chteli delat reklamy tak se to bude hodit”

,MUzZeme se bavit o slovnich druzich.”

»Myslim si Ze reklamy do ceského jazyka nepatii“
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Myslim si, Ze zplsoby jak vytvofit reklamu, co by méla obsahovat a jak se

propagovat by se mély ucit na specifické stfedni skole v jiném pfedmétu.”

»Myslim Ze reklamy by se mély probirat spiSe v obcanské vychové ne bo v

zakladech spolecenskych véd“
»Naucime se vice o ¢estiné jako celku reklamy jsou ¢ast nasi kultury”
,nema to s ¢estinou co délat”
Nemusi ty reklamy byt spisovné“
” y y byt sp

,Prijde mito néco Ze je to néco nového ale pripadd mi to divné musel bych si na to

zvyknout.”
,Prijde mi to zbytecné“

»Spise ne, ¢esky jazyk pro to neni uréen. Mélo by se o reklamach mluvit v jinych

predmétech.”

»Studenti by méli védét o reklamach, o tricich které se zde vyuZivaji a samoziejmé
o existenci a vlivu téchto reklam. Nékdy by bylo i vhodné, aby si zaci takovou
reklamu sami vytvofili a hodnotilo se, kdo ma reklamu nejlepsi a nejpoutvéjsi.

Reklama mi pfijde lepsi probirat v ZSV.“
,V hodin a ¢eského jazyka by jsme se méli ucit a ne koukat na reklami”
»Z hlediska slohu. Na nauceni psani reklam a na pfedstavivosti psani Sloganu“

,Zaci by se méli nautit, popfipadé si alespofi vyzkouset jak se tvofi reklama. Kdo vi,

mozna se jim to bude v budoucnu hodit.”

,Zaci se dozvi o tom jak délat reklamu*
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VYZKUM

6.3 VYHODNOCENI DOTAZNIKOVEHO SETRENI, HYPOTEZA
Pfipomenu hypotézu a dvé otazky, které jsme si na zacatku stanovili.

Otdzky:

Patii téma reklama a reklamni slogan do vyuky ruského a ¢eského jazyka? Dd se s témito

tématy efektivné pracovat ve vyuce?

Hypotéza:

Medidlni vychova (reklama a reklamni slogan) patfi do vyuky ceského a ruského

jazyka a dd se v ni efektivné vyuzit.
BohuZel z dotaznikového Setfeni vyslo najevo, Ze Zaci si spiSe mysli opak, Ze tato
tematika do hodin ¢estiny a rustiny nepatfi, k tomu samoziejmé psali i svd odlvodnéni viz
vySe. Mlze to byt taktéz ovlivnéno nespravnym vedenim vyzkumu, ¢i jen pfiliSnym

otravovan z okolniho svéta (viz reklamy v televizi, na internetu).
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ZAVER
»Reklama byla, jest a bude. Ona jest nejmocnéjsi pdkou obchodu, nebot neni uménim

zboZi vyrobiti, ale uménim je prodati, doporuciti je. Reklama je alfou i omegou obchodu.

Ona byla po vsechny ¢asy a bude, pokud lidstvo nezahyne.” (Kobiela, 2009, s. 8)

Reklama opravdu byla, je a bude nedilnou soucasti nasich Zivot(, jak jsme jiZ psali v dvodu
diplomové prace. | kdyzZ se ji pokouSime vyhybat, ona se vidy nékde objevi. V televizi, na
internetu, na dalnici, kdyZ jedeme na dovolenou, doma, kdyzZ projizdime reklamni letaky
nasich oblibenych obchod( aj. At uzZ si ¢lovék Fika, zZe je vici ni imunni, lZe. Ano, mze ji
odoldvat, muize se ji vyhybat, ale nikdy se ji nevyhne na 100 %.

V teoretické Casti diplomové prace jsme se zaméfili na vysvétleni pojmu reklama
a reklamni slogan. Dosli jsme k zavéru, Ze prevaina vétSina autorl definuje reklamu
stejnym nebo obdobnym zplisobem. Reklamu lIze chépat jako nabizeni jakéhosi produktu
a sluzeb, u kterého prodejci pouZivaji prostifedky k tomu slouzici. Pro definici reklamy
jsme vyuZili rdzné odborné zdroje pocinaje publikaci Svétly Cmejrkové az po Slovnik
spisovné cestiny pro skolu a verejnost. V podkapitolach jsme se dale zabyvali historii
reklamy a jejim vyvojem, taktéZ jejimi funkcemi a cili. Vénovali jsme pozornost
reklamnimu sloganu, ktery mGzeme definovat jako stru¢né a originalni heslo, které je

soucasti reklamni kampané.

V praktické casti diplomové praci jsme se zaméfili na reklamni slogany v ¢estiné
i rusting, snazili jsme se zjistit jejich efektivitu ve vyuce ruského a ¢eského jazyka. Dany
vyzkum jsme provadéli na stfednich Skolach a téZz na druhém stupni zakladnich Skol.
Dotazniky jsme vytvofili dva, jeden pro vyuku ceského jazyka a ten druhy pro vyuku
ruského jazyka. Tématem obou dotazniku byla reklama a reklamni slogan a dotazovani se
zUcastnilo celkem 148 respondentl. Dotaznik byl rozeslan na Kadanské gymnazium, na
nékolik kadariskych zakladnich skol, na Podboranské gymndzium a také na jednu zakladni
Skolu v Plzni. Cilem vyzkumu bylo zjistit, jaké povédomi maji studenti o reklamé
a reklamnich sloganech. Nasim zdmérem bylo rovnéz ovéreni samotného faktu, zda téma
reklamy patfi do vyuky téchto jazyk(. Tuto otazku jsme si stanovili jako hypotézu, ktera se
bohuZel ukdzala s pfihlédnutim k vysledkiim dotaznikového Setfeni jako ne zcela spravna.

Zaci a studenti se spi$e domnivaji, Ze tato tematika do hodin ¢eského a ruského jazyka
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nepatfi. MlzZe to byt ale zplsobeno nespravnym vedenim dotazniku, Zaci a studenti

mohou byt rovnéz ovlivnéni pfilis ¢astym vyskytem reklam v televizi.

Zavérem muzeme reklamu a reklamni slogan hodnotit jako zpravidla poucné
a prfinosné. DuleZitou roli hraji i dalsi faktory, zdleZi na tom, zjakého hlediska k nim

budeme pristupovat, taktéz to samé zdlezi i na Zzicich samotnych.
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RESUME

RESUME
Resumé v anglictiné

Advertising really has been, it and will be an integral part of our lives. Even if we try to
avoid her, it always shows up somewhere, on television, on the Internet, on the highway,

etc.

In the theoretical part of the thesis, we focused on explaining the concept of
advertising and advertising slogan. In the practical part of the diploma thesis we focused
on advertising slogans in Czech and Russian, we tried to find out their effectiveness in
teaching Russian and Czech. We created two questionnaires, one for teaching the Czech
language and the other for teaching the Russian language. The aim of the research was to
find out what students are aware of advertising and advertising slogans. Our intention
was also to verify the very fact whether the topic of advertising belongs to the teaching of
these languages. Pupils and students rather believe that this topic does not belong to

Czech and Russian language lessons.

In the end, we can evaluate the advertisement and the advertising slogan as
usually informative and beneficial. Other factors also play an important role, depending

on how we approach them, the same depends on the students themselves.
Resumé v rustiné

Peknama ABNSAETCA HEOTbEM/IEMOM YacTbio Halleil MOBCeAHEBHOW KM3HWU. XOTA Mbl
3a4acTylo crTapaemcs u3beraTb peKkname, Mbl C HeWl MNOCTOAHHO CTa/IKMBaeMcs

B UHTEPHETE, B Nnepeaayax no Tenesnsopy, B MmarasmHax, TpaHcnopTte nT1.4.,

B TeopeTnyeckoi 4actM AMNAOMHOM pPaboTbl OOBACHAKOTCA MOHATUA PEKNAMbI
N PEKNAMHOrO C/I0raHa, yaenAaeTca BHUMaHMe pPasHbIM BUAAM, 3 TaKXKe A3bIKY PeKIaMHbIX
CNoraHoB. B npaKTuMyeckoM 4acTu HacToAlen paboTbl PacCMaTPMBAKOTCA aKTyaslbHble
PEeK/NlaMHble C/I0raHbl B YELWCKOM W PYCCKOM A3blkax. CaenaHa MOMbITKa BbIACHUTb
3pPEeKTUBHOCTL BHEAPEHUA pPEKNAAaMHbIX CNOraHOB B npouecce ObOy4yeHUA pycckomy
M YewcKomy s3blkam. C 3TOM LEeNbio CO34aBa/MCb ABE pPasHble aHKETbl, C MOMOLLbHO
KOTOPbIX MPOBOAM/ICA OMPOC HA YPOKAX YELLCKOrO U PYCCKOTrO A3bIKOB. Bonpockl B aHKeTax

3a4aBa/NCb C UEeNbIO BbIABUTb 3HaHME U MOHUMaAHUNE PEK/IaMbl B LE/IOM, @ KOHKPETHbIX
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RESUME

PEKNAMHbIX C/NIOraHOB B YacTHOCTU. Ham MHTepecHo 6bl10 NpoBepuTb HEOBXOAMMOCTb
camoro ¢aKTa BHeApeHWs peKknambl B MpoLEecc NpenoaaBaHMA A3bIKOB B LUKOJe.
Pe3ynbTaTbl aHKETMPOBaHUA He COBCEM NOATBEPAMAM MOCTaBNEHHbIA HamMu TUnoTes
0 NONE3HOCTU PeKNaMbl U €€ MPUMEHEHUN Ha YPOKaX. Yyalimeca cUMTaloT, YTO peknamy

CKOpee He NO/I0XKEHO BHEAPATb B 0byYeHMe A3bIKOB.

M3y4yeHne Teopun pekNaMHOro CnoraHa, a TakKe cobpaHHbIii 6oratbli maTepuan
No AaHHON TemMe B PYCCKOM WM YELICKOM f3blKax NMO3BOJIAET CAenaTb BbIBOA O TOM, YTO
B OO/NbLWIMHCTBE CAy4aeB peKaamMy BOCMPUHMMAEM KakK MHGOPMATMBHOE W MonesHoe
AB/IeHNE B Hallel NOBCEAHEBHOM KU3HWU. BaxHyt0 posib UrpatoT ewwe n gpyrue GpakTopsl,

a TaKxe cam noaxop, yyaLmxcs K pekname.
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PRILOHY

PRILOHY
P¥iloha 1 — pracovni list do hodiny CJ (prace pro jednotlivce)

PRACOVNI LIST - PUBLICISTICKY STYL

Publicisticky styl je dynamicky a aktualni, dynamic¢nost — ma schopnost reagovat
na spoleCenské zmény; aktualnost — rychla reakce na spoleCenska déni a zmény.
Potfebuje bezprostfedni kontakt s adresatem.

1. Uvedte 4 funkce publicistického stylu:

2. Uvedte minimalné 2 pfiklady:
a) mluvené publicistiky:

3. Zakrouzkujte rysy publicistického funkéniho stylu.
presvédCivost, nepfipravenost, vystiznost, originalnost, odborné terminy,

publicismy, titulky a podtitulky, emocionalita, srozumitelnost, gramaticka
spravnost, prvky uméleckého stylu

4. Jaky je dle vas cil publicistického stylu?

6. Vysvétlete pojmy aktualizace a automatizace a uved'te 1 priklad:
a) aktualizace

Muze se publicisticky styl objevit i v literature?
ANO / NE
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PFiloha 2 — pracovni list do hodiny CJ (skupinova prace)

PRACOVNI LIST - REKLAMA
teoreticka cast

1. Co je toreklama?

2. K jakému funkénimu stylu fadime reklamu?

3. Co jedle vas cilem reklamy?

4. Jaké jsou zasady pro tvorbu reklamy?

5. Prostfednictvim jakych médii je distribuovana reklama?

6. Co je to reklamni slogan? A jak musi vypadat?

7. S jakymi stereotypy se setkavame v reklamach?

8. Proc jsou nékteré y yzaza é a jsou stazeny ,ze svéta“?
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prakticka cast
1. Pokuste se uvést titulek k tomuto &ldnku.

le $titem, ktery primdrnd vy j v boji proti ij wym fovim kapkdm. Hodi se ale také
pfi ochrané ped pfilif otravnymi slune&nimi paprsky. Jako sluneénik ostatni svou pout d&jinami
zatind.

Kdy? ho wytahujeme z tatky, ani ndm nepfijde, Je by 3lo o néjaky wjime&ny pfedmét. Pfitom na svém
zaldtku se produciruje nad hlavami kralovské rodiny a dalSich pfislufnikd Slechty a je synonymem
bohatstvi.

Titulek -

2. Uvedte 5 nejlepich/nejplsobivéjsich reklam podie vds.

1)

2)

3)

4)

5)

konkrétni diivody, prot ji takto hodnotite.

4. Vytvoite reklamu na jedno z nasledujicich zadani:
a) $kolni pomicka
b) oblibeny film

c) sluzba/vyrobek, se kterym byste vy jako podnikatelé pfisli nové na trh

1) uréete cilovou skupinu + vhodny zpiisob jejiho osloveni

2) vytvorte konkrétni vizudlni podobu reklamy

3) jazykovou slozku — nazev, slogan a pi
struénosti popidete

i text, kde p: t/nabidku ve

5. Spoj reklamni slogan a pfedmét, ktery ma prodat.

Kdyz ji milujes, neni co fesit. Hellmanns
Skvrn a 3piny se zbavis. KFC

Je prosté to nejlepsi. Kofola
Barevny svét v hrsti. o8B!
Proklaté dobré kure. Vanish
KdyzZ nevite coby, najdete tov ... Lentilky
Make-up maskeéru filmovych hvézd MaxFactor
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6. Naskenujte tyto gr kody a urcete, proc jsou tyto reklamy nevhodné.

7. Vytvoite reklamni slogany k obrazkim, které jste dostali.

ZAVER

1. Jste vici reklamé ,imunni”, nebo ji obéas podlehnete?

had,

2. Myslite si, Ze rek
toho byli védomi?

muze ovlivi

t nase ch

iar

yvani, aniz bychom si
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Pfiloha 3 — u¢ebnice CJ

~ UKOLY A CVICENI

lj—hledqff v m‘l&‘efn tisku kterykoli z uvedenych uitvari publicistického
stvlua napiste k{-atke hodnoceni jeho iirovné obsahové i formalni. Zamérte
sena _evenlu.al'm nesvary, o nichz byla rec vyse, nevahejte viak naopak po-
ch vah( poctive argumenty, bystry postieh, vtipny obrat. Vyslovte se k tomu,
nakolik obsahova i jazykova strinka textu odpovida vymezeni obecnych
rysit vybraného publicistického vivaru,

B Poznejte v ilustraci réeni nebo prislovi.

SLOH ZPRAVODAJSTVI
A PUBLICISTIKY

V dalsim vykladu se budeme zabyvat uplatiiovanim funk&nihe
stylu publicistického. Zakladni funkci publicistického stylu je posky-
tovat aktudlni a pfesvéd¢ivé informace o zéleZitostech vefejného
zdjmu. Ke kladnym slohovym hodnotam publicistického stylu patii
'vieobecna srozumitelnost, prehlednost, presvédéivost, pestrost vyja-
dfeni i vyrazova Gspornost. Predpokladem uplatnéni viech téchto
vyjm ych hodnot je jazykovi kulti ost, to je slohoveé pfi-
‘méfené uzivani nérodniho jazyka, predevsim jeho podoby spisovné.

=+ Vyjmenujte ustalené rubriky nékterych novin nebo vim zndmé-
ho casopisu. Vsimnéte si mista (stranky, umisténi na strance), které
1.1 ZPRAVODAJSTVi A PUBLICISTIKA .
JAKO FUNKENI OBLA'ST!" v . R

' MASOVE KOMUNIKACE
 utebnici Cesky jazyk pro 1. rotnik SOS (s. 16) jsme vymezili

, édia). Termin média oznaduj
A -w‘(mm 0 )ucbovinl informaci v p

185
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v débaw
site.

9”“’*’5 i
; vamw

synt gk dav i ‘4/'llli it

11 zrm’vmi AJSKE U’

'} Ln«l.l 9
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Pfiloha 4 — reklamni slogany - reklamy na internetu

RITUALS...

Uijte si své
kazdodenni ritudly!

@eObUV.cz

Nedokonéili jste nakup? Nevadi, protoZe nyni muzete
nakoupit se slevou.

na nezlevnéné produkty

JE LEPSI PRIIT POZDE.

ATN/E | =[ame-

Mate hlad? gtai ohjednat!

FITgNN _

Dialdi imfarmace i

www.Damedidlo.cz

R ———

MOJE ROUSKA CHRANI TEBE

"
TVOJE ROUSKA CHRANT ME

ROUSKAMI SE CHRANIME NAVZ ATEM!
,,,,,,,,, “nen 2 e o
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slim fit

kalhoty

699KE

LEZENI

KOD: VLEDU

JEDsNZAVﬁECHNV,

VSICHNI
NA JEDNO

£

i
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<2 patro.cz

Rozbalené notebooky
100% stav s plnou zarukou

Patrejte

3tipy,
jak se doma
lehce zbavit mySi
-

Z1JTE ZDRAVEII KAZDY DEN
SUPER SLEVY
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Cokoldda
a hubnuti?
Jde to!

Ly

Oslavte svatek lasky
Kryt na mobil
od 499 Ké&

ZOOT.

Zeny Muzi Pravé dorazilo Vyprodej

Slu$né slusivy svatek zamilovanych

KAZDY DEN JE CO OBJEVOVAT.

TAK KAM TO
BUDE?

"~ 4
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Pfiloha 5 — reklamni slogany - plakaty, billboardy

S engrgiemi
ani spdbérateli
nehrdjeme vabank.

Jsme stabilni rpéstska firma,
na kterou se muzZete spolehnout.

DELEGAT/PROVODC
IODCE PR
RODUKTOVY
MANAZ,
MARKETINGOVY MANAZER  pua NAZER

JITEL CESTOVN| KANC:

[OF<15)
VANECOO
%A : ESTOVANIIECo
Www.v. L'CZ A%

SO.
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om—
et

Garance "
vraceni penez
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Pfiloha 6 — reklamni slogany - reklamni letaky

DELIKATESY
% 5 FRANCOUZSKYM
Nl SARMEM
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OD PONDELL

Makupuite heaky fesky
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Pfiloha 7 — ruské reklamy a slogany

TPACT - OH KAK 1,
TOJIbKO BAHK!

BKJTAlbl: CTABKM BbIPOC/IN
KPE[IUTbI: CKWIKA -50%

HAUMOHATNBHbIN BAHK TPACT Yo

Camoe uMtaemoe usgaHue.
Mocne Bunum

S
ECTh UNFS. ECTh UKEA.

BbiTb.

P
HU3KKX LEH

N AHAH ~
B BAHHE

Ze,
S,
Do gt Dost!

r —
R

 WHHOBEFLLM

VOLVO V40 CROSS COUNTRY

Yumnce yenexyt

MUY
P THIN B
ke 3 M;;Kur)uanpx:'
EN «py Han

EX ru6koe pacnucanune —
MOXHO yuuTLCH 1 paGoTaTs

EN peancuan kapuepa
B pacryuwen xomnasum

ﬂ nporpammsi npoceccnoHansHoro
Pa3sBuTUA HA MMPOBOM YPOBHE

[ 5 ] APYXHbIA KONNEKTUB TAKUX XKe
MONOALIX U 3HEPrUYHbIX, KaK Tbi
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Coenam
LA
K YEMBEXY

L

i'm lovin’ it

HaLLW KpeauTbl:
BbICTPbIE BABKW!

www.skbbank.ru

8 800 1000 600

3BOHOK GecnnarHbiin

_— ﬂCKB-BAHK =2

C1a8k,

13 97

i

PVBVI KAI'IVCTV!

, 5)049

y. cemn 3KOHOMHBbIX
¥’ MATA3MHOB
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Pfiloha 8 — Ruské reklamni letaky

NO3OBMTE NETO B rocTMY

Jlero
8 MKEA

E._585

wBenMpHan ceTe

ToneKo ¢ 18 vioHa no 22 vona!
Bo BCex mMara3mHax H0BeNMPHON cetn “585”

JNIETHUE, NETKWE CKUAKW

A0 50°% HA BGE
HOBEJINPHLIE N3AENNA!
IPUXOMINTE B MATA3WHbI*585”

Ms! Bcerfa paasi Bam!
www.zoloto585.ru

Nexwuna, 16 yn. Merannypros, 3
Nenuna, 456 nn. [3epXuHCcKoro,
Kauunyes, 91 8 TPK "Ouamant”

yn. Nlepoes Cranunrpaga, 35 a
yn. Mapwana Xykosa, 169
yn. Mapwana Epemenko, 130
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' JIETHUWE ~— I
J1
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Pfiloha 9 — dotaznik pro vyuku ruského jazyka

1 Pohlavi respondenta

Napovéda k otdace: Vyberte jednu odpovéd

O Mu3 O Zena

2 Vas vék

Napovéda k otazce: napiste cislovkou

3 Co je to reklama a k cemu slouzi? Zkuste ji popsat vlastnimi slovy.

4 Co je to reklamni slogan?

5 Jak by méla reklama/reklamni slogan vypadat, aby vas zaujal/a?

Nipada k otizce: Vyderte jednu nebo vice odpové

D ariginalni D vtipna/y D nudna/nudny D naroéndfy D snadno zapamatovatelnd/y D jednoduchdfy

D slofita/y

6 S jakym druhem reklamy se nejéastéji setkavate?

7 Uvedte pfiklad reklamy/sloganu, ktera/y se ti hned vybavi.

8 Prot je dle vas na popcomu uZit rusky i anglicky jazyk?
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9 Jak rozumite slovnimu spojeni "MouyscTByiiTe ce6s wed-nosapom’?

10 K jakému obchodu v Ceské republice byste pfirovnali Marasu ,Awan‘?

11 Jaké slovo se v letacku vyskytuje nejéastéji?

12 Pro¢ zrovna toto slovo?

13 Ktera slova z letacku jsou typicka pro reklamu?

14 Pro¢?

15 Jaké slovni druhy na letacku prevladaji?
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16 Shoduije se uziti slovnich druhd u nas a v Rusku?

Napovéda k otdzce: Vyberte jednu nebo vice odpoved

|:|Ano DNE

17 Které slovni druhy obecné prevladaji v reklamnich sloganech?

Napovéda k otazce: Vibere max 3 moZnosti.

[] Podstatnajména [ Piidavnajmena [ | Zajmena [ ] Cislovky [ | Slovesa
L] Spojky L] Castice ] citoslovee

Sprite. He naii cebe 3acoxnyTs!

Fanta. Bausaiica!

I:‘ Prislovce

[ ] Ppredlosky

Whegaiir. Mpocro gobass sobl.
Red Bull okpblinasaseeeer.
Pepsi. bepn o1 %M3HK BCe.

Hogoe nokonenwe euibupaer Pepsi.

Sprite. Image je nanic. Nasleduj instinkt.
Fanta: Dej si Fantu, bud Bamboocha..
Redbull ti dava kfidla.

Jlci, C'est Pepsi”, tady je to Pepsi.

18 Porovnejte ruské a ¢eské reklamni slogany. Jsou tam néjaké rozdily z hlediska uziti vétnych

¢lend?

Napovéda k otazce: Viberte jednu odpovéd

OAna ONe
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19 Jestli ANO, jaké?

20 Prijde vam zapojeni reklam a reklamnich slogand do vyuky efektivni?

Napovéda k otazce: Viberte jednu odpovéd

OMU ONe

21 Pro¢ ANO?

22 Proc NE?
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Ptiloha 10 — dotaznik pro vyuku ¢eského jazyka

1 Pohlavi respondenta

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O Muz O Zena

2Vasvék

Napovéda k otazce: napiste Cislovkou

3 Co je to reklama a k temu slouzi? Zkuste ji popsat vlastnimi slovy.

4 (o je to reklamni slogan?

5 Jak by mél/a reklama/reklamni slogan vypadat, aby vas zaujal/a?

Napovéda k otazce: Vyberte jedmu nebo vice odpoveds

I:] originalni D vtipnafy |:| nudna/y D naroéna/y I:] snadno zapamatovatelna/y D jednoducha/y

[ stozitay

6 S jakym druhem reklamy se nejcastéji setkavate?
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7 Uvedte pfiklad reklamy/sloganu, ktera/y se ti hned vybavi.

Pokuste se doplnit reklamni slogany. (vidy jen 1 slovo)

8 vafi za vas.

9l mizete mit radi.

10 Jednickav _

11 Red Bull vam dava

12 Oreo. Otot, olizni,

13 DM. Zde jsem tlovékem, zde
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14 Simply clever.

Napovéda k otazce: Pokuste se piiiadit nizev spolecnosti k danému rekiamnimu slogan,

O Peugeot O Skoda O Ford

15 Just do it.

Napovéda k otazce: Pokuste se piifadit nazev spolecnosti k danému rekiamnimu sloganu.

O nike O ids O puma

16 Najdu tam, co neznam,

Napovéda k otazce: Pokuste se pifiadit nizev spolecnosti k danému rekiamnimu sloganu,

O Atlas O Google O Seznam

17 Kdy% ji milujes, neni co fedit.

Napovéda k otazce: Pokuste se piifadit nazev spolecnosti k danmu rekiamnimu sloganu.

O Pepsi O Coca Cola O Kofola

18 Napiste, o jakou reklamu se jedna. (na ktery produkt) ,A bude mit ty velky zahnuty zuby
nahoru?* ,Musi$ vydrzet a budou i zuby.” ,Nene, ja nemusim. Ja uz ho vidim!*

19 Napiste, o jakou reklamu se jedna. (na ktery produkt) ,Kazdy den, kazdy den, k svatiné jediné...

jediné pramen zdravi z Posazavi!”
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20 Jakeé slovni druhy dle vas prevladaji v reklamach/sloganech?

Napovéda k otazce: Vyberte max 3 moznosti.

O Podstatna jména O Pfidavna jména O Zdjmena O Cislovky O Slovesa

O Spojky O Castice O Citoslovce

Dlouhy Zivot pro vasi pratku, vas Calgon!
Fa, pro pocit prijemné svézesti!

Lanza, bila bélejsi, pradlo Eist&jdi!
Lentilky, barevny svét v hrsti!

Milka, nejjemnéjdi potédeni!

Twix, twix. Dvé tyCinky v jednom baleni!

O Prislovce

O predloiky

Alfa, to je maslitko!

Danone, zdravi, které chutna!

Hellmann's je prosté to nejlepsi!

Moina se tak narodila, moina je to Maybelline!
Mentos a napad je tu!

Milky Way a s ni se sméj!
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21 Pokuste se najit rozdily mezi témito slogany z hlediska vétnych Clend.

22 Jsou podle vas reklamy dulezité?

Napovéda k otazce: Viberte jednu odpovéd

OAnu ONe

23 Zdlvodnéte svou predchazejici odpovéd.

24 Pfijde vam zafazeni reklamy do hodin Ceského jazyka efektivni?

Napovéda k otdzce: Viderte jednu odpovéd

OAnu ONe

25 Zdiivodnéte svou prechazejici odpovéd.
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