D ZAPADOCESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb
HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
Akademicky rok 2022/2023
Jméno studenta: Bc. David Skoda
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Analyza reklam ve zvoleném segmentu z pohledu Logos,
Pathos, Ethos

Hodnotitel — oponent: Ing. Michal Micik, Ph.D.
Podnik — firma: KMO FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:* velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Ptedlozena prace nese origindlni nazev. Cil je uveden v uvodu. Néplni prvni kapitoly je reSerSe k tématu
marketingové komunikace, naplni kapitoly 2 je reSerSe tykajici se reklamnich apelt. V kapitole 3 se student
vénuje modelu Logos, Pathos, Ethos. VSechny teoretické kapitoly hodnotim celkové kladn€. Student zde
prokazal schopnost pracovat s literaturou a systematicky tfidit zdroje. V kapitole 4 je uveden vyzkum, jehoz
jé&dro lezi v obsahové analyze. Formulované hypotézy nejsou hypotézami, ale tvrzenimi. Navic neni z prace
jasné, na zékladé ceho jsou tato tvrzeni formulovdna. Samotna obsahova analyza byla jisté pracna.
Vyhodnoceni hypotéz neni samoziejmé provedeno spravné a to hlavné z toho diivodu, Ze se nejedna o
hypotézy. Student nepouziva statistickych metod, jiz toto ho mélo vést k uvédoméni si, Zze pracujte
s tvrzenimi. Cil tak, jak byl formulovan, byl v pfevazné mifte splnén.

Praci snizuje autorovo psani v 1. os. j. a mn. €., které je pro kvalifikaéni praci krajné nevhodné. Chybou je
téz oznacovani obrazki jako "grafy". V praci se obcasné objevuji preklepy a chyby ve sklonovani.
Celkoveé se jedna o praci se solidnim teoretickych zakladem, reserse byla provedena velmi dobie. Na praci
se vSak negativné odrazi i nedostatky zminéné vysSe. Souhrnné praci hodnotim jako "velmi dobrou".
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Vysvétlete na zaklad¢ ¢eho formulujete tvrzeni 1.
Na zakladé ¢eho jsou zvoleny kvantitativni metriky v tvrzenich 2 a 3?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



