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PODEKOVANI

Na tomto misté bych rada vyuzila piilezitosti a podékovala vSem, ktefi se na
tvorbé této prace né¢jakym zpisobem podileli. Prvni hluboké dékuji patii vedouci
mé bakalaifské prace Mgr. Gabriele Fatkové, Ph.D. za jeji ochotny pfistup,
vstficnost a pfedevsim za jeji zajem od zacatku az do konce. Dale bych chtéla
podékovat vSem svym milym respondentkdm a respondentim, diky kterym byl
cely proces tvoreni této prace jednim velikym dobrodruzstvim. Jmenovité bych
chtéla pode€kovat svym kolegynim Ann¢ Chodové a Kateiin€¢ Buckové — bez vasi
podpory bych nikdy neméla odvahu ud¢lat ten nejzadsadnéjsi krok. V neposledni
fad¢ jedno veliké diky patii mé rodin¢ a ptatelim, ktefi do ted’ jisté netusi, co to

ten K-pop vlastné je.



Obsah

I VOO e 1
1.1 VStup do SVELA K-POPU ..o.iiiiiiiiiiiiiiie ittt 1

2 TEOTEHCKA CASE....uetiiiieiiieie ettt ettt e e et e e e e bbb e e e e s bt e e e e antbeeas 5
2.1 Korejskd vIna ,,Hallyu™ ........ocooiiiiiiiii e 5
B T ) o TP PT PR PUPRR PRI 6
2.2.1  Vizualni aspekt K-popu a jeho 1dolill..........ccovviiiiiiiii 8

2.3 FanouSkovska KOMUNItA .........cuuiiiiiiiii e 11
2.3.1 Konzumace K-dramat, K-filmi, anime a mang.............ccccceeevvvviveeniiieneesinnnnn. 12
2.3.2  FanouSkovska tvorba............eeeiiiiiiiiiii 14
2.3.3  K-pOPOVE dANCe COVET IOUPS ...vvvveernrirreeiisirrieeaainreeeesssnneeeessnsneeeessnneeeesnnneeas 16

2.4  Fanousci K-popu v Ceské republice K 10Ku 2015 .......ccvvveviviveririiiscseeeseneneneans 20

3 MetodoloICKA CASL.......eiiiiiiiiie e 23
3.1  Pfiprava a prab€h VYZKumMU ..........ccoviiiiiiiii e 23
RISV 0TS o (o] o0) 116 (o311 1) SO PP PP P PP PPPPPPR PP 24
3.3 VYZKUMNE OtAZKY...uvviiiiiiiiiiiiiiieee ettt e e 25

4 ANALYTICKA CAST .uuvtiiiiiiie ittt et e e e e e 26
4.1  Sezndmeni s€ S K-POPEM......ccoviiiiiiiiiiiiiii 26
4.2 FanouSKoOVStVI K-POPU ..ooiiiiiiiiiiiiiiiiiic ettt 27
4.3  Komunita fanouskll K-pOpu .......uuviiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 34
4.4  K-popova komunita vs. ,,nOrMAINT SVEL.......uuvriiiiiiiiiiiiiiiiiiicce e 36

S ZAVET ittt 38
6 Seznam pouzitych zdrojli @ [Eratury .........eeiiieiiiiiiiiiiiiiie e 40
6.1  Internetoveé Zdroje @ VId@a..........coiiuiiieiiiiiiie e 44

T PHILORY e 46
7.1 Fotografické prilony .........cooiiiiiiiiic e 46
7.2 Ptilohy ukdzek terénniho deniku............ccceviiiiiiiiiiii e 54
7.3 Ptilohy ukdzek K-popovych hudebnich videoklipl...........ccovveeiiiiiiiiiiiiicieee 56
7.4  Ptiloha osnovy polostrukturovan€ho rozhovoru............cccceeviiiiiniiiiiicicc, 59

8 g 11110 1< 61



1 Uvod

V sobotu vecer 18. biezna 2023 jsem se vydala do centra no¢ni Prahy, sméfujici navigaci
k neznamému klubu na Starém mésté. Cestou jsem se zamyslela nad tim, zda se nevydavam na
nebezpecné misto, ale presvédCila jsem se, ze mifim do dobfe znamého klubu, nikoli do
podezielého no¢niho podniku. Po zaplaceni vstupného a ptredlozeni dikazu o véku jsem se
vydala do nitra klubu, kde se konala tematizovana party vénovana korejské popularni hudbé.
O K-popu a jeho fanouscich jsem se dozvédéla ze socialnich siti. Fascinovala mé nejen hudba,
ale 1 vizualni stranka korejskych performert. S nové ziskanymi informacemi jsem se plna
zveédavosti vydala na prvni osobni setkdni s K-popovou scénou. Pfi ptichodu do klubu jsem si
naSla misto na pohovce, odkud jsem mohla pozorovat déni na tane¢nim parketu 1 zbytek klubu.
Cely vecCer ve mn¢ zanechal dojem, Ze jsem jako navstévnik z jiné planety, ktery dostal Sanci
prozkoumat neznamou kulturu.

Béhem mych dalSich navstév K-popovych party a pribézného brouzdani po socidlnich
siti jsem se pokousela uchopit spolecenstvi K-popovych fanouskti jako koherentni celek se
specifickymi zvyklostmi, pravidelnymi aktivitami a hodnotami. Tato prace je takovym mensim
pravodcem pro kazdého, kdo by chtél 1épe pochopit vnitini logiku svéta K-popovych fanousk.
Nize v nésledujicich odstavcich se zaméfim na nékolik klicovych aspektii, které jsou zdanliveé

univerzalni pro kazdého fanouska.

1.1 Vstup do svéta K-popu

Samotné hudebni preference jsou Casto z vnéj$iho pohledu neznatelné. To, co prozradi
fanousky K-popu, a co i napomaha jejich vzajemnému rozeznavani se a sitovani, jsou karticky
s K-popovymi performery, umisténé nékde na ne uplné ndpadném, ale viditelném misté (za
obalem telefonu, na batohu apod.). Tzv. photocards jsou vlastné sbératelské foto-karticky?’.
Typicka K-popova karticka mé rozmér 5,5 x 8,5 cm a pokud se prodava samostatné, jeji cena
se miize pohybovat od stovek az po tisice korun ceskych, obzvlasté pokud se jedna o specialni
edice. Na karti¢kach jsou zpravidla vyobrazovany selfie portréty idolt, ktefi se usmivaji a délaji
tzv. aegyo®. Pro fanousky maji karti¢ky nevyéislitelnou hodnotu — ¢asto kazdy fanousek sbira
pouze karticky své oblibené skupiny nebo skupin a je schopny zaplatit velké ¢astky za ty, které

mu v jeho albu schazeji. Castym zvykem je davat si foto-karti¢ky za prithledny obal telefonu,

! Viz ptiloha 1
2 Aegyo je podle Urban Dictionary definovano nasledovng: ,,Aegyo is acting cutesy. Usually used by kpop idols
as fan service. Smiley and making heart with ur hands and fingers is key to aegyo. Basically just make your

audience say awww.” (“Aegyo.“ Urban Dictionary, https://www.urbandictionary.com/define.php?term=Aegyo, 5.
2.2024).



https://www.urbandictionary.com/define.php?term=Aegyo

¢imz slouzi jako marker neboli vstupni brana k jinym fanouskim. I kdyz fanousci sami sebe
Casto popisuji jako introverty, pokud vidi u ciziho ¢lovéka K-popovou karti¢ku, neschazi jim
odvaha se za nimi vydat a zapfist konverzaci o oblibenych skupiniach nebo nejnovéjsich K-
popovych trendech. Materidlni hodnota karticek se tedy mnohdy nemiize porovnavat
s hodnotou symbolickou.

Pokud se ve vasem drzeni objevi karticka susmivajicim se idolem je velmi
pravdépodobné, ze jste ji dostali z né¢jakého alba. Asi kazdy z nas si n¢kdy koupil cédécko
svého oblibeného zpévaka a byl nadseny, kdyZ v baleni nasel jesté plakat navic jako prekvapeni.
Pro fanousky se hodnota K-popového alba odrazi pravé v tom, kolik extra véci obsahuje. Kromé
kompaktniho disku se skladbami a foto-knizky, kterd vyobrazuje vSechny ¢leny dané skupiny
na profesionalnich fotografiich, se do alb pfidavaji i jedna az dv¢ sbératelské karticky, plakaty,
samolepky a dalsi ptibuzné zbozi. Dle dané skupiny interpretl alba nej¢asteji vychazi dvakrat
az ttikrat do roka, a to hned v n€kolika verzich — speciélni, limitované nebo standartni. Jedno
album se v priméru pohybuje kolem 650 &eskych korun. V Ceské republice neexistuje mnoho
mist, kde by se alba dala sehnat osobn¢, fanousek tedy k celkové sumé musi pfipocitat i
postovné. Jelikoz kazda verze jednoho alba obsahuje jiné foto-knihy a karti¢ky, fanousci si jich
casto kupuji nékolik, coz je celkem ndkladné. Proto si fanousci zacali vyrabét vlastni
(neoficialni) karticky nebo plakaty z obrazk, které mohou dohledat voln¢ na internetu.

Dalsi arovni zaclenéni do K-popového fandomu po poslouchani pisni¢ek na YouTube a
sbirani foto-karticek a alb je navazani blizsiho kontaktu se svymi oblibenymi idoly. Pokud je
fanousek z Jizni Koreje ¢i jinych asijskych zemi, je pro néj zcela snadné se zicCastnit koncertu,
vetfejného fanouskovského meetingu nebo dalsich podobnych akcich, kde idolové maji moznost
piimo interagovat se svym publikem. Fanousci z Ceské republiky vyuZivaji spiSe virtualni
aktivity idold, naptiklad ,,0sobni komunikace* ptes socialni sité. Diky mym respondentiim jsem
se dozvédela o dvou hojné vyuzivanych aplikacich, které slouzi jako komunika¢ni prostiedek
pfimo mezi fanouskem a idolem. Prvni z nich je Weverse, neplacend chatovaci aplikace, kde
fanousci mohou komunikovat se svymi idoly i se sebou navzajem. Druhd aplikace — Bubble —
je uz zpoplatnénd a fanousci zde mohou komunikovat pouze se svymi vybranymi idoly.
Subskripce jednoho idola se pohybuje okolo 90 korun mési¢né, za které fanousSek ziska
neomezeny pocet prichozich zprav a obsahu, na které mize odpovidat. AvSak jeho odchozi
zpravy jsou limitované poctem znakii. Vzhled fanouSkovského chatovaciho okénka je odlisny
od idolova — fanousek vidi pouze zpravy svého idola a své odpovédi, zatimco idol idajné vidi

odpovédi vSech svych fanouski v jednom skupinovém chatu a ma moznost si vybrat, na které



z nich odpovi. Samoziejmé zde existuje cenzura urcitych slov a vyrazi, které jsou v komunité
zakazany.

V piedchozim popisu obou aplikaci Weverse i Bubble bychom mohli najit paralely k
fenoménu OnlyFans — mladé platformé socidlnich medii, na které si tviirci mohou vydélavat
penize za predplaceni jejich obsahu ostatnimi uzivateli — téz oznacovanymi jako fanousci.
Platforma OnlyFans je primarn¢ spojovana s obsahem pro dospélé (napi. erotické nebo
pornografické snimky a videa). Mimo virtualni sex business vSak ma OnlyFans s aplikacemi
ke komunikovani s korejskymi idoly mnoho spole¢ného. Tvirci 1 idolové €asto kazdodenné
sdileji zazitky ze svého osobniho Zivota, vytvareji a poskytuji multimedialni obsah a celkové
se snazi vyhovét pozadavkim svého publika. Dalsim ze spolecnych rysi OnlyFans a
fanouSkovskych aplikaci je jejich exkluzivita; socidlni sité jako Instagram nebo TikTok zahrnuji
riznorod¢é publikum — jak fanousky, tak i anti-fanouSky. Privatni platforma socialniho média
zajistuje, ze se tvirci nebo idolové nebudou muset setkdvat s negativnimi a nenavistnymi
komentafi.

Dalsi moznosti, jak se fanousek muze ptiblizit ke svému idolovi, je skrze jiné fanousky.
Pokud si je schopny najit svou online komunitu, je na dobré cesté k tomu, aby vylezl ze své
virtualni ulity a zaclenil se do vefejného fanouskovského déni. Nejlepsim piikladem takovych
akci, kde se fanouSci mohou snadno mezi sebou seznamit, jsou K-popové party, jejichz popisem
jsem zacinala tuto kapitolu. Zde maji fanousci ptilezitost vyjadrit svou zalibu skrze tanec a zpév
mezi stejné smyslejicimi lidmi bez ostychu nebo strachu, Ze jejich projev bude kritizovan. Party
jim poskytuji svobodu vyjadieni se skrze tanec a hudbu, coz je Casto doprovazeno i se zménou
vizaze — fanousci imysIn€ napodobuji vzhled a styl oblékani svych oblibenych idold.

Kromé¢ takovychto piipadovych akci maji fanouSci moznost se setkavat 1 kazdodenné
na mistech, které si spojuji s korejskou kulturou. Piikladem zde mohou byt korejské 1 japonské
restaurace nebo podniky, které se zamétuji na prodej tzv. boba tea, napoje puvodné
pochazejiciho z Asie, ktery se skldda z ¢erného nebo zeleného cCaje, mléka a tapiokovych
perlicek. Interiér a atmosféra zminénych podnikt ¢asto cili pravé na K-popové fanousky — na
zdech jsou vylepené plakaty s usmivajicimi se idoly a z reproduktorii hraje K-pop.® Nesmim
zde opomenout zminit i KSPACE?*, prvni prazskou prodejnu exkluzivné K-popového zbozi, kde
fanousci mohou sehnat vse od alb, karticek a plakati az po magaziny, plySaky a jiné ptibuzné

produkty.

3 Viz piiloha 2 a 3
4 Viz piiloha 4 a 5



Na zaklad¢ pozorovani ve vefejném i online prostoru lze konstatovat, ze fenomén K-
popu, prestoze na prvni pohled ptisobi jako svét plny zabavy, skryva za svym leskem vazné
problémy. Vysoky pocet sebevrazd mezi korejskymi idoly odhaluje temnou stranku priimyslu
charakterizovaného nelitostnou konkurenci, striktnimi vycvikovymi rezimy a dirazem na
bezchybnost. Idolové Casto celi kybersikané, narusovani soukromi a extrémnimu tlaku ze strany
fanousk 1 svych agentur, coz spolu s dlouhymi pracovnimi hodinami a nedostatkem odpocinku
muze vést k vaznym duSevnim porucham. K-pop tedy neni pouze o hudb¢ a tanci, ale také o
tézké praci a obétech. Je dilezité zaméfit se na tento fenomén nejen kvili jeho unikatni

fanouskovskeé kulture, ale také s ohledem na dustojné Zivotni podminky a zdravi performerda.



2 Teoreticka ¢ast

Teoreticka kapitola ma za cil seznamit ctenate s dilezitymi pojmy a zasadit popisovany
fenomén do Sirsi globalni perspektivy. Jako prvni termin zde bude ptedstavena korejska vina,
jejiz nedilnou soucasti je prave K-popova hudba. Dale se kapitola bude soustiedit na podstatnou
vizualni slozku performerti celého fenoménu a nakonec podrobnéji popise aktivity

fanouskovské komunity.

2.1 Korejska vina ,,Hallyu*

Popularni hudba s chytlavymi melodiemi, moderni tane¢ni styly, vyjime¢nd moda,
charizmaticti idolové, romantickd K-dramata a lakavé jidlo jsou pouze nékteré ukazky
z bohatého spektra kulturnich produktd, které tvofi soucasnou globélni popkulturni vinu

korejskych produktii, pro niZ se vZilo oznaceni Hallyu.

Termin Hallyu je sloZeninou dvou korejskych slov: ,han (2}), coz bychom mohli

pielozit jako piidavné jméno ,korejsky*, a ,,ryu (5), podstatné jméno s dvéma moznostmi

piekladu, bud’ jako ,,vIna‘“ nebo jako ,,proud®“. O vzniku pojmenovani Korejské viny existuje
hned né¢kolik teorii. Je obecné znamo, ze byl tento termin pouzit na konci 90. let 20. stoleti
v ¢insky mluvicich zemi po odvysilani premiéry korejského televizniho drama What is Love
(Jung, 2011). Nahla obliba a poptavka televiznich fanouskt po dalSich korejskych dramatech
byla oznacena prave jako Hanliu, coz v ptekladu z ¢inStiny znamena ,,Korejska vina*. Naproti
tomuto tvrzeni vSak stoji teorie, ktera ftikd, Ze termin byl poprvé pouzit korejskym
ministerstvem kultury a cestovniho ruchu, nikoliv ¢inskymi médii, aby propagovala korejské
populérni pisn¢€ v ¢insky mluvicich zemi (Kim, 2018). At uz byl pocatek Hallyu jakykoliv,

v dnesni dobé se jiz pouziva celosvétove.

Dnes bychom si pod terminem Hallyu mohli pfedstavit vSe, co ma pfed sebou piidavné
jméno ,.korejské®, jako jsou naptiklad filmy, seridly, kosmetika nebo jidlo (Ganghariya &
Kanozia, 2020). AvSak termin Hallyu se stdva pouzitelnym pouze v piipadé, kdyZ jsou jeho
zminéné kulturni produkty vyvéazeny do jinych zemi, kde jsou uspésné i bez ohledu na jejich
popularitu v ramci Koreje (Kim, 2007). Jeden z vyznamnych fenomént, které bych zde rada
uvedla, je proces kulturni hybridity, ktery se da popsat jako vzdjemné plisobeni a prolindni
lokalnich prvki s globalnimi do jedné kultury (Ganghariya & Kanozia, 2020). Podle Sun Jung
(2011) se korejska popularni kultura stava hybridizovanou prostfednictvim multikulturnich

tokt, které jsou umoznéné diky medidlnim technologiim a globalizaci. Dale argumentuje, Ze



zminéna smiSenost prispiva k aspektu mugukjeok (ne-narodnost), coz je hlavni rys umoznujici
globalni konzumaci Hallyu. Termin mugukjeok autorka pouziva vramci paradigmatu
multikulturni hybridity, kde poukazuje na to, jak kombinace specifickych narodnich kulturnich
prvki s globalné popularnimi prvky vede k postupné ztraté kulturni specifi¢nosti zminénych
prvotnich kulturnich prvka (Jung, 2011). Pokud jsou dané kulturni produkty konzumovany
divaky mimo Asii, zpravidla jsou pfitahovani elementem nezndma, ktery pro né¢ asijska kultura
predstavuje, tudiz v nich vyvolava zvédavost v exotice zminéné kultury. Naopak konzumace
Hallyu produkti pro asijské obecenstvo piedstavuje vyvazenou kombinaci zapadnich a
asijskych hodnot, diky ¢emuZz hybridizace ptispivd k zachovani narodnich identifikaci

(Ganghariya & Kanozia, 2020).

Dlouhodoba konzumace korejskych kulturnich produkti miize byt vysvétlena pomoci
kultivacni teorie, kterd popisuje média, zejména televizi, jako nastroj pro zkresleni reality, diky
kterému lidé vnimaji skutecCny svét skrze perspektivu televize, coz vede k formovani
myslenkovych vzorci (Ganghariya & Kanozia, 2020). Proto zde existuje moZnost, kde si
nadndrodni publikum muize vytvofit odliSny postoj, obraz a imaginaci o korejské popularni
kultute, korejském lidu a samotné Koreji coby simulakrum. Pokud si publikum vyvine ke
zminéné kultute pozitivni piistup, mize je jejich touha motivovat nejen k navstévé Koreje ¢i
ke koupi korejskych produkti (Ganghariya & Kanozia, 2020), ale i k vytvofeni alternativni
sady hodnot, jednani a postoji a jak si dale ukazeme, vytvari 1 vlastni svébytny jazykovy kod

zalozeny na smeési korejsStiny a anglictiny.

Jak uz bylo nastinéno vyse, korejska vina se zacala rozsifovat do dalSich casti svéta na
konci 90. let 20. stoleti (Choi & Maliangkay, 2014). Ve svych pocatcich byl hnaci silou korejské
kulturni viny piedev§im export korejskych dramat a film do vychodni, jihovychodni a jizni
Asie jako soucast tehdejsi pramyslové kulturni strategie Koreje (Fuhr, 2015). S nastupem 21.
stoleti se na scéné objevuje K-pop, specificky hudebni zanr, ktery z regiondlniho exportu
kulturnich produkt dokéazal ud€lat globalni kulturni fenomén vybocujici ze zvykl dosavadni
korejské popkultury. Hallyu se tak diky K-popu, vedenému tzv. boy groups a girl groups, stalo
fenoménem piekracujici regiondlni hranice za pomoci socidlnich siti a internetu (Choi &

Maliangkay, 2014).

2.2 K-pop
V ptedchozi kapitole jsme si pifedstavili pojem Hallyu a jeho zastup kulturnich

produktii, mezi nimiz se nachazi pravé i K-pop. Z Jizni Koreje se K-pop zacal systematicky



Sifit do sousednich zemich (vyjma KLDR) na konci 90. let minulého stoleti. K-pop cerpa
z hudebnich zanra, které maji ptivod mimo Asii, jako napiiklad elektronicka hudba, rock, pop,
hiphop a R&B. Jedine¢nost K-popu ovSem spociva v kombinaci stancem, moddou a

vystupovanim performera (Lie, 2015:96-8).

Oznaceni ,,K-pop“ je ptijimany vyraz parafrazujici pojem ,,J-pop* (japonsky pop), ktery
byl zaveden v roce 1998 k identifikaci nového hudebniho stylu. Jedna se o hudebni znacku a

styl, ktery se zformoval v pribéhu prvniho desetileti 21. stoleti, kde se pozdéji odd¢lil od

vvvvvv

V ramci ptedchozich studii, které se zamétovaly na fenomén K-popu jako na jeden z
aspektl korejské viny, se o zminovanych terminech uvazovalo vyhradné ve spojitosti s kulturni
hybridizaci a globalizaci. Choi a Maliangkay (2014) ptichdzeji s tvrzenim, ze K-pop lze nejlépe
popsat jako integrovanou popularni kulturu sui generis — kulturu, kterda se fidi vlastnimi
pravidly. Autofi ho pfirovnavaji k mozaice, ktera spojuje prvky piibehu, hudby inspirované hip
hopem, popem a rapem, spojené¢ s modernimi tane¢nimi choreografiemi, télesnou performanci
a modni sloZkou. Z jazykového hlediska béZzn€ kombinuje korejska slova s anglickymi, vytvari
neologismy a zaroven hudebni texty obc¢as proklada japonskou a ¢inskou onomatopoii (Choi &

Maliangkay, 2014:4-5).

Mimo stylové raznorodosti a primyslové komplexity K-pop oplyva i funkéni
rozmanitosti, kterd prekracuje hranice pouhé¢ popularni hudby. Pro Jihokorejce jsou K-pop a
jeho ikonicti idolové narodnim bohatstvim. Neni neobvyklé v zertu ptirovnavat K-popové idoly
k Samsung smartphontim, které se fadi mezi nejcennéjsi produkty, které kdy zeme
vyprodukovala. Pokud tedy vnimame K-pop pouze jako subzanr popularni hudby, nikdy se nam
nepodafi zcela pochopit jeho rozmanitost. Jedna se o stale rozvijejici se formu moderni
zabavy, s vyznamnym vlivem na vefejny Zivot, zejména na kulturni identitu Jizni Koreje (Choi

& Maliangkay, 2014:5-6).

Diky ptitomnosti vizudlnich aspekt K-popu doslo k zdsadni zméné v obecném zptsobu
vnimani hudby z pouhé zvukové slozky vystoupeni na komplexni multimedialni z&zitek, ktery
navic zahrnuje tane¢ni a modni prvky nebo utvareni para-sociadlnich vztaht na sitich mezi
fanousky a performery. Skrze tento proces se zarovenl zménil pohled na K-popové zp&véaky a
zpévacky, diive vnimané pouze jako vizudlni soucast vystoupeni, na talentované umélce (Kim,

2018).



2.2.1 Vizualni aspekt K-popu a jeho idoli
Performeti K-popu se vyznacuji bezchybnou vizazi. Diky svému estetickému vzhledu

jsou muzsti K-popovi idolové Castokrat nazyvani slovem kkonminam, coz miizeme doslova
ptelozit jako ,.kvétinovi muzi“ (Elfving-Hwang, 2011:2). Uz z nazvu je jasné, ze kkonminam
maskulinita se stavi do kontrastu s pfedchozimi reprezentacemi muznosti v Koreji z 90. let
minulého stoleti, které obvykle piedstavovaly hypermaskulinni bezcitné muze, jimz mély zeny
propadnout pravé diky jejich neuvéfitelné muznosti s drsnym, neupravenym zevnéjSkem a
nespolehlivosti v oblasti lidskych vztahti. Naproti tomu jsou kkonminam muzi v K-dramatech
a filmech zobrazovéni jako pozorni, empaticti a beze strachu vyjadfit své city. Zaroven pecuji

o svij zevn¢jSek, kdy se nestiti podstoupit kosmetické nebo chirurgické zakroky, aby si stale

mohli zachovat svou mladou tvar (Elfving-Hwang, 2011).

R. Maliangkay (2013) pro fenomén kkonminam nabizi tfi mozné faktory, které staly za
jeho vznikem a rozsifenim. Jako prvni faktor uvadi spojitost s estetikou japonského bishonen
(v ptekladu ,,krasny chlapec*) pochdzejiciho z yaoi, popularizovaného typu mang ze 70. let 20.
stoleti. ACkoliv byl prodej japonskych kulturnich produkti az do roku 1998 zakdzan, manga,
anime a japonské modni magaziny kolovaly na korejském trhu uz dlouho ptedtim, nez se
v poloving 90. let staly vefejné dostupnymi. Tento fakt jim dovolil ovlivnit korejskou estetiku

jeste par let pred zacatkem korejské viny (Maliangkay, 2013:47-8).

Druhym moznym faktorem byl celkovy Gstup popularity maskulinity 90. let. BEehem éry
korejské vojenské vlady (1961-1987) faktické i fiktivni muzské postavy ztélesnovaly urcité
atributy a hodnoty. Projevy pacifismu a individualismu byly podrobeny cenzufe, zatimco
oficialni propagace zdurazinovaly dilezitost svédomitosti a muzské sily. Tento idedl pretrvaval
1 n¢jakou dobu poté, co na pocatku 90. let byly u¢inény prvni kroky k demokracii; narusila jej
az hospodarska krize, ktera od konce roku 1997 zaséhla celou Asii. V Koreji to mélo za nasledek
velky pocet bankrotli a propousténi, coz zapficinilo naruseni tradicnich genderovych roli a
nastoleni nové dynamiky v korejské spoleGnosti. Zeny se nové stavaly dilezitymi piliti
rodinného hospodaftstvi, zatimco muzsky idedl ptedeslych let pfestal byt udrzitelnym. Je
pravdépodobné, Ze mnoho Zen bylo unaveno z pfedstavy drsnych muzl, ktefi na televiznich
obrazovkach horlivé chrani své protéjsky, zatimco ve skutecném Zivoté je ti sami hrdinové na

pracovisti udrzuji v podfadné pozici (Maliangkay, 2013:49).

Tteti a findlni dilezitou pficinou invence ve stylizaci chlapeckych K-pop idola je
korejsky trh s kosmetickou chirurgii. Od poc¢atku 90. let minulého stoleti kosmeticky primysl

podstatn¢ vzrostl az do bodu, kdy ho v dnesni dobé mizeme zatadit mezi nejveétsi na sveéte.



S rostoucim poctem a moznosti kosmetickych zakrokt, které se provad€ly na zenach, se
zaroven zvysil 1 zdjem muzi o Upravu jejich rysu, které by splnovaly korejsky standard krasy.
Procedury, kter¢ vedou k ,,dvojitym o¢nim vickiim* a k ten¢imu a vyse postavenému nosu jsou
v Koreji nejcastéji provadénymi zakroky, ¢imz muze ptiblizuji pravé k estetice kkonminam.
Muzi tak zacali pocitovat nepatrny zlomek tlaku vyvijeného na zeny, aby se ptizpusobili

obtizn¢ dosazitelnému standardu krasy (Maliangkay, 2013:49-50).

V této praci se nadale budu zabyvat genderem v souvislosti zvlasté s muzskymi
korejskymi idoly a jejich fanousky a fanynkami z Ceské republiky. Koncept genderu zde
pojimdm podle Judith Butler, ktera ve svém dile ,,Gender Trouble* (1999) gender
konceptualizuje jako socidlni konstrukt podminény nikoliv biologicky, ale vytvafeny
diskurzivné v ramci spolecnosti a kultury. Gender je podle autorky akt konstruovany
prostiednictvim performativity, kterd slouzi k vytvareni a udrzovani genderovych kategorii
skrze opakovani urcitych gest, chovani a vyrazti odpovidajicich urcité genderové kategorii.
Diky konceptu performativity autorka kritizuje genderovou binaritu neboli to, co rozezndvame
jako muzstvi a zenstvi. Na zdklad¢ performativity argumentuje, ze genderova identita neni
omezena na pouhé dvé piijimané kategorie. Zminéna binarita je udrZovéana prostfednictvim
mocenskych struktur a normativnich ocekavani, avSak skrze performativitu maze byt subverzné

piekonana (Butler, 1999).

Podobné¢ jako Judith Butler, R. W. Connell pouziva koncept ,,praktikovani maskulinit*
jako nastroj k vysvétleni konceptu muzstvi, které je vytvareno kulturné. Tvrdi, ze ,,rizné
kultury v riznych historickych obdobich konstruuji maskulinitu odliSnym zplsobem.
Maskulinity neexistuji jako prerekvizita socialniho chovani ani jako télesny stav ¢i fixovana
osobnost. Naopak vznikaji v pribéhu lidského konani a realizuji se v kazdodennim jednani jako
vzorce sociadlni praxe* (Connell, 2006). Vyse uvedené konceptualizace maskulinity zdtraziuji,
7ze maskulinita je pravidelné¢ konstruovdana a zaroven rekonstruovdna skrze obycejné
kazdodenni aktivity, je fluidni, a v kontextu kazdé kultury mlze pfedstavovat néco jiného

(Connell, 1995).

Sun Jung (2011) rozebiré vystoupeni nekolika chlapeckych skupin z roku 2009 na SBS

Music Festival® v Jizni Koreji. Popularni chlapecké i divéi idolové skupiny praktikovaly

® Ukazky vystoupeni — performefi -

https://www.youtube.com/watch?v=mK8Y CUjsqiE&list=PLTcMpZpDjIni TIkXuZIMEXYMI0xM_ baRw (odkaz
je platny k 20.4. 2024), performerky - https://www.youtube.com/watch?v=CZ-U9U6wXS5E (odkaz je platny

k 20.4. 2024).



https://www.youtube.com/watch?v=mK8YCUjsqiE&list=PLTcMpZpDjIniTIkXuZiMEXYMl0xM_baRw
https://www.youtube.com/watch?v=CZ-U9U6wX5E
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oblibeny transgender role-playing, kdy chlapci imitovali pisné i choreografie div¢ich skupin a
vice versa. Pro chlapce tato vystoupeni ¢asto zahrnovala noseni paruk a minisukni, ¢imz docilili
femininniho vzhledu. Autorka zde konkrétné uvadi ptiklad Sesticlenné chlapecké skupiny 2PM,
jejichz maskulinitu popisuje jako hybridni, diky vSestrannosti jejich performanci. Pfi
vystupovani skupiny 2PM dominovalo ptedvadéni drsné maskulinity s ukazkami jejich
vypracovanych tél. Zaroven jeji ¢lenové predvadi cross-dressing jako soucast rtiznych reality
show, kde tancuji na roztomilé holCi¢i choreografie, ¢imz prezentuji jinou podobu maskulinity,
kterou autorka nazyva terminem soft maskulinita. Skrze ,,pfepinani® mezi rdznymi formami
¢lenové skupiny 2PM konstruuji hybridni maskulinitu, ktera zcela odrazi koncept Judith Butler,
ve kterém se gender kulturné upeviiuje predvadénim a opakovanim stylizované performance

v Case (Jung, 2011:163-5).

Ackoliv je praktikovani cross-dressingu velmi popularni 1 v dnes$ni dobé¢, v literatuie
najdeme jen velmi malo vyzkumt, které by se timto aspektem K-popu zabyvaly podrobnéji.
Autofi Chuyun Oh a David C. Oh (2017) sleduji cross-dressing v rdmci historického korejského
divadla, jehoz soucasti je 1 talnori, pi1 kterém muzi na jevisti méli zamaskované obliceje
k pobaveni obecenstva. Na jedné stran¢ cross-dressing v falnori vznikl s cilem zamezit Zenam
vstup na jevisté. Na strané druhé talnori vytvorilo prostor pro zpochybnéni normativni
heterosexuality skrze fyzicky kontakt stejnopohlavnich jedinct, ktery se odehraval na jevisti 1
mimo n¢j. Podobné jako v ptipad¢ talnori, korejskd spolecCnost neni poboufend cross-
dressingem v K-popu, a to nikoliv diky progresivnimu uznavani pluralitnich sexualnich identit,
ale spiSe proto, ze heterosexualni orientace je natolik normou, Ze performance na jevisti nijak
nezpochybniuje ocekavanou heterosexualitu. VSudypfitomné normativni piredpoklady o zité
heterosexualit¢ umoziuji jinou interpretaci toho, co by se ze zédpadni perspektivy vnimalo jako

alternativni queer performance (Oh & Oh, 2017:12-3).

Stejné jako u talnori, praktikovani cross-dressingu v K-popu signalizuje dvoji povahu
vykonavané performance, ktera posiluje a zarovenl odporuje spoleCenskym normam. Herci
v talnori si nasazovali redlné masky s jejichz pomoci satiricky kritizovali spole¢enské normy a
zarovenn prozkoumdvali alternativni moznosti intimity. K-popovym idolim je maskou
androgynni vzhled a (nejspi§ hrand) homoerotika, jejichZz projevy destabilizuji samotnou
hegemonii v ramci genderové konstrukce. Ambivalentni povaha symbolickych masek
poskytuje divakiim prostor pro dalsi interpretaci, ¢imz vytvaii liminalni prostor, kde se queer

aspekty performance stavaji nedefinovatelnymi. K-popovy cross-dressing tedy neni motivovan
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touhou byt osobou opa¢ného genderu, nybrz zazit potéSeni ze zkoumani fluidnich zptsobt

genderové performance (Oh & Oh, 2017:23-4).

RozliSeni mezi queer performanci na jeviSti a queer kategorizaci je klicové k
porozuméni dynamiky genderové a sexudlni identity v uméleckém prostiedi. Zatimco queer
performance se zamétfuje na projev queer identity, nekonvencnich genderovych norem a
sexuality pii vefejném vystoupeni, queer kategorizace se tyka zptisobu, jakym jsou jednotlivci
zafazovani v rdmci queer komunity na zakladé vnéjsiho projevu. Oh a Oh (2017) ve svém textu
pojimaji queer identitu jako ptesny protiklad normativni heterosexuality. Umélecka
performance byla a je mistem pro limindlni akty, které prekracuji stanovené hranice a socialni
normy, kde jeden mize svobodné reprezentovat queer identitu na pomezi heterosexuality a

homosexuality, aniZ by sdim byl povazovan za ¢lena queer komunity (Oh & Oh, 2017:10).

Ackoliv byl termin soft maskulinita od jeho zavedeni na pocatku 21. stoleti hojné
pouzivany, poidd se jednd o termin, ktery reprodukuje bindrni kategorie maskulinity a
femininity. Podle J. Kwon (2022) pojem soft maskulinita nedokdze ptesné¢ postihnout
genderovou identitu jak K-popovych idold, tak jejich fanouskti. Diky tomu piichazi s novym
terminem K(Q)ueerness, ktery definuje jako ,.estetiku, predstavy, praktiky, performance a
myslenky ucastnikdi K-popu, které maji potencionalni silu narusit cisheteropatriarchalni®
struktury, a vytvorit tak osvobozujici prostor svymi anti-hegemonickymi a nenormativnimi
vlastnostmi. Termin K(Q)ueerness podryva binarni identifikace v¢etné maskulinity/femininity
a heterosexuality/homosexuality, aby byl schopen zahrnout v§echny rozmanité projevy genderu
a sexuality, které K-pop predstavuje* (Kwon, 2022:55). Zjednodusen¢ bychom mohli fict, ze
K(Q)ueerness zastiesuje vSechny nekonformni projevy genderu a sexuality predvadéné K-

popovymi idoly a jejich fanousky, narusujici zavedené binarni kategorie.

2.3 FanouSkovska komunita

Erving Goffman v roce 1959 vyuzil metaforu divadla k vysvétleni slozitosti socidlni
interakce, kterd je dnes zndmd jako dramaturgie. Jeho koncept prezentuje svét jako jevisté
s lidmi jako jeho herci. Lidé ptijimaji riizné role, jez jsou interpretovany jako specifické chovani
a jednani, zohlednujici prostfedi a publikum, s cilem vzbudit ur¢ity dojem a reakci. Goffman

oznacil tento jev jako ,management dojmi“. Predpokladal, Ze kdyZ se jedinec nachézi

6 Cisheteropatriarchat je definovan jako “ideologicky systém, ktery naturalizuje normativni pohledy na to, co to
znamend ‘vypadat” a ‘chovat” se jako "heterosexualni” muz a marginalizuje Zeny, Zenskost a vSechna genderové
nekonformni téla, kterd zpochybuji genderovou binaritu; je to systém zalozeny na utlaku a exploitaci zen a
sexualnich minorit” (McCann & Sharp, 2023).
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v prostoru mezi jinymi lidmi, snazi se kontrolovat dojem, jaky si o ném ostatni utvareji
(Goftman, 1959). Jednou z moznych spoleensky hranych identit je pravé fanouskovstvi. I

fanousek tedy aktivné hraje pred (svym) publikem.

V kontextu fanouskovské komunity K-popu se jedinci snazi vyjadfit svou identitu
fanouska skrze rizné formy projevii, coz zahrnuje zptisoby komunikace a interakce s ostatnimi,
zpusoby chovani, stejné tak jako vzhled. Zminéné praktiky vychdzeji z unikatni sady hodnot,
které jsou srozumitelné pouze ¢lentim komunity K-popovych fanouskll. Zaroven porozumeéni
smyslu za témito praktikami a chovanim muze ptinést vhled do vlivu médii a kultury na jedince
a spolecnost. Povazovat se za fanouska tohoto hudebniho stylu mize jedinci poskytnout pocit
sounalezitosti, moZnost eskapismu, platformu pro vyjadieni svého uméleckého ja a prostor pro

hledani emocionélni a motivacni podpory (Jenol et al., 2020:9-10).

V nasledujicich podkapitolach se pokusim vice ptiblizit nékteré z fanouskovskych
aktivit, které jsem si rozd¢lila do tfi kategorii. Nejprve se zaméfim na konzumaci filmd, serialti
a mang. Poté navazu na kategorii, kterou v této praci nazyvam fanouskovské tvorby, jez
zahrnuje fanouskovskou kreativni tvorbu fanfikci a fanouSky editovanych videi. V zavérecné
kategorii predstavim fenomén fanouskovskych cover dance skupin, kde budu sledovat, jak
fanousSci diky amatérskému tancovani na vefejnosti vytvaii prostor pro performanci své

genderové identity.

2.3.1 Konzumace K-dramat, K-filmii, anime a mang
Z4jem K-popovych fanouski o korejskou popularni kulturu saha i za hranice hudebni

scény. Zejména konzumace K-dramat (korejskych televiznich serialil), K-filmi (korejskych
filmt), mang a anime (japonskych komiksii a animovanych filmi nebo seriall) piedstavuje
dalsi zptsob, jak se ponofit do svéta asijské popkultury. Oblibend K-dramata jako Goblin
(2016) nebo Crash Landing on You (2019) jsou romantické piib¢hy, které poskytuji vhled do
fungovani korejské spolecnosti a jejich norem a hodnot. Mezi proslulé K-filmy bychom mohli
zatadit hororovy snimek Train to Busan (2016) nebo veleuspésny thriller Parasite z roku 2019;
oba filmy pfedstavuji bohatstvi korejské kinematografie a jeji schopnost oslovit Siroké
mezindrodni publikum. Naopak oblibenost mang a anime spoc¢iva v komplexité jejich piibéht
odehravajicich se ve fantastickych svétech, které jsou znazornovany charakteristickym

vytvarnym stylem. Ty s K-popem tedy sdileji spoleny prvek vyrazné vizualni estetiky.

DalSim vyraznym rysem, ktery spojuje mangy a anime s K-popem, je jejich schopnost

nabidnout Siroky vybér Zanrii a témat, jez pfitahuje mnoho fanouskl. Mezi nejcastéjsi témata
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patii dobrodruzstvi, pratelstvi, romantika, fantasy nebo sci-fi a horor. AvSak mezi fanynkami
K-popu se nejvice rozsitil ptivodné japonsky zanr Boys Love (dale jen BL). Mezi mymi
respondentkami byly oblibené zejména BL seridly pochdzejici z Thajska nebo Tchaj-wanu,

jmenovité naptiklad KinnPorsche (2022), 2gether (2020) nebo I Told Sunset About You (2020).
Kultura Zanru Boys Love (BL)

V dnesni globalni popkultufe se viditelnost fandomu male-male milostnych vztaht
neustale rozrista, z vychodoasijskych zemi se §ifi na ostatni kontinenty a ptes Evropu putuje
az do Ameriky. Kolem tohoto fandomu, ktery se vyznacuje vytvafenim, Sifenim a konzumaci
queer ptibéhti o muzskych postavach se pohybuji rizné formy a druhy narativii. Mezi

zminénymi typy vypravéni se celosveétove nejvice konzumuje tzv. boys love (Kwon, 2021:96).

BL se stavd synonymem pro ,japonsky a japonsky ovlivnény Z&nr male-male
milostnych vztahll vytvafeny Zenami a pro zeny* (Madill et al., 2018:5). Historie Zanru saha az
do konce 70. let minulého stoleti, kde se vdze na vznik yaoi — heterosexualnimi fanynkami
vytvatenych publikaci, jejichz pfedmétem byl milostny homosexuélni vztah mezi muzskymi
postavami z popularnich manga komiksti. Vypravéni Casto doprovazi hutné erotika, graficka
deskripce nasili nebo sexudlniho zneuzivani. Muzské postavy jsou zobrazovany jako osoby
disponujici konvencné¢ uréenym femininnim a maskulinnim chovadnim s genderové
nejednoznacnym fyzickym vzhledem. I pies to maji postavy tendenci dodrzovat zavedenou
genderovou hierarchii, kdy postava s maskulinnimi rysy je dominantni k postaveé s femininnimi

rysy (Kwon, 2021:98-9).

Jako otdzka se zde naskytd, pro¢ jsou heterosexualni Zeny ptitahovany pravé zanrem,
ktery se tyka vyhrad¢ milostného vztahu mezi dvéma homosexualnimi muzi. J. Kwon (2021)
uvadi, Ze ,nejCastéji zminovanym divodem je nespokojenost se stavajici normou pro
heterosexudlni vztahy, kterd je Zenam nepohodlnd a pro né nevyhodnd. Milostny vztah
homosexualnich muzii nabizi svézi vypravéni a nové milostné motivy, o nichZz maji
heterosexudlni Zeny jen omezené znalosti. Co dale odliSuje muzsky homosexudlni par od toho
heterosexudlniho je mén¢ genderové podminény vztah mezi oba aktéry, ktery je tézko
dosazitelny v heterosexualnim kontextu* (Kwon, 2021:102). Dtlezitym faktorem je zde i fakt,
ze Zeny snad vibec poprvé nejsou sledovanymi objekty, nybrZz pozorovatelkami, které maji
schopnost manipulovat s muzskymi tély podle svych vlastnich pfani; aplikuji tedy tzv. ,,female

gaze“. BL se tim padem stava pomyslnym prostorem, v némZz mohou heterosexudalni Zeny
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uniknout genderové hierarchii a odvazit se projevit své nekonvencni fantazie (Kwon,

2021:102).

Kwon (2021) se ve své praci dale obraci na konfucidnskou ideologii, hluboce
zakotenénou v kultufe Jizni Koreje, jez zenam ptisuzuje jasnou roli fyzickych i emocionalnich
pecovatelek o své rodiny s povinnosti zajistit pokracovani rodové linie muzskymi potomky.
Zeny stravi piiblizné pétkrat vice ¢asu neplacenou praci, jako je zajistovani chodu domacnosti
nez jejich muzsti partneti. Zaroven je velky diiraz kladen na cudnost Zen, souvisejici s rodinnou
cti. Tato genderova kultura pronikd do skolského systému, kde slouzi jako nastroj k tabuizaci
sexuality dospivajicich divek, cozZ se stavi do rozporu s vychodoasijskou popkulturou, kterd je
znama sexualizaci a objektivizaci (zejména extrémné mladého) div¢iho téla. Zde se Zeny stavaji
objektem zadostivych ,male gazes”, bez moznosti stat se subjektem vlastni sexuality.
Konzumace BL zanru tedy dovoluje Zenam se docasn¢€ vymanit z tohoto svazujiciho nastaveni
a stat se plnohodnotnymi aktéry v imaginativni sféfe, pficemz se jim dostava prostoru pro
projekci vlastnich idedlnich muzskych typt, kteti v realité neexistuji (Kwon, 2021:103-4).
2.3.2 FanouSkovska tvorba

Prvnim ze zminénych kreativnich tvoreb jsou fanfikce, které se obecné povazuji za
subzanr BL, avSak s tim rozdilem, Ze fanfikce se mezi fanousky §ifi vyhradné skrze online
prostiedi internetu, kdezto literarni BL publikace mizeme dnes uz bézné najit na kniznich
pultech (Kwon, 2021:100). Zde se blize zamétim na zanr zvany slash, jez jednoznacné prevlada
nad ostatnimi dvéma zanry gen (general romance — romantické vztahy mezi idoly nejsou
hlavnim namétem piibehu) a het (heterosexual relationships — idol je bud’ péarovany se
samotnym ¢tenafem/Ctenaikou nebo s jinym zenskym/muzskym idolem). Pod oznacenim slash

se skryva fanousky utvotreny piibéh o homosexualnim vztahu zpravidla dvou muzskych idola

(Baghdadi, 2019:65).

Romantické vztahy jsou mezi K-popovymi idoly doposud neprobddanym a nékdy i
skandalnim uzemim. Tuto skutecnost dale podporuje i fakt, Ze jakékoliv jejich vystoupeni na
televiznich obrazovkach podléha ptisnému dohledu. I kdyz idolové mezi sebou mohou projevit
urdité mnozstvi intimity, jeji projevy jsou &asto zjemiiovany lehkym vtipkovanim. Zivé
koncerty nejsou vysilany ¢asto — praveé na nich se performerim dostava vétsi volnosti v expresi
sugestivni 1 explicitni naklonnosti k ostatnim ¢lentim skupiny. Ukazky popsaného chovani byly
v nékterych pracich popisované terminy fanouskovského servisu ,,gay/queer baiting®, tkvici ve

zvlastnim potéSeni fanouskil ze zminéného zpiisobu vetejného chovani (Baghdadi, 2019:71-2).
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Pravé neheterosexudlni intimita se stava zdkladnim stavebnim kamenem pro
charakterizaci idolti ve fanfikcich, kde jejich autofi popisuji, co by se mohlo stat, kdyby mezi
¢leny skupin dochazelo k naplnéni homoerotickych vztaht. Spisovatelé¢ tak maji moznost
vymanit se z omezeného prostiedi médii, ¢imz dosahuji neomezené volnosti pro prozkoumani
intimnich vztahl. Slash fanfikce je psana za ucelem zaplnéni mezery, ve které fanousci chtéji
vidét své oblibené idoly romanticky a sexudlné¢ zapletené takovym zpisobem, ktery slouzi
fanouskovskym potiebam, za predpokladu ze vztah idol-fanousek porad zlstava nenaruSeny.
Jedna se o Zanr, v némz gender, piedstavivost a dynamika moci vzajemné interaguji na textoveé
urovni pomoci procesu piemény narativni struktury. Tvorbou fanouskovskych textd aktéti
vytvareji vlastni zpisoby, jak pracovat s omezujicim systémem a konzervativnimi kulturnimi

normami, aby mohli prozkoumat neheterosexualni intimitu (Baghdadi, 2019:72-4).

Ptfevazna vétSina spisovateli K-popovych slash fanfikci jsou prave heterosexualni zeny.
Baghdadi (2019) ve svém vyzkumu vSak pozoruje, Ze vyznamna ¢ast autorstva Zije v zahrani¢ni
(z pohledu Jizni Koreje). Jsou to ti fanousci, kterym se nedostava privilegii, jako je ucast na
vefejnych setkani a autogramiddach nebo pfistup k oficidlnimu fanouskovskému zbozi. Pro
globalni fanousky je tvorba a konzumace fanfikci jakousi ndhradou za jim nedostupné

fanouSkovské aktivity (Baghdadi, 2019:73).

Druhym typem tvorby, kterym se zde zabyvam, jsou fanousky editovana videa jejich
oblibenych korejskych muzskych idolt (zenské idolky zde nepopisuji, protoze moje
respondenstvo reprezentovalo praveé tvarce videi s muzskymi idoly) pifi tanecnich
vystoupenich. Kdyz se budeme divat ze zapadni perspektivy, je to pravé tanec v souvislosti
s muzskym télem, ktery nezapada do konstruktu hypermaskulinity. Diky stigmatizaci
piehnanych gest muzského téla v pohybu byvaji tanecnici Casto ,,nafeni* z homosexuality
kvili bohaté emocionalni a fyzické expresi, kterd je ze své podstaty spojovana s tane¢nimi
pohyby Zen (Oh, 2015:64-5). JelikoZ je hegemonni maskulinita zajiStovana skrze normativni
heterosexualitu a akty homofobie (Connell, 2006), neumoziluje tak vytvafet prostor pro
heterosexudlni maskulinitu, kterd je efeminizovana (Hatfield, 2010). Diky androgynnimu
vzhledu a vystupovani vytvaieji muzsti K-popovi performeti novy vyznam pro muzskeé télo pti
tanci skrze kombinaci gest a pohybd, jez jsou asociované jak s maskulinitou, tak i s femininitou,
diky ¢emuz se jejich télesné vystupovani vymyka kategorizaci. Muzské tancici té€lo uz se pro
heterosexudlni K-popové fanynky nestdvd znakem pro zzenStilost nebo emaskulaci (Oh,
2015:66-7). Skrze vytvafeni kompilaci riznych videi tane¢nikli maji fanynky mozZnost zvratit

genderovou dynamiku a stat se pozorovatelkami namisto pozorovanych objektl, jako v ptipadé
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jiz zminénych fanfikci a BL Zanru. Tzv. videovani (vidding) je pouzivano jako nastroj, ktery
dokaze oddé¢lit nuance piivodniho tématu vypravéni, ¢imz mohou autofi danych sestiihil

vyjadrtit sviyj vlastni vztah k mainstreamovému genderovému rezimu (Oh, 2015:68).

Touha stat se subjektem, ktery pozoruje, neni limitovand pouze na osoby
s heterosexualni orientaci. Podle Alexandera Dotyho (1993) spociva akt queerovani (queering)
v procesu interpretace, kde publikum muze Cist a najit queer prvky i v heteronormativnich
textech nebo videich. Vyznam textu je tak utvafen v procesu Cteni v zavislosti na tom, jak
recipient text dekoduje (Doty, 1993). Maskulinita K-popovych zpévak, kterou ve svém ¢lanku
Chuyun Oh (2015) nazyva ,,liminalni“, poskytuje alternativni zkuSenost pro fanynky ze zapadu.
Skrze vytvateni kompilacnich videi tak mohou vytvaret nové obrazy maskulinity a queerovat
jejich touhu sledovanim péknych mladych chlapct, ktefi dobrovolné vystavuji sva téla na obdiv
divaktim. Proménliva a hybridni genderova performativita muzskych idolt poskytuje divackam
novy zpusob, jak vnimat genderové role za pomoci konstrukce Siroké vSezahrnujici Skaly
sexualit a genderu, kterd by nebyla v rdmci heteronormativni struktury uskutecnitelna (Oh,
2015:71-74).
2.3.3 K-popové dance cover groups

Po celou dobu mého terénniho vyzkumu mezi fanousky K-popu jsem nenarazila na
udalost, ktera by néjakym zplisobem nebyla spojena s tancem, at’ uz planované ¢i nikoliv. Jestli
uz se bavime o tane¢nim parketu v klubu Onyx nebo jiném vefejném misté, pokud se tam
fanousci sesli, zanedlouho se naskytla podivand na nékolik divek a chlapct predvadéjicich
skoro presné imitace choreografii jejich oblibenych K-popovych pisnicek. K-pop miizeme tedy
uvést jako vhodny piiklad pro to, Ze tanec je spise ,,sdileny, napodobovany, ztélesnény,
ohybatelny a Sifeny vice neZ jen zachovavana aktivita vhodna pro profesiondlni a elitni
tanecniky* (Bench, 2010:184). Koncept K-popového cover dance je soucasti participativniho
fanouskovstvi, v niz fanousci prochazeji procesem transformace z konzumentli na aktivni

propagéatory svého fandomu (Oh, 2020:21).

Novodoby styl K-popového tance vznikl v polovingé 90. let minulého stoleti a je
charakteristicky pro vizualn¢ tchvatné a synchronizované tane¢ni rutiny vykonavané mladymi
idoly (Oh, 2014). Zahrnuté tane¢ni zanry se pohybuji od folkového tance, bojovych uméni,
akrobacie, gymnastiky aZ po jazz, swing, hip hop, street dance nebo balet a moderni tance (Oh,
2020:21). Cilem fanouskl neni jen napodobit bezchybné naro¢né choreografie, ale napodobit

soucasn¢ 1 vzhled a mddni prvky tane¢nikd.
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S. Layoung (2018) ve své studii uvadi piiklad Pogtan Boys’, japonské divéi dance cover
skupiny, ktera se zaméfuje vyhradné na choreografie korejské chlapecké skupiny BTS. V ramci
vystupovani ¢lenky skupiny zaroven imituji vizaz ¢lent BTS, véetné muzského obleceni, i€est
zastfizenych na kratko a kostymovych doplnkt. Autorka jejich celkovy vystup oznacuje za
jeden z typu gender-crossingu, kde ¢lenky skupiny ptfedvadi svoji vlastni verzi maskulinity
skrze performanci. Dale zde prirovnava jejich vystoupeni k fenoménu fancos (fan costume-
play), ktery vznikl v K-popu v Jizni Koreji na konci 20. stoleti a jez nabyl nejvétsi popularity
v letech 2000 az 2010 (Layoung, 2018:88).

Fancos se objevilo soucasné s akceleraci K-popu, jeho idoli a fanouskd. Jeho popularita
vzrostla mezi mladymi zZenami, které chodily na fanouSkovska setkani oblékané jako jejich
oblibeni chlapecti idolové, coZ zanedlouho vyustilo v organizaci samostatnych fancos setkani,
jako byly koncerty nebo festivaly. Autorka uvadi, ze kolem roku 2003 v Jizni Koreji existovalo
zhruba 1500 fancos tymd, které zahrnovaly piiblizné 15-20 tisic lidi, véetné cosplayeri® a jejich
Stabu. Podobné jako K-popovi idolové, popularni cosplayefi pritahovali svoje vlastni fanousky,
ktefi vytvareli unikatni komunity, chodili své oblibenkyné podporovat na fancos vystoupenti,

kupovali jim darky nebo psali dopisy (Layoung, 2018:93).

Autorka ve své studii nahlizi na fancos jako na performanci Zenské sexuality a
demonstraci jejich vzajemné sexudlni pfitazlivosti, coz zasazuje do kontextu historického
korejského zenského divadla gukgeuk, jez ziskal na popularité¢ predevsim v 50. a 60. letech
minulé¢ho stoleti (Layoung, 2018:94). Jestlize talnori (viz kap. 2.2.1) fungovalo jako
maskované divadlo pfistupné pouze muzam, zensky gukgeuk zastaval funkci ,,inkluzivniho
spolecenského klubu, ktery kultivoval a posiloval intimni vztahy mezi Zenami‘ (Kim, 2010 v
Layoung, 2018:94). I kdyZ fancos ptiivodné vzniklo z imitace korejskych idolti fanynkami, které
se prevlékaly za muzské i1 zenské performery, fancos komunita sdruzovala zeny a posilovala

jejich intimni vazby, stejné jako kultura gukgeuk divadla v minulém stoleti (Layoung, 2018:94).

7 Ukazka vystoupeni Pogtan Boys: https://www.youtube.com/watch?v=4ehtUdkCQUY &list=PLqvzhb-
IHgcRg XIEdP 9HmcTsQzKODJ

Ukazka vystoupeni novodobé dance cover skupiny: https://www.youtube.com/watch?v=9hq32teYeo6g.

U obou ukézek je dulezité se zaméfit jednak na vizaz performerek — jejich ucesy, make-up a obleceni, a také
jejich gesta a pohyby.

8 Cosplay (a od toho odvezeno cosplayer/ka) je uméni nebo praxe noseni kostymi k ztvarnéni postav z fikce,
zejména mangy, animace a science fiction (“Cosplayer.“ Urban Dictionary,
https://www.urbandictionary.com/define.php?term=Cosplayer, 29. 4. 2024).



https://www.youtube.com/watch?v=4ehtUdkCQUY&list=PLqvzhb-IHqcRg__XlEdP_9HmcTsQzKODJ
https://www.youtube.com/watch?v=4ehtUdkCQUY&list=PLqvzhb-IHqcRg__XlEdP_9HmcTsQzKODJ
https://www.youtube.com/watch?v=9hq32teYe6g
https://www.urbandictionary.com/define.php?term=Cosplayer
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Cosplayerkdm a jejich performanci maskulinity se ve fancos dostdvalo nejvice
pozornosti, jelikoz imitace chlapeckych skupin pievladala. Pfi svych vystoupenich mladé zeny
ztélesnovaly chlapecké performery skrze make-up, Gcesy, obleceni, ale také skrze gesta, styl
mluveni a oslovovani. Zarovenn bylo zvykem pii vystupovani pouzivat maskulinné znéjici
jména, ktera se vice hodila k jejich vzhledu. Zptisob ztotoznéni se s chlapeckymi idoly ukazuje,
ze se v K-popu fanynky ne vzdy vnimaji jako objekt heterosexudlni touhy, ale mtize se jednat i
o potifebu cross-genderové identifikace (Layoung, 2018). Feministicka filmova teoreticka
Jackie Stacey (2013) ve své knize Star gazing: Hollywood cinema and female spectatorship
navadi Ctenafe, aby opustili od dichotomie ,,muzské touhy a Zenského ztotoznéni“ pfti
konzumaci produkce performerek. Autorka argumentuje, ze ,jednim z prvka filmového
poteéSeni pro divacky muze byt urcity druh homoerotiky vyvolany vlastnimi fantaziemi nad
danym produktem* (Stacey, 2013). Kdyz se tedy posuneme za hranice genderu, identifikace
muze nastat mezi fanousky a performery opac¢ného pohlavi, zatimco eroticka touha mtze byt
vytvofena u obou skupin aktéra stejného pohlavi. Cosplayerky muzskych idolt tak vytvari
prostor, ve kterém maji mozZnost se identifikovat za hranicemi bindrnich kategorii genderu diky
performanci idealni maskulinity po vzoru androgynniho vzhledu ¢lent chlapeckych skupin

(Layoung, 2018:94-5).

Ve svém vyzkumu cosplayerek v Jizni Koreji S. Layoung (2018) uvadi, ze v otazce
genderové a sexualni identity se jeji respondentky neidentifikovaly specificky jako transgender,
ale jako iban® nebo queer. Autorka vsak zaroven zdiraziuje, Ze fancos nebylo mistem pouze
pro queer identifikované fanousky, ale i pro fanousky, jejichz sexualita zapadala do
heterosexudlni normy. Fancos tedy samo o sob¢ nebylo prostorem vyhrazenym pro queer
jedince, avsak diky K-popu a jeho primyslu se na zacatku nového milénia neocekavané otvira
1jako queer prostor, obyvany vyhradné mladymi zenami. Navazovani intimnich vztahti v tomto
prostoru nebylo né¢im neobvyklym, ba naopak zdrojem hrdosti (Layoung, 2018:95-7). Fancos
se tedy stal alternativnim prostorem pro fyzické setkavani mladych queer Zen, které se snazily
pochopit nebo definovat své neobvyklé genderové projevy a piipadnou sexudlni pfitazlivost
vici jinym zenam. Komunita cosplayert byla schopna pfivlastnit si prvky K-popu ve vlastni

subkultute, prekro€it nastavené genderové hranice a vytvofit svilj queer svét. K-pop tak v ramci

% Oznaceni iban vzniklo jako pozitivni nazev pro queer subjekty v Jizni Koreji v 90. letech a své oblibenosti
nabylo zejména mezi mladymi queer Zenami (Layoung, 2018:95).
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heteronormativni spolecnosti poskytl mladym queer zendm prostor pro osvojeni pozitivni

sebeidentifikace (Layoung, 2018:99).1°

Autorka nasledné uvadi, ze popularita fancos v Jizni Koreji zacala upadat po roce 2012
s ptichodem druhé generace K-popovych idoli. Jestlize marketing prvni generace K-popovych
performerti byl zalozen na tajemstvi a skryvani soukromého zivota, druha generace idoli
strategicky propagovala image pfistupnosti, coZ se vyrazné projevilo na vystupech v televiznich
programech a socialnich sitich, kde fanousci mohli komunikovat pfimo se svymi oblibenci.
Idolové se nyni stali dostupnéj$imi a pratelstejSimi, coz pozici cosplayerti upozadilo. S tim také
piisla zména na stran¢ samotnych fanouSka — ti se uz nepovazovali za pouhé pfiznivce, ale
vnimali sami sebe jako spolu-manazery, kteti podporuji své hvézdy. Tento vyznamovy posun
ve vztahu fanousek-idol znamenal, Ze fanousci uz nemaji svoje hvézdy nasledovat nebo
napodobovat, ale maji jim poskytnout materidlni a praktickou podporu. JelikoZz nova
fanouSkovska kultura nezahrnovala udrzovani odstupu od nynéjSich idold, stala se imitace
performert a celd kultura fancos nevitanou. Fanousci déale zacali regulovat 1 psani a Sifeni
fanfikci, které znazoriiovaly romantické vztahy mezi ¢leny skupin, jelikoZ jim to nepoméhalo
k vytvareni dobré image hvézd. V prostiedi rostouciho negativniho vnimani fancos komunity
se mladé queer zeny rozhodly zlstat v rdmci subkultury fanouskli na vetejnosti neviditelné,
jelikoz jejich poc¢inani bylo ostatnimi vnimano jako piekazka v tom, aby si idolové mohli udrzet
dobrou povést. Cross-genderova performance zustava u fanouskt v Jizni Koreji vnimana jako
soucast iban kultury, coz ukazuje, ze mainstreamovy fandom je v souladu s minénim korejské

spolecnosti o anti-homosexualité (Layoung, 2018:101-5).

Oh (2015) se v zavéru své prace zamysli nad tim, ze K-popovy fandom mozna neni o
mladych a péknych korejskych chlapcich, ale o Zenské touze vytvaret vlastni narativy a
piestavit genderoveé role tak, jak si ony samy predstavuji. I na zakladé mého terénniho vyzkumu
se ukazuje, Ze subkultura ¢eskych K-popovych fanouskt a (spiSe) fanynek zahrnuje fadu osob,
které obecné nesouhlasi s tim, jakou genderovou roli jim jejich spole¢nost ptifazuje. Coz je
patrné uz na kolektivnim vymezovani se vici skupiné ,,téch druhych®, které mé respondentky

nazyvaji ,,normici*. Dle slov mé respondentky:

10V dnesni dobé spole¢nosti vyvijeny tlak na Zeny, aby se piizplisobovaly genderovym rolim dosel v Jizni Koreji
uz do bodu, kdy se stale vice zen pridava ke tzv. ,,4B movementu, feministickému hnuti za genderovou rovnost.
Tyto Zeny se fidi ¢tyfmi ,,ne, na kterych je hnuti zalozeno: ne randéni s muzi, ne heterosexualnimu sexu, ne
vdavani, a ne rozeni déti. Uvedené Ctyrti ,,ne* predstavuji zasadni kroky k demontazi patriarchatu a osvobozeni
zen od jeho derivatd, veetné genderové podminéného nasili a nerovnomérného hodnoceni prace a péce (Nam,
2023).
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., Normici jsou straight bili chlapi, co sem chodi ocumovat holky, a ne kvili K-popu. To
poznas, kdyz si misto koktejlu daji pivo a prosté tu [v klubu] jen tak stoji a koukaj.* (Evicka,
18 let)

Skupinu ,,normikt‘ Ize na prvni pohled velmi dobfte rozlisit od K-popovych fanousku.
Z pravidla se jedna o neasijské heterosexudlni muze kolem tficeti let véku, kteti do klubu zamifi
neplanovang, hlavné diky jeho pfihodné lokaci uprostted mésta. Podle vypovédi respondentek
,hormici® nejéastéji zaujimaji pozici na okraji tane¢niho parketu, odkud pozoruji fanynky;
v nékterych ptipadech je na parket nasleduji a snaZi se snimi zapfist konverzaci.
Respondentkam piipada pocinani ,,normikti* paradoxni, jelikoz pravé oni jsou tim divodem,
proc¢ se fanynky chodi bavit na party s K-popovou tématikou — je to misto, od které¢ho ocekavaji

absenci prave takovychto pozorovatelt.

2.4 Fanousci K-popu v Ceské republice k roku 2015

Fanouskovskou komunitu v Ceské republice zatim nejvice systematicky dokazala
popsat koreanistka Vladislava Mazana. Ve své publikaci z roku 2015 nazyva fanousky K-popu
.. K-popery“!!, spojujici se pod zastitou organizace ,,Czech hallyu Wave* (CZHW). Jeji nadseni
fanouSci organizuji setkéni, akce spojené s fenoménem Hallyu a celkové se podileji na
propagovani korejské popularni kultury. Diky malé geografické rozloze Ceské republiky je
fandom K-popu soustiedén primarné¢ do hlavniho mésta Prahy, kde se kona vétSina jeho akci.
Hlavnim prostfedkem pro komunikaci mezi fanouSky zlstavaji socidlni sité, které spojuji
roztrousené¢ mensi komunity po celé zemi. Dle autorCina vyzkumu vice neZ polovina
konzumenti Hallyu uvadi, ze kromé K-popu se zajimaji 1 o korejsky jazyk, filmy a televizni
dramata. Zaroven odhaduje, ze k roku 2014 ¢islo K-popovych fanouskt nepiesdhlo 3000
jedinct, mezi kterymi bylo pouze 200 az 300 ¢lent aktivné participujicich na Sifeni korejské

kultury (Mazana, 2015:9-10).

Primérny vék K-poperi Mazand odhaduje mezi 13 a 22 lety, z toho jednoznacné
prevladaji zeny. Vedle Cechii a Slovékii tvoii vyznamnou &ast publika i vietnamsk4 mensina.
Pro vietnamské fanousky K-pop ptedstavuje zdbavny hudebni styl, kterym jim davé jedinecnou
ptilezitost, jak pracovat se ztotoznénim a posilovanim asijské identity. Zaroven K-pop hraje

dilezitou roli v boji proti xenofobii a diskriminaci, vychéazejici z neznalosti a nezajmu o

11 B&hem svého vyzkumu jsem se respondenttl ptala, jestli by se oni sami nazvali ,,K-popery*, nadeZz mi
odpovédéli, ze toto oznaceni jim pfijde moc ,,boomerské* nebo uz zastaralé. Nejcastéji se nazyvaji anglickym
terminem stan, ¢ehoz si je mozné vS§imnout i v nékterych rozhovorech ve ¢tvrté kapitole.
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pochopeni odlignosti osob z Asie. Uspéch K-popu je vniman jako prostiedek ke zvyseni

povédomi o Asii a k ptildkani pozornosti k asijské popularni kultute (Mazana, 2015:11).

Jelikoz japonské popkultura bézn€ ptimo navazuje na korejskou, neni divu, ze znacna
cast fanouskl se s K-popem a Hallyu seznamuje prostifednictvim japonskych mang, anime a J-
popu. Podle ¢lanku, ktery pojednava o ekonomickych dopadech korejské viny z roku 2005,

rozdeluje Mazana stupeni participace do ¢tyt kategorii:

1. Prosty pozitek z K-popu a korejské popkultury,

2. Nékup produkti ve spojitosti s K-popem (alba, plakaty, karticky apod.),
3. Zamérny nékup produktl s oznacenim ,,Made in Korea®,
4

Rozvoj obecné preference pro korejskou kulturu.

Publikace uvadi, Ze se doposud Zadnd ze zemi nepftiblizila ke ctvrté kategorii. V ptipadé
fanouskovské komunity z Ceské republiky mizeme vidét sklony k finalni fazi diky prejimani
korejského Zivotniho stylu — fanousci ,,miluji vSe, co je korejské®, preferuji korejské pokrmy a
jiné produkty, které v sobé odrazi podstatu korejské pop-kultury, jeji estetiku, emoce a zvyky
(naptiklad korejsky make-up a styl nebo nejmodernéjsi technologie) (Mazana, 2015:12-3).

Dle autorky K-popeti nejdiive zacinaji svou fanouSkovskou cinnost poskromnu,
sledovanim online Hallyu komunit a jejich aktivit. Postupné se z nich zacinaji stavat aktivni
¢lenové, kteti propaguji korejskou vinu sdilenim hudebnich videoklipti a fotografii na svych
profilech, vefejné¢ se zapojuji do organizaci fanouskovskych setkdni a udalostmi s Hallyu
tématikou. Sami se poté mohou stat zakladateli spolki (viz zaCatek kapitoly), které jsou
zodpovédné za poradani akci, nebo riznych K-popovych soutézi, které mohou trvat az nékolik
dni, zahrnujici prezentace témat spojenych s Jizni Koreji, tanecni workshopy, korejskou
kuchyni nebo nékup korejskych produkti. Zminéné akce poskytuji skvelou piilezitost pro
fanousky se seznamovat a konverzovat o jejich sdilené, avSak nékdy skryté, zalibé (Mazana,

2015:13-4).

Autorka ptedpokladd, Ze nartstajici povédomi o K-popu mezi ¢eskou vetejnosti bude
mit pozitivni vliv na zménu negativnich postoji vii¢i Asiatiim, jez jsou v nasi spolecnosti stale
zakotvené. I samotni fanousci K-popu byvaji obcas ter¢em negativnich postojii. Nékteti
fanousci v prizkumu V. Mazané oteviené piiznavaji, ze kvuli jejich nadSeni pro K-pop se
v minulosti stavali ter€em Sikany, zatimco jini své fanouskovstvi skryvali tplné kvili strachu
zreakce okoli. Pro fanouSky je K-popovad komunita bezpecnym mistem. Svou komunitu

popisuji viele, hovoii o pratelskych vztazich s ostatnimi ¢leny a o celkové piijemném prostiedi.
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Na jedné stran€ s radosti pozoruji nartist popularity korejské popkultury v ¢eském prostiedi, ale
zaroven maji obavy, Ze komunita s mnoha novymi ¢leny ztrati svou vyjimecnost (Mazana,

2015:16).
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3 Metodologicka cast

Tato kapitola ma za cil prezentovat pouzité¢ metody v pribéhu vyzkumu, ktery poslouzil
jako zéklad pro vypracovani mé bakalarské prace. Pti svém vyzkumu jsem zvolila jako hlavni
metody zucastnéné pozorovani a nasledné¢ neformalizované a polostrukturované rozhovory

realizované s respondenty vybranymi metodou sné¢hové koule.

3.1 Piiprava a priibéh vyzkumu

V bieznu minulého roku 2023 jsem podnikla prvni vyjezd do terénu a navstivila jsem
klub Onyx nachazejici se na Starém mésté v Praze. Tento terén jsem zvolila s ohledem na to,
7e patii mezi jedno z mala mist, kde se K-popovi fanousci setkévaji pravidelné, jak jsem se
dozvédéla ze socidlnich siti. V té dobe¢ jsem se jest¢ s zadnym fanouSkem osobné nesetkala a
nebyla jsem si jista, zda bude mi;j ptistup do terénu snadny. Po necelych ttech hodinach v klubu
se mi podatilo dat do feci s prvnimi dvéma respondentkami, se kterymi jsem pozdéji udrzovala
kontakt pfes socidlni sit’ Instagram. Tyto respondentky se pak staly gatekeeperkami do ceské
fanouSkovské komunity. Ziskala jsem prvotni informace o tom, co je momentalné¢ mezi
fanouSky popularni, jak probihaji K-popové party a co bych mohla udélat, abych se pfisté

dokazala 1épe zaclenit.

Pti své dubnové navstéve klubu, za doprovodu mych dvou kolegyii z oboru, jsem byla
schopna aplikovat metodu zhacastnéného pozorovani, jez je povazovano za jednu
kontakt s ostatnimi fanousky, aniz bych né¢jak narusila jejich ¢innost. Podle H. R. Bernarda
(2017) terénni vyzkum zahrnuje 3 odlisné typy roli: (1) dplného pozorovatele, (2)
zucastnéného pozorovatele a (3) aplného ucastnika. V této fazi vyzkumu jsem se piesunula
z pozice Uplného pozorovatele, kdy jsem pii své prvni navstévé klubu pouze priihlizela a
dokumentovala jeho déni, a vzala na sebe roli ziCastnéného pozorovatele. To mi bylo umoznéno
zejména diky predeslym konverzacim s dvéma respondentkami — mné a mym kolegynim se
povedlo pfizpiisobit na$ vzhled a projev tak, abychom snéz zapadly mezi ostatni fanousky. Ti
se s nami sami dévali do feci, 1 kdyz jsme spolecné v klubu byly poprvé. V pritbéhu noci se mi
op¢t podaftilo ziskat kontakt na jednu respondentku, se kterou jsem se pozdéji pres Instagram

domluvila, Ze na dals$i K-popovou party ptjdu s ni a jejimi kamarady.

Pti svém kvétnovém terénnim vyjezdu jsem rozsitila sit’ kontaktl o dalsi respondentky.

To mé privedlo do nového prostfedi mimo klub Onyx na misto nazyvané ,,schody**?, kde, jak

12 vig ptiloha 6 a 7



24

jsem zédhy zjistila, se odehravala vétSina déni a interakce mezi fanousky. ,,Schody* oznacuji
plochu par metrti od vchodu do klubu pod obchodnim centrem Kotva. Po tvodnim seznameni
jsem svym respondentim sdélila, ze diivod pro moji pfitomnost mezi nimi je vyzkum, jez se
tykéa praveé fanouskt K-popu. Po ziskani informovanych souhlasti jsem pomoci neformalnich
rozhovorti zacala sbirat podklady pro tvorbu osnovy polostrukturovaného rozhovoru. Diky
neformalnim rozhovortim jsem si s respondenty zacala budovat divéru, nejdiive skrze sdileni
védomosti o K-popu a dalsich aspektech korejské kultury. S respondenty jsem postupné zacala
mluvit i o osobnéjsich tématech, kterda uz se pfimo tykala mych vyzkumnych cild. Rovnéz

skutecnost, ze vétSinu fanousSkovské komunity tvoii mladé zeny, hrala v muj prospéch.

Po cely ¢as straveny v terénu jsem si vedla i terénni denik®, ktery jsem dopliiovala
audiovizualnimi zdznamy. Nasbirany material zahrnoval jak fotografie a videa, tak 1 utrzky

konverzaci, casovou osu kazdého pobytu v terénu nebo ilustra¢ni nakresy klubu.

vV

Po ditkladnéjSim sezndmeni s respondenty a terénem byla v pribchu srpna zformovana
osnova polostrukturovaného rozhovoru'®. Vyhodou takového typu rozhovoru je pravé
pfedem pfipravend sada otdzek a témat, kterd vyzkumnikovi poméha se zorientovat v rozhovoru
a udrzovat jeho kontinuitu, pfiCemz nechava prostor pro témata, se kterymi se setkd az béhem
jeho procesu (Bernard, 2017). Ten zde hrél roli doplikové vyzkumné metody, diky které se mi
podaftilo rozvinout jiz nabyté informace z neformalnich rozhovora. AZ na jednu vyjimku, kdy
jsme s jednim respondentem konverzovali pies Skype, byly ostatni rozhovory nahrané na
zaznamnik a vSechny nasledné prepsany. V pritbéhu analyzy ptepist jsem se zaméfovala na
identifikaci souvislosti mezi odpovéd’'mi respondenti a svymi vyzkumnymi otazkami, coz mi

nasledn¢ umoznilo provést interpretaci dat.

3.2 Vybér respondentt

Mym respondentem se mohl stit kazdy fanousek, ktery se pohybuje ve vefejné
fanouSkovské komunité. Stanovila jsem dobu minimalné 1 rok, aby mi respondenti byli schopni
vylicit prostfedi mezi ostatnimi fanousky. Konkrétn¢ jsem provedla rozhovory se sedmi lidmi,

z nichZ bylo Sest Zen a jeden muz. VEkové rozpéti mych respondentil je 17 az 21 let.

Klicova pro m¢ byla pravé prvni skupina ctyf respondentek, se kterymi jsem se
seznamila pfi kvétnové K-popové akci. Diky nim jsem mohla poznavat dalsi respondenty a

vyuzit metodu sné¢hové koule. Kazdy novy respondent, se kterym jsem se dala do konverzace,

13 Viz piiloha 13 a 14
14 Viz piiloha na str. 59-60
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byl sezndmen s cili mého vyzkumu. Respondenti na anonymizaci netrvali, proto je zde budu

oznacovat kiestnim jménem, poptipadé prezdivkou, a vékem.

3.3 Vyzkumné otazky

V ramci mého vyzkumu se zaméefim na zkoumani motivaci, které¢ vedou fanousky K-
popu v Ceské republice k této zalibé, s cilem zjistit, zda jsou tyto motivace specifické pro deské
prostiedi. Dale se budu vénovat identifikaci a analyze hodnot a praktik, které jsou pritomné v
této fanouskovské komunité. Hlavni otdzkou zde bude, jaké hodnoty a praktiky jsou pro
komunitu charakteristické a jak se lis§i od jinych fanouSkovskych skupin. Na zavér mého
vyzkumu se pokusim ovéfit teze zahrani¢nich ¢lankd, které tvrdi, Ze fanouskovskeé spolecenstvi
K-popu v Ceské republice poskytuje prostor pro svobodngjsi prozkoumavani genderovych a

sexualnich identit. Konkrétné se zaméiim na to, zda tato specifika plati i pro Ceské fanousky a

jaky vliv ma tato zaliba na jejich osobni identitu a socidlni interakce v rdmci komunity.
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4 Analyticka cast

Cilem této kapitoly je interpretace dat, které byly ziskany v pribéhu zucastnéného
pozorovani a polostrukturovanych rozhovora. Kapitola nejdiive ptedstavuje subjektivni pohled
respondentl na sebe jako fanousky a fanynky a nasledné¢ na jejich objektivni popis

fanouskovské komunity.

4.1 Seznameni se s K-popem

V uvodni ¢asti rozhovori jsem zjistovala, jak se respondenti poprvé s K-popem setkali,
pii¢emz vétSina z nich uvedla, Ze k nému nasli cestu prostiednictvim pratel ¢1 multimedialnich
platforem. Z vypovédi vyplyva, Zze K-pop je pro né atraktivni diky jeho odliSnosti od hudby, na

kterou byli dfive zvykli, a to zejména kviili jeho vizualni strdnce a podpoie mezi fanousky.

., VSechno to zacalo v roce 2017, byl jsem v 7. tridé a mél jsem hodinu hudebni vychovy.
Meéli jsme volnou hodinu a mohli jsme si poustét své viastni pisnicky, no a v tom prisla moje
kamaradka s tim, Ze pusti novou pisnicku od BTS s nazvem 'Not Today’. Pisnicka se mi libila
hned na prvni poslech, tak jsem si ji doma pustil znovu a rozhodl se, Ze si toho od BTS poslechnu
vice. Jejich hudba mé vtahla do svéta K-popu a diky tomu jsem narazil i na ostatni skupiny
podle mych doporuceni na YouTube. Uz to bude 7 let, co K-pop posloucham, a musim rict, Ze
mé to neomrzelo ani trosku. Na K-popu se mi asi nejvic libi ta pohodova atmosféra mezi K-pop
fanousky a jejich podpora pro idoly. BTS jsem prestal poslouchat v roce 2020, jelikoz jsem si
uvedomil, Ze mam radeji uz jiné skupiny. Hned rok po tom, co jsem zacal BTS a K-pop
poslouchat, jsem narazil na holcici skupiny a od té doby jsem védeél, ze holcici skupiny budu
poslouchat o dost vice. V roce 2018 jsem narazil na svoji nejoblibenéjsi skupinu TWICE, jsem

s nimi uz od roku 2018 a musim rict, Ze jejich hudba je stale lepsi a lepsi. *“ (Petr, 19 let)

., Ke K-popu jsem se dostala tak, Ze jsem asi ve 13 letech vidéla videoklip BTS na Ocku,
hodné mé to zaujalo, protoze mi to pripadalo jako uplné jinak znéjici druh hudby nez cokoliv,
co jsem pred tim slySela. TakzZe jsem se rozhodla o tyhle hudebni skupiné zjistit néco vic a timhle
zpiisobem jsem se poprvé ponorila do svéta K-popu. Driv jsem samoziejmé znala 'Gangnam
Style’, ale ani jsem tehdy netusila, Ze je to K-pop. Prislo mi, Ze to zni jinak a ma to uplné jinou
atmosféru nez nas zapadni pop. Libilo se mi, Ze je to hodné tanecni. Zaroven jsem se tehdy
platonicky zamilovala do clenii kapely BTS a postupné jsem objevovala i dalsi kapely. “* (Sofi,
18 let)

,,Ja jsem poprvy zacala poslouchat K-pop nékdy v roce 2016-2017 a to bylo, zZe jsem
poslouchala "girl groups’, hlavné BLACKPINK, Red Velvet a TWICE a na to jsem narazila na
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YouTube a potom jsem to prestala poslouchat. No a potom v léte 2020 vyslo 'God’s Menu’ od
Stray Kids, to jsem vidéla na TikToku nebo na Twitteru... Takze jsem to zacala znovu poslouchat
a uz to jelo z kopce proste, koupila jsem si prvni album a vsechno to zacalo. Ja mam rada takovy
ty upbeat pisnicky, co ani nedavaji moc smysl, opakuji ty samy slova a jsou satisfying a to je K-

pop. “ (Soupie, 21 let)

4.2 FanouSkovstvi K-popu

Dalsim zkoumanym aspektem bylo fanouskovstvi K-popu, kde respondenti popisovali,
jak by charakterizovali béZzného fanouska. Zde se ukdzalo, Ze pro fanousky je typicky zajem
nejen o hudbu, ale 1 o celkovou jihokorejskou kulturu, coz se projevuje na jejich kazdodennich
aktivitach, jako je sledovani K-dramat, uceni se korejského jazyka ¢i preference jihokorejskych

modnich trendu.

., Myslim si, Ze typicky K-pop stan®® bude spis Zenského pohlavi. Bude mit néjaky ty
plakaty svych oblibenych interpretit v pokoji a nékolik K-pop alb. Bude se nejspis ucit korejsky,
moznd se bude divat na néjaky korejsky dramata a bude se celkove hodné zajimat o kulturu

Jizni Koreje. Taky bude mozna tancovat, at' uz amatérsky doma nebo ve skupiné. ““ (Sofi, 18 let)

,»No tak béznej fanousek poslouchd K-pop, sbira karticky, ani to praveé nemusi byt jako
oficialni, protoze kaZdej na né nemd penize, ale prosté jako obklopovat se tim... Hlavné

povidam o sobé teda. Chodi na ty K-pop party a tak. “ (Soupie, 21 let)

,,Podle mé a z mych osobnich setkani typicky K-pop fanousek je divka/non-binary osoba
spadajici do velmi rozsirené vekové kategorie, ale nejvice lidi, co jsem potkal, byli ve véku 12—
20 let. Jejich chovani bych popsal jako pratelske. Extrovertni lidi, kteri se neboji zaZit srandu
a uzit si Zivot naplno. Jako K-pop fanousek muzskeho pohlavi jsem moc muzskych K-pop

fanouskii nepotkal. “ (Petr, 19 let)

Ptedchozi Petrova vypovéd’ ukazuje na jiz zminény fakt, ze fanouskovskd komunita je
vyhradné tvofena fanynkami. Lee et al. (2020) diky své studii americkych fanouski a fanynek
K-popu nabizi pro tuto skute¢nost vysvétleni, a to takové, ze femininni rysy muzskych K-
popovych idoll nezapadaji do té podoby homogenni maskulinity, kterd ve Spojenych statech
ptevazuje. Genderovy model K-popovych performerti tudiz neni pro mnohé akceptovatelny,

naopak je povazovan za ,,podeziely* (Lee et al., 2020:5913-5).

15 Anglicky termin pro fanouska ,,stan* se mezi K-popovymi fanousky pouzivé nejcastéji.
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Zajimavé bylo i zjisténi, ze fanouskovstvi K-popu ptinasi jak vyhody, jako jsou nova
pratelstvi a pocit pfislusnosti k semknuté komunité, tak i nevyhody, mezi které patii financni a
Casova narocnost a Casto i predsudky ze strany jejich okoli. Respondenti poukdzali na to, ze
prestoze muze byt fanouskovstvi casoveé a finan¢né narocné, pocit soundlezitosti v komunité

Casto prevazuje nad témito nevyhodami.

, Vyhody... To jsou kamaradi, na sto procent. Prosté nova komunita, dostanes se do
uplné nove vypadajiciho sveta. Nevyhody... Prijdes o vétsinu svych penéz a taky asi... Zalezi
na tom, jak moc uz jsi zaclenéna v ty komunité, ale ostatni lidi [mimo K-popovou komunitu] zé

budou soudit, protoze to nebudou chapat. ““ (Evicka, 18 let)

., Vyhody jsou urcité v tom, ze miizes najit néjakou silnou komunitu a zaroven objevit
novou kulturu. Nevyhodou je asi to, zZe je to moc kapitalisticky. Pordd je prisun nového merche,
alb a dalsiho kontentu a pokud chce clovéek védet vie, co se déje s jeho oblibenymi idoly, tak se
musi hodné snazit, aby udrzel krok. Mné osobné to v nécem pripada vycerpavajici. “ (Sofi, 18

let)

., 1a nevyhoda je, ze té lidi soudi, Ze to poslouchds, protoZe oni sami tomu nerozumi, tim
padem je to jako Spatna hudba, je to nekonvencni styl... S K-popem je prave ze hodné spojeny
to, ze lidi si o tobé mysli ty extrémy, jakoZe ty muzes mit jedno album, jednu karticku, ale hned
si o tobée budou myslet, Ze jsi obsessed, ze tem idolim volas na jejich cisla, ktery jsi ziskala

nekde na cernym webu za svou ledvinu. “ (Soupie, 21 let)

Rozdily mezi fanouskovstvim K-popu a jiné ne-asijsk¢ hudby vidéli respondenti
piedev§im v obchodnim modelu doprovazejiciho produkovanou hudbu. Produkce K-popu
vytvaii obrovské mnozstvi ne nutné hudebniho komercéniho konzumovaného obsahu —

,kontentu*.

,, Kontent, hlavné ten kontent. Jakoze hlavné co se tyce téch lidi... Treba néjaka skupina

skonci, vem si One Direction, ta jejich skupina skonci a uz od nich nic nenajdes, umrou a vidis

16 Fanousky konzumovany ,,kontent* se predné sklada ze sbératelskych foto-karti¢ek, kupovanych samostatng
nebo (Casté&ji) v albech spolecné s CD diskem, plakatem a dal$im doprovodnym zbozim, jakou jsou samolepky,
mini-plakaty nebo polaroidové fotografie. Dal§im doprovodnym obsahem, ktery je dostupny ve specializovanych
e-shopech, je obleceni, lightsticky, plySové hracky a spousta dalSich dopliikii. Jako online ,,kontent* fanousci
konzumuji hudebni videa, rizna variety show a interview nebo pfispévky svych idolil a idolek ze socialnich siti a
placenych platforem (napf. aplikace Bubble). Samostatnou kategorii konzumovaného obsahu jsou poté piimo
koncerty nebo interakéni fanouskovska setkani, na kterych idolové a idolky plni riizné tikoly a hry. Nakupem
uvedeného zbozi fanousci tvoii vyznamnou ¢ast piijmu pro K-popové agentury a jejich umeélce. Zaroven
fanousci maji pozitivni dopad na turisticky primysl Jizni Koreje v pfipadé, Ze se rozhodnou navstivit K-popovy
koncert.
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Jje maximalné jako solo. Skonci ti K-pop skupina a jejich kontent jede porad dal, ne ze by oni
sami deélali novy, ale porad vidas ten jejich kontent, protoze fanousci to drzi nazivu dokud

muizou. Prosté tyhle skupiny neumiraji a ty lidi jsou jim strasné verny. “ (Evicka, 18 let)

,, Urcité kontent. Lidi v normalni hudbé si obcas koupi cédécko, maji par plakati, a to
je tak vsechno. Ale v K-popu ty lidi z toho casto udélaji svoji celou personality, maji ty idols,
divaji se na ty variety show, programy... Prosté ten K-pop dava vic toho kontentu, takze tim
padem ti fans konzumuji vic nez tu hudbu, a jesté vic to rozviji. Treba jesté jsem nevidéla
néjakou party spojenou s Taylor Swift'" nebo nemds vyloZené party jen na ceskej rap. Potom
mas i eventy, kde treba oslavujes vyrocni vzniku jen jedny skupiny... A to mds i u téch skupin,
co se uz rozpadly, jedna skupina se treba rozpadla 5 let zpatky, ale ti fanousci i ted’ prosté budou

oslavovat 10 let od jejich vzniku. Je to lepsi nez jit na koncert. ““ (Soupie, 21 let)

Sifeni BL serialii a fanfikci mezi K-pop fanousky
V rédmci rozhovora jsem se také dotkla tématu konzumace BL seridld a fanfikci mezi
fanousky, které jsou v komunité vnimény jako lehce tabuizovand. Zde bylo zifejmé, ze fanousci

se k témto tématiim vyjadiuji otevienéji az po navazani pevnéjSich vztahli v rdmci komunity.

., 10, Ze koukam na BL, Fikam v podstaté o dost pozdéjs nez to, Ze posloucham K-pop.
Kdyz se o tom s nekym chci zkusit bavit, tak nejdiiv reknu, Ze koukam na thajsky serialy, a kdyz
se ten clovek chytne, tak vim, Ze taky kouka na BL. Kdyz jako moc nevi, tak jen mluvim o téch

hetero serialech, takhle si to vidycky radsi ozkousim. “ (Evicka, 18 let)

,,Jako ja nesleduju BL serialy, ale ¢tu mangu, korejsky mangy, kde hodné téch fanouskiu
Jjsou K-pop fanousky. V téch komentarovych sekcich pod tema mangama hodné vidam jako K-
pop GIFy a kolikrat se stava, Ze ten autor se inspiruje nejakym K-pop idolem jako na postavu.
A ty autori jsou vétsinou zeny, ale neukazuji svoji identitu, maji néjakyho avatara... Vlastné ono
nevis, jestli je to kluk nebo holka, ale prosté ti to dojde, kdyz to ctes. Ono se to odviji od toho
Zanru yaoi z Japonska, kde to yaoi je psany od Zen pro Zeny, kviili tomu, Ze ty Zeny si tam nesmi

dovolit moc koukat na néjaky explicitni veci, tak proto zavedli tohle. Jak rikam, K-pop cpu

17 Na stejném principu K-popovych party se v priibshu loiiského roku viibec poprvé konaly vedirky s hudebni
tématikou zpévacky Taylor Swift. Fanousci, a pfedevSim fanynky americké umélkyné, znami jako swifties, méeli
v lonském roce moznost zicastnit se dlouho o¢ekavaného Eras Tour, jez se podle Casopisu Forbes stalo

spousty swifties byly vstupenky finan¢n€ nedostupné. V téhle skute¢nosti vidim velkou podobnost s fanousky K-
popu, spolecné s velmi semknutou komunitou a hudbou, kterd je cilena na zenské publikum (tzv. ,,female coded*
text). Jako tedy i v pfipadé¢ K-popu, party s hudbou Taylor Swift poskytuje ndhradu za aktivity, které fanouskiim
zustavaji nedostupné.
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vSude, ale ty BL mangy ne... To vetsinou jen rikam Ze ¢tu mangy a dal to nerozvijim. Bojim se,

Ze ty lidi z nas potom udélaji hrozny uchyly. *“ (Soupie, 21 let)

Respondentka Soupie ve své vypovédi potvrzuje, ze vétsina fanousky psaného kontentu
inspirované¢ho nebo ptimo o K-popovych idolech je psdno pravé Zenami, jak jsem uvadeéla
v predeslé teoretické kapitole. I zde respondentka vyjadiuje obavu z toho, jak bude pfijimana
svym okolim, kdyz prozradi svou zalibu ve ¢teni BL ptib&hi, které jsou povazované za

,uchylnou® literaturu.

., KdyZ na sebe néco prasknu, tak ja jsem méla svoji Wattpad®® éru, kdyz jsem to méla
z pohledu spisovatele a sama jsem tam psala. Prosté jsem si vymyslela svet, bylo to zasazeny
v Koreji, no... A mélo to docela uspéch, ale nesmi nikdo védet, Ze jsem to byla ja, to ne.“ (Sabca,

19 let)

K-popové dance cover skupiny

Do vybraného vyzkumného vzorku jsem zahrnula 1 dvé osoby, které tancuji ve svoji
vlastni dance cover skupiné — Jaynu a Petra. Jejich skupina s nazvem SEQUENCE se sklada
z deviti ¢lent, sedmi divek a dvou chlapci. Tane¢ni skupinou jsou jiz od roku 2022, kdy se jako
skupina ptatel rozhodli svoje nadseni pro K-popové choreografie projevit skrze vytvoreni
oficialni skupiny. Od té doby se svymi covery vystupuji zivé na vefejnosti, nataci je a pozdéji
nahravaji na instagramovy ucet (@sequence.Official) a YouTube. SEQUENCE napodobuji
choreografie jak od muzskych, tak 1 Zenskych K-popovych skupin s tim, ze pokud néjaky

z jejich ¢lenti dany cover d€lat nechce, tak se UiCastnit vystoupeni nemusi.

,, U nas neprevladaji boy groups ani girl groups, prosté si sami odsouhlasime, co chceme
coverovat a to udelame. Skupina ma 9 clenii, kteri se snazi ze vsech sil a jsem na né velmi pysny.
Na vystoupeni mame vzdy specialni obleceni, které se hodi do vibu dané pisné, s kterou zrovna
vystupujeme. Podle mé jsou dance cover groups jednou z veci, které reprezentuji K-pop. “ (Petr,

19 let)

18 Fanynyky nejéasté&ji tou a/nebo piSou fanfikce na dvou webovych strankach: Wattpad
(https://www.wattpad.com/) a Archive Of Our Own (https://archiveofourown.org/). Zejména druhd zminéna
platforma, se zkratkou AO3, je zajimava jejim vznikem. Na zac¢atku milénia byla skupinou muzi zalozena
platforma FanLib, jejimz uc¢elem bylo zpenézit fanouskovskou tvorbu prevazné zenské komunity, kterou si do té
doby mezi sebou sdilely bez finan¢niho profitu. Vysledkem tohoto omezovani a vytézovani bylo zalozeni jejich
vlastniho archivu na principech pfistupnosti a inkluze. AO3 bylo zaloZeno roku 2008 a od té doby je spravovano
vyhradné Zenami, jez jsou do ted’ pfednimi uzivatelkami této platformy (Fiesler et al., 2016).
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Mg¢ ostatni respondentky, které v zadné dance cover skupin€ nepiisobi, obecné povazuji

tento koncept za zajimavy aspekt K-popového fanouSkovstvi.

., Prijde mi to zajimavy, skvély, Ze se tomu fakt vénujou a davaj do téch coverii hrozné
moc. Obcas mi to vyskoci na TikToku, zavidim jim, Ze se umi takhle pohybovat a zZe se to umi

takhle naucit. “ (Soupie, 21 let)

Kromé vystoupenich s K-popovymi dance cover skupinami maji fanousci i jiné
prilezitosti propagovat sviij fandom skrze tanec. Jako jednotlivei mohou predvést své tanecni
dovednosti béhem K-popovych party nebo na vetejnosti pii akcich jako je K-pop Random
Dance in Public. V Cervenci lonského roku 2023 se na Vitkové v Praze konal 5. ro¢nik této
udalosti, za jejiz produkei stoji Czech-Korean Production (CKP), fanouskovska organizace, jez
potadéd 1 dal§i eventy spojené s K-popem a jihokorejskou kulturou. Piikladem mohou byt
tanecni K-popové workshopy potfddané zhruba jednou mésicné, na které se fanousSci musi
piredem piihlasit a zaplatit vstupni poplatek. Workshopy jsou potadané lektory-fanousky, kteti
st doptedu piipravi jednu popularni choreografii, kterou s ucastniky v pribéhu jednoho kurzu
nacvi¢i. Ma respondentka Jayna se jednoho workshopu zucastnila, ale jelikoz jeji lektor
choreografii upravil tak, aby se ji mohli naucit vSichni nehled¢ na jejich tane¢ni dovednosti,

ztratila o workshopy zéajem.

Kromé K-popovych vecirkli a akci spojenych s tancem, CKP potada velké mnozstvi
riznorodych eventli, jako naptiklad K-Meet (setkdni K-popové komunity), KOREAN ON
(offline lekce korejstiny s lektorkou, kterd studovala na jihokorejské univerzité) nebo K-DAY
(korejsky kulturni den s pfednaSkami na témata o Jizni Koreji). Pro lepsi predstavu doporucuji
navstivit instagramovy ucet organizace (@ckppraha), kam jeji lenové zvetejiuji informace o

vSech poradanych udalostech a jejich naslednou fotodokumentaci.

Gender, sexualita a pritazlivost mezi fanousky K-popu

Dilezitym aspektem vyzkumu byla i otdzka genderové identity mezi fanousky. Zjistila
jsem, ze komunita vytvari prostfedi, ve kterém mohou fanynky a fanousci svobodné
prozkoumavat svoji sexualitu, coZ souvisi s historii jihokorejského divadla gukgeuk a komunity
fancos. FanouSkovskd komunita K-popu tak piedstavuje misto, kde je mozZné utvaiet a
kultivovat intimni vztahy mimo tradi¢ni genderové a sexualni normy. Respondentka Evicka

popisuje svou fluidni genderovou identifikaci nasledujicimi slovy:

., Kdyz jsem zacla s K-popem, tak jsem si byla jista, ze jsem queer, potom jsem se néjak

dostala dal od toho TikToku, kde se to tehdy hodné resilo a ted tam mdam jen K-pop edity, kde
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to nikdo neresi... Tak jsem proste existujici K-pop stan a ja nevim, zamilovana do holky jsem
nebyla, do kluka jsem byla zamilovana jednou a prosté do koho se zamiluju do toho se zamiluju
a je mi to zatim jedno, ale aktudlne, kdyz nad tim premyslim, tak koukam spis na kluky nez na

holky. “ (Evitka, 18 let)

,,Ja osobné treba pred K-pop fanouskama neschovavam svoji sexualitu, protoZe tam
Jjsou vsichni jako, Ze mé budou brat vazné, takZe tam jim je to jedno, a navic chovam se tam
uplné jako jinak, jsem tam extrovertni, i tfeba na tom internetu se nebojim jim jako napsat a

takhle. Bavim se uplné jako nic... ja jsem... jinej clovéek, kdyz to tak reknu. *“ (Misa, 18 let)

,»No treba vidis, jakou ma nékdo karticku idola a hned jsi jako "hm, to je miij clovek’,
takhle jsme se seznamily se Sabcou, jak jsem ti Fikala na zacdtku. S holkama je hodné
jednoduchy tam navazat vztahy, i kdyz ty holky jsou na holky, tak si tam prosté jdou zaparit. Ale
najit si tam klucici kamarady... To je teézky. “ (Evicka, 18 let)

»Normici“ a dalsi ne-fanousci K-popu

V predchozi vypoveédi respondentka nardzi na skupinu tzv. ,normika“ a dalSich
muzskych ne-fanouskti K-popu, ktefi se ale vecirkii také pravidelné ucastni. Do kategorie
»hormiki“ moje respondentky fadi vSechny heterosexualni ne-asijské muze, jez do klubu
neptichdzeji za ucelem poslechu K-popové hudby. Z vlastni zkuSenosti na mé ,,normici“ ptisobi
jako rusivy element, pro ktery neni v alternativnim svété K-popu misto. Fanynky na vecirky
chodi nejen kvili K-popové hudbé, ale i1 proto, Ze predpokladaji, ze v klubu narazi jen na dalsi
fanousSky a fanynky. Pfi mém vyzkumu se uz néckolikrat stalo, ze jsme se skupinkou
respondentek radsi klub na néjakou dobu opustily a Sly si povidat na ,,schody*, protoze

pritomnost ,,normikii* pro nas byla nepfijemna.

Kromé¢ fanynek, fanouskl a ,,normika‘ se party ucastni i Asiati, zejména Vietnamci,
Japonci a Korejci, jejichz cil je zpravidla podobny jako u ,,normiki“, ale moje respondentky je
do jedné kategorie nezatazuji. AsijSti muzi zde vyuzivaji své podobnosti K-popovym idoliim —
fanynkam pftijdou obvykle vzhledové atraktivni. Nakonec ale takové sezndmeni Casto konci

zklamanim.

,, ITeba ja a Evicka jsme se poznaly diky tém photocards, jak jsem jednu méla za krytem
mobilu. No a potom treba na téch K-pop party, tam chodi organizované ty skupinky kluku, spis

Asiatii Ze jo, a ty si prosté vybiraj... A kdyz jako chces si s nima néco zacit, tak to je na tobé.*

(Sabca, 19 let)
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., No, vi§ jak jsou tady [v Ceské republice] Asiati pordd stigmatizovany? Tak oni na ty
party chodi, protoze se tamtem bilym holkam libi Korejci, takZe oni do toho klubu chodi po
skupindch a taktizujou. Takhle za mnou jeden prisel a spustil na mé anglicky, a kdyz se dozvedel,
Ze jsem jeste na stiedni, tak ztratil zajem, otocil se na svy kamose a normalné zacal mluvit Cesky.

My se jim akordt smejem, protoze je to vtipny. ““ (Evicka, 18 let)
Cross-dressing mezi fanynkami K-popu

Dalsim ¢astym fenoménem na K-popovych party jsou fanynky, jez praktikuji cross-
dressing — imysIné se oblékaji jako jejich oblibeni muzsti idolové. Tuto skute¢nost se dalo
zvlasté dobie pozorovat pii party, ktera nesla téma Be your Idol, kde byl doporuc¢eny dresscode
kostym nebo cosplay oblibeného idola nebo idolky. Z doporuceni jsem si sestavila tabulku, do
které jsem v priab¢hu noci zapisovala, jestli dand fanynka méla hol¢i¢i nebo klucici prevlek.
Z 23 ndhodné dotazovanych fanynek byly pouze 4, které vypovedely, ze se ve svych outfitech
inspirovaly idolkami. Jelikoz bylo ziejmé, ze cross-dressing je u fanynek populédrni, zahrnula

jsem jednu otazku na toto téma i1 do osnovy rozhovoru.

., Rekla bych, Ze je to podle toho, koho ty holky stanujou, a podle toho se chtéj oblikat.
Jako kdyz ma rada Jungkooka, tak si rekne, Ze se chce oblikat jako on a citi se vic confident na

téch party. “ (Misa, 18 let)

Ve spojitosti s praktikovanim cross-dressingu jsem se na socidlnich sitich pod
fanouSkovskymi videi muzskych idola setkala 1 s pojmem ,,gender envy*. Urban dictionary
termin ,,gender envy* popisuje jako ,,pojem pouzivany transgender osobami, které zavidi
vzhled jiné osob&*“.’® Avsak v K-popu je termin pouZzivany viemi fanousky bez ohledu na jejich
genderovou identitu. V rozhovoru jsem se svych respondentli ptala na to, jak by oni nejlépe

pojem definovali.

,Jo... To si vezmi treba Sana z Ateez nebo Chana ze Stray Kids... Kdo by nechtél mit
tak vypracovany télo, ale zaroven vypadat tak pekne? Oni vi, Ze jsou hot a vsichni okolo nich

taky vi, zZe jsou hot, zni to strasné blbe, ale je to tak. “ (Sabca, 19 let)

,, 10 je tireba u Felixe, kteryho jsme si Fikaly uz. On ma hrozné zensky rysy jo, ale zarovern
je to kluk prosté. Proste, kdo by nechtél vypadat jako on? Temhle momentiim se v K-popu
nevyhnes. “ (Evicka, 18 let)

19 “Gender envy.“ Urban Dictionary, https://www.urbandictionary.com/define.php?term=Gender+Envy, 30. 3.
2024
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., 10 je prosté kdyz vidis nekoho, kdo ma jinej gender nez ty a proste mu zavidis, protoze
bys tieba chtéla vypadat jako on. Castecné jim zavidim i to, Ze kdyz jdou prosté po ulici, tak se

ty lidi za nima musi otacet, ty holky na né koukaj ze jo. " (Sofi, 18 let)

Vypovédi respondentek ohledné cross-dressingu i jejich vniméni fenoménu ,,gender
envy“ se da identifikovat jako potieba projevit takovou formu genderové nevyhranéného
vzhledu, ktery se neda zaskatulkovat do bindrnich kategorii. Zaroven pfi cross-dressingu se
v ramci K-popové komunity mohou té&Sit tém privilegiim muzskych idoli, které jim jako Zenam
zustavaji nedostupnd. K-popové party tak poskytuji misto, kde fanynky mohou na vlastni kiizi

zazit, jaky je to pocit mit privilegia pé¢knych K-popovych idol.

4.3 Komunita fanouski K-popu

V neposledni fad¢ jsem zkoumala, jaky osobni ptinos ma pro fanousky stat se soucasti
komunity, a zjistila, Ze fanouskovstvi K-popu mize zasadné ovlivnit jejich osobni styl, pohled
na svét, a dokonce i zplisob, jakym vnimaji sebe sama a ostatni. Toto fanouSkovstvi tedy
nekonci pouze u podpory oblibenych skupin, ale stavéa se soucasti SirSiho procesu inkorporace
jihokorejské estetiky a kultury do vlastni identity a Zivotniho stylu. Pfinos K-popu do svého

zivota komentovali nasledujicimi slovy:

,, Urcite si myslim, ze muj styl oblékani se vyrazné zmenil, a taky mam dojem, Ze to ma
urcity vliv na muj pohled na svét a jiny véci. Kdyz sleduju videa K-pop idolii, tak néktery nejsou
jenom o hudbé, ale viastné koukam na to, jak se oni chovaji. To mé ovliviiuje v tom, jak se divam

na svet a na ostatni lidi. ““ (Jayna, 17 let)

., [se smichem] Moje penézenka place. Ale ja jsem clovek, co sbira véci a ta radost, kdyz
oteviras novy album... Rada se obklopuju novymi zajmy, vystavuju si to v pokoji a delam si
okolo sebe prijemny prostredi, takze K-pop, jak ma ty alba a ty goodies v tom, tak pro mé to
znamend hrozné moc, Ze to mdam vystaveny vsude, tieba ty plakaty, takze pro mé je to pozitivni,
Ze se citim lip. A taky ta komunita, K-pop party, mas tu svoji komunitu, i kdyz tam nikoho neznds,
tak mate néco spolecnyho. 1 kdyz tam jdes sama, tak si té nekdo adoptuje. Jd jsem i 5la od anime

ke K-popu, takze i to oblecent a styl, celkové ty trendy a v§echno.“ (Soupie, 21 let)

Respondenti a respondentky povazuji komunitu fanouskli za bezpetné misto pro
seberealizaci, coZ navazuje na zjisténi V. Mazané z jejiho vyzkumu fanouskovské komunity

z roku 2015 zminéné ve treti kapitole. Divody pro pospolitost komunity uvadi nasledovné:
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,,Ja si myslim, Ze je to tim, Ze si myslime, Ze je nds mdlo, jakoze hlavné tady v Cesku
treba, protoze mné prijde, ze kdyz ¢lovek hodné posloucha K-pop a nez se s nekym skamaradi
nebo zjisti, Ze existuji K-pop party, tak ma prave pocit, ze je sam. Kdyz si vezmes svoji tridu ve
Skole, nez jsi to zacala poslouchat, byl tam nékdo, kdo by vylozené rekl, Ze posloucha K-pop a
chlubil se tim? U nas treba ne. Byla jsem jedina ve tride. Takze mam pocit, Ze téch lidi je malo
a potom se chytaji sami sebe a zjistuji, ze jsou ty K-pop party. Mas prosté ty safe space, kam

muizes chodit a vis, ze té tam nikdo neodsoudi. “ (Evicka, 18 let)

,»Mné se na tom libi, Ze K-pop je takovej trosku zvlastni od ty ostatni hudby, mas prosté
ty lightsticky, karticky, vSechno okolo toho comebacku, je to uplné jiny. Ta kultura ohledné toho
je uplné jina, potkas nékoho, kdo viastné déla uplné to stejny jako ty. Je to prosté takovy, ze té
to s tim clovekem spoji, a ne kazdy tohle prave Ze déla, ten spolecny zdajem, je to dost

specificky. “ (Soupie, 21 let)

Z odpovédi respondentek vyplynulo i nové zjisténi, ze fanouskovskd komunita muze
byt zaroven mistem, kde fanousci mezi sebou ,,soutézi* o to, kterd idolska skupina je lepsi.
V takovém piipad€ se komunita K-popovych fanouskii uz nestavd mistem, kde by se mohli
svobodné¢ vyjadfovat bez nasledki. Respondenti uvadéli, Ze k rozkolu mezi fanousky dochézi

zejména na socialnich siti, na zaklad¢ prislusnosti k jejich oblibené skupiné.

,, Osobné si myslim, zZe jsem se nikdy do Zadny hadky nezapletla, ale Cetla jsem si casto
ty komentare pod editama videi, kde se casto lidi osocuji a tak. Nebo tam resi skandaly, ktery

mi neprijdou vitbec néjak hrozny, ale oni to dokazou dost vyhrotit. “ (Sofi, 18 let)

., [fanousci] Jsou hodné otevireny viici sobé, ale kdyz jde o jejich oblibeny idoly, tak
dokazou byt dost toxicky viici sobé navzajem. Jsou jakoze: tahle skupina je lepsi, tahle vede a

tahle zase ne... Hodné se hadaji a kazdy si chce stat za svym nazorem. *“ (Jayna, 17 let)

,,Jednou z hlavnich pozitiv komunity bude asi jak vSechny fanousky spojuje to stejné. A
podle mé jedno z hlavnich negativ jsou tzv. fanwars, kdy riizni K-pop fans pisou toxické veci
ostatnim K-pop fanouskium a snazi se kazdému predhodit, Ze jejich K-pop skupina je ta nejlepsi

a nejslavnéjsi. “ (Petr, 19 let)

V nésledujici otazce jsem se respondentll dotazovala, zda povazuji komunitu K-
popovych fanouskli za bezpecné misto. I ptes jejich predchozi negativni postoje viic¢i urcitym

fanouskiim, komunitu jako celek stale povazovali za misto, kde se citi dobfe.
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,,Ja jsem v podstate diky K-popu narazila na tolik hodnych lidi a vlastné skoro vsichni
moji kamaradi jsou néjak s K-popem spjati a jsem za to hrozné vdecna, protoze se nemusim
pretvarovat, ze mam rada néco jinyho, a ze jsem néco jinyho nez jsem... Ono je dulezity, jak se
to vnima — nékdo vnima K-pop jako hrozné toxickou véc, coz urcité tam jsou toxicky lidi, ktery
tu negativitu davaji az moc najevo, Ze to neni zdravy az, ale urcité tam prevazuji ty pozitivni

zkuSenosti nez ty negativni. “ (Sabca, 19 let)

4.4 K-popova komunita vs. ,normalni“ svét

Nasledné jsem se zaméfila na to, jak respondenty vnima jejich okoli jako fanousky K-
popu. Nejprve jsem se dotazovala, jestli jejich blizci z kruhu rodiny a pratel vi, Ze jsou fanousky
K-popu, a nasledné na to, jak oni vnimaji sami sebe vii¢i ,,normalnimu* svétu, tj. svétu mimo

K-popovou komunitu.

., Vlastné od ty doby, co jsem se od ty komunity a kamaradii naucila, Ze se za to nemusim
stydet, tak to Fikam v pohode. Zalezi na tom, jak moc jsi v ty komunité, protoZe ostatni lidi té
soudi. Dokud ses jeste nestihnul obklopit témi lidmi, co to poslouchaji taky, nebo co to
respektuji, tak té ostatni lidi soudi a obcas i hodné. Obcas se za to pravé stydis a potom je tezsi
najit tu komunitu, protoze je ti to proste blby mit tu karticku viditelne za krytem mobilu. Prijde
mi, Ze ostatnim lidem to proste prijde divny, hlavné tady. Ale treba se mi podarilo preucit svoji
maminku a tedka kouka na thajsky serialy a posloucha K-pop se mnou. Ale ta jeji prvni reakce
byla "Ten vypadda jako holka, jsi si jista, Ze je to kluk? " nebo "Ja tomu vitbec nerozumim, jak to
miizes poslouchat?’ Tak jsem ji rekla, Ze kdyz bude poslouchat Rammsteiny, tak tomu taky
nebude rozumét, co je na tom jiného? A Kissaci treba nevypadaji jak holky, kdyz maji dlouhy
vlasy a make-up? Byt gay nebo nosit make-up a sukni jako kluk jesté neni pro spoustu lidi

4

akceptovatelny. “ (Evicka, 18 let)

,»Moje rodina vi, Ze mam rada K-pop, i kdyz ted uz ho tolik neposloucham. Skoro vsichni
na to reaguji neutrdlné, ale jsou tu néjaky vyjimky. Treba miij otec mnohokrat vyhranil svij
nazor, Ze se mu K-pop nelibi a Ze nechdpe, proc¢ ho mam rada. Obcas jsem taky zaslechla typicky
hlasky jako: 'VSichni tam vypadaji jako holky, Proc¢ to poslouchds, i kdyz tomu nerozumis?
Vsichni vypadaji stejné’, a podobné. Kamaradi na ten K-pop reaguji budto pozitivné nebo maji

nekteri na to neutralni ndzor. “ (Sofi, 18 let)

Z odpovédi uvedenych dvou respondentek si miizeme vSimnout, Ze v nasi spolecnosti
pietrvavaji stereotypy o vizazi a chovani spravnych muzl a spravnych Zen, pficemz femininni

rysy u muzi jsou vnimany jako znepokojujici.
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Ke svym Sesti respondentkam jsem zatadila i jednoho muZzského respondenta, jelikoz
jsem chtéla zjistit, jak si K-pop, jako text smérovany vyhrad€ na zZenské publikum, interpretuje
ze své perspektivy. Petr o sobé fika, ze v K-popové komunité se citi vic uvolnéné a otevienc,
zaroven se citi motivovan ke své zalibé v tanci, ale v ,,normalnim* svété je spise tichy. Nasledné
mi poveédél, ze divodem jeho tichosti je obrana pred panujicimi stereotypy o K-popovych

fanouscich.

., Lidé si mysli, Ze K-pop je Spatnd véc, ktera nds nuti se jinak oblékat, chovat se jinak a
premyslet jinak. Pritom mi prijdou K-pop fanousci jako normalni lidé, které bézné potkavame

na ulicich. ““ (Petr, 19 let)
Dale jsem se Petra ptala na to, jak vnima vzhled a projev muzskych K-popovych idoli:

,.Jejich vzhled mi prijde naprosto normalni at’ uz maji make-up ¢i nausnice. Myslim si,
Ze nezalezi na tom, co maji na obliceji, miizou tam mit co sami chtéji. Vim, Ze hodné non-K-pop
lidi jim nadava do gayii, a to mi uprimné prijde jako blbost nékoho soudit jen podle toho, jestli

maji make-up, nausnice nebo to co maji na sobé a jak se chovaji. ““ (Petr, 19 let)

Petrova vypovéd ukazuje, ze pro néj K-pop predstavuje bezpecné prostiedi, kde mtize
svobodn¢ vyjadfovat své zajmy a emoce, aniz by byl soucasné vystaven otazkdm ohledné své
sexualni identity. Jeho projev v ramci fanouskovské komunity je vniman jako soucast stylu
spojené¢ho s kulturou K-popu. Komunita fanouski mu nabizi pfijeti a sounalezitost, a zaroven
respekt jeho osoby bez ohledu na genderové stereotypy, které jsou beézné uzivany v
,hormalnim* svété. Ve svém vyzkumu muzskych malajskych fanouskt K-popu Mary J. Ainslie
(2017) uvadi, ze genderovy model K-popovych performerti se podstatné 1isi od represivnich
forem maskulinity v Malajsii. Diky zajmu o K-pop mohou malajsti fanousSci vyjadfit sviyj
nesouhlas s hegemonni podobou maskulinity a zaroven zrekonstruovat svou vlastni alternativni
formu maskulinity (M. J. Ainslie, 2017:633). K-pop a jeho komunita tak pro muzské fanousky
predstavuje misto, kde se nemusi podrobovat genderovym normam ,,normalniho svéta®, ¢imz

poskytuje ptileZitost pro utvotfeni vlastni genderové identity.
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5 Zavér

V této zavérecné kapitole shrnuji klicové poznatky ziskané b&hem vyzkumu
zaméfeného na fenomén K-popu a jeho fanouskovskou komunitu v Ceské republice. Cilem
vyzkumu bylo zmapovat motivace, hodnoty a praktiky, a to ve specificky ¢eském prostredi
fanousktl K-popu jakozto moderni nejen hudebni viny mezi mladezi. Vzhledem k tomu, ze
komunita K-popovych fanouskt velmi kreativné pracuje s prezentaci maskulinity a femininity,
tazala jsem se rovnéz, zda toto spoleCenstvi poskytuje aktérim moznost svobodné
prozkoumavat svou genderovou a sexualni identitu a formulovat ji po svém. Vyzkum vychdzel

rv v

z reSerSe dostupné literatury vztahujici se pfevazné k fanouskovstvi K-popu v asijskych zemich

A%

akcich.

V préci je podrobné popsan proces, kterym se jedinec fanouskem nebo fanynkou stava.
Na rozdil od fanouskovstvi zapadniho popu, korejskd popularni hudba méa dopad na skoro
vSechny aspekty fanouskova Zivota — od stylu oblékani po preferenci jidla a volnocasovych
aktivit az po vybirdni okruhu ptatel. FanouSkovska komunita K-popu se vyznacuje vysokou
mirou zapojeni a interakce. Fanousci se aktivné ucastni koncert(i, sleduji vystoupeni svych
oblibenych skupin online a vénuji se sbératelstvi riznych suvenyri a memorabilii. Zaroven
fanouSkovska komunita poskytuje prostor pro osobni a socidlni rozvoj, napiiklad
prostiednictvim uceni se korejskému jazyku. Marketingovy model K-popovych hvézd je
zalozen na odbéru velkého mnozstvi pridruzenych produktii a sluzeb. Pro fanousky to znamena
setrvalou finan¢ni zatéz a Casto se u svého okoli setkavaji s nepochopenim. Nepochopeni plyne
soucasné 1 ze specifického androgynniho vzhledu K-popovych performert/rek i fanouski a

fanynek.

Ceska komunita K-popovych fanouskti podobné jako takové komunity v zahrani¢i
vytvaii prostredi, ve kterém aktéfi reformuluji sviij gender a sexualitu, coz hraje v identité
fanousklt K-popu velmi vyznamnou tlohu. Fanouskovskd komunita casto funguje jako
bezpecné prostiedi, kde mohou jedinci svobodné prozkoumévat a vyjadfovat své genderové a
sexudlni identity, cozZ je v ostrém kontrastu s ¢asto konzervativnéj$im vnimanim genderovych
roli v $ir$i spole¢nosti. Popularita tohoto (zdaleka nejen hudebniho) fenoménu tak vyplyva ze
socidlnich potieb mladych, které jdou napfi¢ sledovanymi staty, s tim, Ze ve statech, v nichz K-
popovi idolové nevystupuji, pak vytvéii specifickou virtualni podobu sluzeb pro fanousky.

Mezi hlavni motivace pro to stit se fanouskem patfi semknutd komunita, mnoZstvi
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ptidruzenych komer¢nich produktt (kontentu), které fanousci mohou konzumovat i online, ale

rovnéz i moznost vymanit se z heteronormativnich o¢ekavani a uniku pted “male gaze”.

Specificky fanynky v této fanouskovské komunité mohou navazovat ¢i si predstavovat
intimni vztahy mimo genderové a sexudlni normy ,normdalniho svéta®“, jako v pripade
jihokorejského divadla gukgeuk z minulého stoleti a komunity fancos. Skrze cross-dressing
maji fanynky moznost se na chvili ocitnout v kiizi peknych korejskych idolii. Skrze psani
fanouskovskych slash fiction mohou utvaret vlastni narativy, v nichz jsou to ony samy, kdo
manipuluje s idoly a vytvaii jejich necekané propletené osudy. K-pop tak nelze chapat jako
transcenduje kategorii hudebniho Zanru, zaroven vytvati cely alternativni svét, kde mohou
fanouSci a fanynky rekonstruovat svoji genderovou a sexualni identitu skrze tanec, oblékani
nebo psani a konzumaci fanfikci a médii s BL tématikou. Zaroven mezi sebou mohou navazovat

vztahy, které se vymykaji normam ceské spolecnosti.
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7 Prilohy
7.1 Fotografické prilohy

Fotografie byly potfizeny v prubéhu vyzkumu nebo pfi osobnich setkédni s respondenty.
Osoby na fotografiich s jejich zvefejnénim souhlasily. VSechny fotografie jsou mé vlastni,

pokud neni uvedeno jinak.

1 Ukazky sbératelskych foto-karti¢ek muzskych K-popovych idoli.



3 Interiér kavarny 7astea v Plzni.
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4 Exteriér prodejny KSPACE v Praze.

48



5 Interiér prodejny KSPACE v Praze.
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6 ,,Schody* — prostor pod obchodnim centrem Kotva, misto shromaZzd’ovani K-popovych
fanouSkt mifticich do klubu Onyx (20:55, 10.2. 2024).

7 Spontanni tane¢ni vystoupeni K-popovych fanouski a fanynek na ,,schodech (21:46, 15.7.
2023).




8 Fronta K-popovych fanouskl ¢ekajicich na vpusténi do klubu
Onyx (20:47, 25.11. 2023).
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10 Uvniti klubu Onyx, pohled na tane¢ni parket zleva (22:37, 25.11. 2023).




11 Uvnitt klubu Onyx, pohled na cely klub (vyjma baru) od vchodu (22:19, 11.8. 2023).

12 S respondentkami (a spoluzackou Annou Chodovou) v klubu Onyx na valentynské K-
popové party, autorka fotografie: T. Souckova (kolem ptilnoci, 10.2. 2024).




7.2  Prilohy ukazek terénniho deniku
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13 Ukézka z terénniho deniku, 17.6. 2023 Prha, klub Onyx.
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14 Ukézka z terénniho deniku, 17.6. 2023 Praha, klub Onyx.
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7.3 Prilohy ukazek K-popovych hudebnich videoklipi

16 ,,BLACKPINK - "Pink Venom” M/V* (1:37)
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17 ,,Stray Kids "CIRCUS’" Music Video* (3:12)

18 ,, TWICE "The Feels” M/V* (0:19)
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20 ,,(G)I-DLE - "'TOMBOY " Official Music Video* (0:11)
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7.4 Priloha osnovy polostrukturovaného rozhovoru

1) Warm Up otazky:
e Jak ses dostal/a ke K-popu?

e Proc jsi zacal/a poslouchat K-pop?
e Nasel/nasla sis né¢jaké kamarady mezi ostatnimi fanousky?
2) Fanousci/fanouskovstvi:
e Jaky osobni pfinos pro tebe ma fanouskovstvi K-popu?
e (o st mysliS, Ze spojuje fanousky K-popu?
e Mohla bys mi popsat bézného fanouska K-popu?
o Existuji néjaké dalsi specifické typy fanouska, které se vymykaji tomu typu,
ktery jsi mi prave popsal/a?
o Mohl/a bys mi popsat, ¢im jsou tihle fanousci specificti a jak se od sebe
odlisuji?
o Jak vnimas tyhle typy fanouski?
o Jak bys popsal/a sebe jako fanouska K-popu?
e Jakeé jsou podle tebe rozdily ve fanouskovstvi K-popu a jiné ne-asijské hudby?
o Proc€ si myslis, Ze tu existuji praveé takoveé rozdily?
o Jaké jsou (pro fanouska) vyhody a nevyhody poslouchani K-popu?
e Vi tvoji blizci (rodina, ptatelé, ...), co neposlouchaji K-pop, ze jsi K-pop fanousek?
o Co si o tom mysli?
e Mohl/a bys mi fict, jakou spojitost méa fanouskovstvi K-popu s BL serialy?
o Je bézné poslouchat K-pop a zaroven konzumovat tenhle zanr serialii?
o Je povidani si o BL seridlech s ostatnimi fanousky tabu?
e Kromé BL seriali jsem jesté narazila na fanfikce. Mohl/a bys mi fict, co o nich vis?
o Zna§ n€koho, kdo je Cte/pise?
o Jaky na né mas nazor?
e SlySela jsem, Ze mezi K-pop fanousky jsou pomeérné ¢asté dance cover groups. Mohl/a
bys mi o nich néco fict?
o Gender — jsou ¢asté&jsi hol¢ici/kluci¢i/mix skupiny?
o Jsou dance cover groups Casto cross-genderové?
o Cross-dressing
= Je cross-dressing Casty u dance cover groups?
= Vyskytuje se cross-dressing 1 mezi fanousky, ktefi nejsou ¢leny n&jaké

dance cover group?
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3) Gender/sexualita/intimni vztahy:
e Prievladaji v K-popu spis queer nebo straight fanousci?

o K jaké skuping by ses ptitradil/a ty?

Lisi se projev tvého genderu mezi K-pop fanousky a v ,,normalnim* sveéte?
e Jaky gender prevlada mezi fanousky K-popu?
e Dokazal/a bys mi popsat, jakym zpiisobem se fanousci projevuji mezi ostatnimi
fanousky?
e (o na K-popu fanouskim dovoluje projevovat sviij gender jejich zpisobem?
e Uz nékolikrat jsem vidéla mezi fanouSky pouzivat termin ,,gender envy*‘. Mohl/a bys
mi popsat, o co se konkrétné jedna?
o Jedna se o vyraz, ktery pouZzivaji fanousci, kdyZ mluvi o K-pop idolech?
o Jak bys popsal/a gender muzskych/zenskych K-pop idola?
e Jak velké téma je sexualita mezi fanousky?
e Mohl/a bys mi popsat, jak se mezi fanouSky navazuji intimni vztahy?
o Jaké vztahy jsou Castéjsi?
o Jak dlouho trvaji?
o Podle jakych kritérii si fanousci hledaji partnery/ky mezi sebou?
o Jsi/byl/a jsi tu s nékym v intimnim vztahu?
4) K-pop jako safe space:
e Jak bys popsala komunitu fanouska K-popu?
e  Myslis si, ze fanouskovska K-pop komunita se da povazovat za bezpecné misto pro
sebe vyjadreni/realizaci?
e Mas néjaké negativni zkuSenosti s ostatnimi fanousky?
e Mas né¢jaké negativni zkuSenosti s ptijetim tvé osoby mimo K-pop svét?
e K jakému pocitu bys ptitadil/a to, ze jsi soucasti K-pop komunity?
5) Zavér rozhovoru:

e MaS pocit, ze jsme v rozhovoru néco zapomnéli/y zminit?
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8 Resumé

This research explored the phenomenon of K-pop and its fan community in the Czech
Republic, focusing on the motivations, values, and practices of Czech K-pop fans. The study
aimed to understand how this modern (not only) musical wave influences youth, particularly in
their expressions of gender and sexual identity. The research methodology combined a review
of existing literature on K-pop fandom, primarily in Asian countries and the USA, with field
research conducted at regular K-pop fan meetings and events in the Czech Republic. The main
outcomes of this research highlighted the unique ways the K-pop fan community fosters a
creative exploration of masculinity and femininity, providing a platform for fans to articulate

and explore their identities far from heteronormative expectations.

The findings reveal that the K-pop fan community in the Czech Republic is not only
about music but serves as a dynamic social environment where fans extensively engage with
the culture through concerts, online performances, and the acquisition of products. This
community is marked by a high level of interaction and commitment, influencing nearly every
aspect of a fan's lifestyle, from fashion and leisure activities to social circles. This involvement
often comes with a financial cost and societal misunderstanding, particularly due to the
androgynous presentation of K-pop stars and fans. Nonetheless, the community provides a safe
space for personal and social development, such as redefining gender norms among (not only)

Czech youth.



