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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:! vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Ptedlozend prace se zabyva marketingovou komunikaci a jejim vlivem na nakupni rozhodovaci proces
spotiebitele. V prvni ¢asti prace jsou vhodné predstaveny kli¢ové pojmy. Rozsah vyuzitych zdroji je
bohaty. Provedeny vyzkum v praktické ¢asti je vhodné a prehledné vysvétlen a jeho metodicky postup je
spravny. Také nésledné provedené analyzy jsou piinosné a zajimavé. Na zaklad€ téchto poznatkl jsou
formulovany v praxi vyuzitelné navrhy. Prace je dobie a peclivé napsand, ackoliv n€které kapitoly bylo
mozné zkratit bez vyznamnéjsi ztraty informaci. Hlavni cile prace jsou splnény.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Jakym zpiisobem mohou pojistovny vyuzit umélou inteligemci pii komunikaci se zdkazniky?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



