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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v Cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném:? nevyhovél

Stru¢né zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Cil prace formulovan povrchng, chybi piesnéjs$i vymezeni metod vyuZitych k avizované analyze prvki
marketingového mixu.

Formalni nedostatky: psani textu z¢asti v budoucim c¢ase, pti¢emz prace je jiz hotova, formulace
odpovidaji spiSe zaméru resp. projektu prace; nevhodna Gprava textu (napf. str. 7, 46, 47, 49), velikost
obrazkl; nespravné odkazovani na zdroje v textu celé prace, nespravné umistovani zdroju,
nerespektovani pravidel APA 7 v seznamu zdrojii, netiplny seznam zdrojli, netazeni dle abecedy,

Vv seznamu zdrojii nejsou publikace uvedené v Zadéani BP atd., uprava tabulek v ¢asti 4, design grafii

e 24

Vv textu, celkovy design Casti 4 (vyznaceni, kterd vyzkumna otazka je pfedmétem textu a grafu).
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V teoretickych vychodiscich autor piebira vyroky bez patti¢ného vlastniho postoje k nim, ¢asto
vyroky vytrzené z kontextu ptivodniho textu apod. Piikladem budiz posledni odstavec ¢asti 1.2.2!
Celkové je text ¢asti 1 povrchni, bez hlubsiho pohledu autora. Autor nevyuziva renomované zdroje - Viz

napft. s. 17.
Nékteré vyrazy nejsou vhodné pro BP - napt. "...spada pod spolecnost ... " - nutno specifikovat, zptesnit.
Charakter proklamace ma napft. text "... bez kompromisti na kvalité ..." na s. 31 ¢ina s. 34 apod.

Text obsahuje nepiesnosti, napt. "Prodejna Decathlon je soucasti hypermarketu Globus", svéd¢ici o
absenci znalosti z vyuky.

Text bylo vhodné doplnit ptiklady resp. obrazky zejména v Casti 3.4.

V textu se lze setkat s prohiesky proti gramatice, autor nerespektuje, Ze véta zacina velkym pismenem a
kon¢i teCkou - viz napt. 3.7. Obdobné& nespravné uzivani znaku %. - viz napft. s. 65.

Na s. 54 oznacuje autor svoji bakalafskou praci resp. jeji ¢ast jako studii.

Vyzkumna otazka nekoresponduje s cilem prace, chybi dil¢i vyzkumné otazky.

Cast Zavér je nadbyteéna vzhledem k ¢asti 5, navic obsahuje metodiku prace, ktera ma byt uvedena

V tivodu prace.

I kdyz prace svéd¢i o vztahu autora k problematice i o praktickych zkuSenostech a takto ji Ize obsahové
hodnotit jako dobrou, vykazuje celou fadu formalnich nedostatki - viz vySe. Formalni pochybeni dle
mého brani uznani zpusobilosti prace prezentovat ji vV této podob¢ jako vefejnou.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Vysvétlete smysl obrazku ¢. 1 (jeho design ve vztahu k obsahu pojmu).

S. 10 - vysvétlete pouzity ptiklad struktury sortimentu, tj. termin varianta, co piedstavuje v ukazce
sortimentni skupinu, sortimentni podskupinu, druh, komercni druh.

Vysvétlete "Z pohledu zakaznika je cena snadno srovnatelnd...." nas. 12., obdobné "Je diilezité, aby cena
byla posuzovana z raznych perspektiv ...." tamtéz.

Z jakého ditvodu oznacuje autor nastroj propagace-promotion jako odvétvi? - s. 14.

S. 16 - vyznamné faktory ¢eho? Co je obsahem zminovanych faktora? Schopnosti, efektivity,
dostupnosti, G¢innosti ...?

Co dale patii do nastroje People?

Vysvétlete pojem demokratizace sportu, obsah vyrazu nizké ceny atd.

Co avizuje nazev ¢asti 3.5.27 Je vystizny?

Dopliite dalsi procesy, které ovliviuji spokojenost zakaznika - 3.6.

Dolozte tvrzeni na s. 43 dole "...zdkaznici jsou velmi pozorni a sleduji vSe kolem sebe..." a obhajte
myslenkovy ptinos takového tvrzeni (formulace).

Jaky vyznam pro vyzkum mélo Setfeni pohlavi respondent? Co vyvozuje autor z dvojnasobné iasti zen
oproti muziim - S. 55?

Vysvétlete vyraz univerzalni produkty - viz s. 64, obchodni jednotka jako vyrazn€ pozitivni subjekt - s.
65.

Registrujete zminovany mozny odliv zékaznikl ke konkurenci? - viz s. 64

Urcete hlavni problém resp. ndstroj mixu 7 P s nejveétsim prostorem pro zmény, Upravy, opatieni.

V Plzni, dne 27. 5. 2024 Podpis hodnotitele



