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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

PiedloZena prace se zabyva praktickym tématem marketingu konkrétniho obchodu sité Decathlon. Z prace
je vidét, ze autor obchodni jednotku dobfe zna a tusim, Ze tam ziejmé i pusobil. Prace se sklada s teoreticko-
desktiptivni ¢asti, kde autor rozebira podrobné rozsifeny marektingovy mix. V druhé ¢asti autor popisuje
Setfeni, které provedl na vzorku 101 respondentl. V zavéru autor navrhuje zlepSeni.

V tvodni ¢asti prace je neobvykle zafazena zmate¢né jakasi posijujici ¢ast, tkera uvadi uvod. Cil prace je
dle mého nazoru stanoven ne zcela dobie. Navic ma charakter popisu a nevede K jasnému vysledku. U
nckterych casti se stava, ze autor pouzil zbytecné€ €lenéni na né€kolik nadpisli a podnadpisu, kde ale
jednotlivé kapitoly neobsahovaly zadny text (nap. kap. 1 a kap. 1.1). Pfi popisu jednotlivych
marketingovych nastroji je ziejmé, Ze bylo vyuzito internich zdrojii a informaci, kteér nejspise byly ziskany
na zakladé rozhovoru. V textu se o tomto ale autor nezmifiuje. Neni tedy také Casto ziejmé, co znamena
"Vlastni archiv" jako zdroj u obrazku. Popis metodiky by mél byt Iépe promyslen. Zvlasté vyzkumna témata
jsou nelogicka a neni jasné, co si pod tim piedstavit. V metodice je uvedeno také nékolik nepfesnosti, napft.
¢ast o dichotomickych otazkach nebo neni jasné, co si predstavit pod pojmem nuancovangj$i obraz. Pfi
prezentaci vysledkli vyzkuml by mohl autor vice zapracovat na formé. Vykopirované kontingen¢ni tabulky
rovnou z nastroje excel budi nedobry dojem o tom, ze autor nevénuje praci dostate¢nou péci. Stejné tak mi
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neni jasné, pro¢ jsou V nékterych grafech slouceny odlisné otazky. Autor také mohl vice vyuzit
segmentacnich kritérii, na keré se ptal v dotazniku. Autor sam diskutuje, ze si neni jisty, zda jsou
respondenti rezidenti Karlovarského kraje, ale pii interpretaci vysledkt tomuto nevénuje pozornost. Obecné
Vv praci chybi upozornéni na limity a mozna zkresleni vysledk, na ktera by mél autor upozornosti (velikost
vzorku apod.). Diskutuje jen vétsi zapojeni Zen. Dojem z formalni stranky také kazi fakt, ze v praci je
nekolikrat pouzito odlisSné formatovani textu, citatni odkazy nejsou pozivany spravné a praci se vyskytuji
obcasné preklepy. Navrhy na zlepSeni by moly byt konkrétnéj$i a rozpracovnéjsi, alesponn vybrané.
Nicméné autor prokazal, Ze je schopen provést marketingovy vyzkum/prizkum a dokaze analyzovat
marketingovy mix maloobchodni jednotky. Praci hodnotim znamkou dobfe i pfes to, ze obsahova stranka
by mohla byt hodnocena i 1épe.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Jak obchod vyuziva online obchodovani, ptipadné principu show roomu a vydeje ze skladu?
2. Jaci piimi konkurenti se v Karlovych Varech vyskytuji?

V Plzni, dne 15.5.2024 Podpis hodnotitele



