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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 
Posouzeno             
Posouzeno - podezřelá shoda          
 
 
Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  
 
 
Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 
 
Předložená bakalářská práce se zabývá nekorektnostmi v marketingové komunikaci firem. V první části 
práce jsou představeny základní pojmy. Klíčová je především kapitola 4, která se zabývá samotnými 
nekorektnostmi. Využito mohlo být více zahraničních zdrojů. Následuje představený provedených 
výzkumných šetření. Využito je jak dotazníkové šetření, tak povedený výzkum oční kamerou, který je 
zdařilý a vhodně komparuje výsledky získané dotazníkem. I přes drobné nedostatky (hlavně ve formulaci 
některých zbytečně složitých vět) je provedený výzkum zajímavý a užitečný. Závěrečná doporučení 
vycházejí z provedených průzkumů a zodpovídají hlavní cíl práce. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 
 
Která zjištění z výzkumu Vás nejvíce překvapila?  
 
 
 
 
V Plzni, dne              Podpis hodnotitele  


