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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace

DOOOOOOOOOOOOO =
N
I e
AKX =
N

w

(=3
=)
=3
H
o

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupngé:?

Studentka se zabyvala problematikou nekorektnosti v marketingového komunikaci firem. Pro svoji
praktickou ¢ast prace zkoumala realné reklamy (zde hrozi riziko, ze respondenti jiz budou ovlivnéni).
Vyuzila dotaznikového Setfeni a eyetrackingu. Pro vybranou oblast se jedna o vlastné velmi vhodny zptisob
kombinace vyzkumnych metod.

U nékterych zdroji v teoretické ¢asti by bylo mozné volit 1épe (encyklopedie, Cevelova, 2016). V praci
chybi vysvétleni "progresivnich prvku". V cili Setfeni (str. 33) mtize formulace "vnimaji progresivni prvky
a zejména nekorektnosti v reklamach" ptisobit tak, Ze nekorektnost je progresivnim prvkem, coz asi nebylo
zamysleno. Do jisté miry mi chybi alespoii nékteré vystupy diskuzi z hlediska nekorektnich reklam v CR,
stejné jako vystupy studii feSicich progresivni prvky vreklamach (v CR i v zahrani¢i). Na vniméni
nékterych aspektli miize mit vyznamny vliv kultura a historie v daném regionu, stejné jako $ife a hloubka
spoleCenské diskuze o téchto fenoménech.

Obecné je v pouzitém dotaznikl slozitym pojmem "piijemnéjsi reklamni sdéleni". Ocenuji zatazeni
kontrolni dvojice €. 2, resp. je pouze ukdzan vysledek.

Nyni jiz ke slabym strankdm prace. Vystupy z dotaznikového Setfeni jsou ukdzany nevhodné (chybi
kontingen¢ni tabulky, které by ukazaly vztahy data, jez jsou nasledné pouzivana pii statistickém
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vyhodnoceni. Stejné tak by bylo vhodné pracovat s posledni otdzkou - nemam rad nekorektni reklamy, ale
co kdyz jsou mi nekorektni pfijemnéjsi. Z tohoto diivodd nelze v podstaté ovétit zaveéry vyhodnoceni
vyzkumnych otazek. Je otazka, jestli otdzka na piijemnost zkoumala to, jestli uzivatelé vnimaji reklamu
jako nekorektni apod., ale domnivam se ze spise ano. Studentka vyhodnotila statisticky, ale nejsem si jisty,
jestli je to takto mozné povazovat za "vydiskutované". Studentka zjistila, Ze jsou jSOU mezi proménnym
zavislosti, ale nesnazi se ukazat jaké (jaké vékové skupiny, jaka pohlavi odpovidaji tak ¢i onak).

Ackoliv ocenuji vyuziti eyetrackingu, nelze vysledky z ného porovnavat s vystupy z dotazovani, poud
nedoplnénim eye tracking vlastnim dotazovanim. Teplotni mapa sice ukéaze, které ¢asti obrazku mé zaujali,
ale rozhodné to nemusi byt kvili tomu, ze je pfijemné ¢i nepiijemné. Teplotni mapy pak daleko spiSe
ukazuji mista, ktera zaujala respondenty, a tedy vlastn¢ ukazuji (prenesené), které prvky v danych vizualech
prildkaly pozornost respondenti. Pro méfeni piijemnosti/nepiijemnosti by muselo byt pouzity jinych
neuromarketingovych metod. Doporuceni v préci jsou obecna.

Celkove se domnivam, ze zamér prace byl sice dobry, ale studentka si vlastn¢ ukousla pfili§ velké sousto,
zustala spiSe na povrchu. Zjisténi nejsou vhodné prezentovana, navic v praci nékteré ¢asti nemohu ovéfit,
protoze chybi data. Toto musi byt doplné€no pti obhajobé. Prace je na pomezi dobie a nevyhovéla.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®
Vysvétlete prosim pribéh eyetrackingového zkoumani.

Predstavte (prezentujte) komplexné jeden ptiklad testovani ze str. 43-47. Je zasadni, abyste ukazala
datasety.

Jakeé jsou limity Vaseho vyzkumu?

Existuje néjaka souvislost u respondenti, ktefi tvrdi, ze preferuji korektni reklamy a vnimani jednotlivych
reklam?

V Plzni, dne 24. 5. 2024 Podpis hodnotitele



