D ZAPADOCESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2023/2024

Jméno studenta: Nikolasova Sofie
Studijni obor/zaméieni: Marketingové Fizeni
Téma bakalarské prace: Vyuziti socialnich médii v komunika¢ni strategii

konkrétniho subjektu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlu¢ho¥, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Studentka se v praci zabyva navrhy na zleps$eni online komunikace v malé firmé z oboru stavebnictvi, své
navrhy z¢asti také realizovala. Prace ma jasnou strukturu, studentka ptevazné Cerpa z domacich zdroju
literatury ve spiSe omezené §ifi. V teoretické ¢asti bylo piistoupeno k omezenému piedstaveni socialnich
siti a dalsich online marketingovych moznosti s ohledem na jejich realnou aplikovatelnost. Teoreticka
¢ast ma logickou strukturu, nicméné v nékterych pasazich prevazuje inspirace jednim zdrojem (napft.
orientovana (napf. doporuceni pro praci s nékterymi nastroji online marketingu) a zaméfena na vybrané
odvétvi a jeho specifika (napi. zapisy do firemnich katalogii).
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Ke zpracovani prace pristupovala studentka zodpovédné, i kdyz je souc¢asné zaméfeni prace az druhou
variantou (aplikace pro puvodné vybrany subjekt nebylo mozné zrealizovat z divodu zmény majetkové
struktury firmy). Studentka pribézné¢ komunikovala sviij postup a zapracovavala odpovédné naméty
z konzultaci.

V praktické casti studentka predstavuje firmu, realizuje odpovidajici Situacni analyzy, ve kterych
srovnava marketingovou komunikace vybranych konkuren¢nich firem (jejich vybér mohl byt Iépe
zdivodnén a analyza mohla byt Sir$i). Ocenuji srovnavaci tabulky, které analyzu zptehlednuji, stejné jako
o0 aplikaci jednoduchého bodovaciho systému. A to i v oblasti vybéru vhodnych socialnich siti. Zde
studentka vnimala omezeni vyplyvajici z velikosti firmy.

Komunikaéni plan je realisticky (a tedy vlastné pomérné jednoduchy). Pii realizaci navrzenych aktivit
studentka vhodné vyuzila i Al, a také dokazala vyfesit ne¢které starSi problematické aspekty (napf. staré
webové stranky). Nicméné nékteré ¢asti mohly byt zpracovany pichlednéji. Nakladovost aktivit studentka
odhaduje ve vyjadieni hodnoty praci, které provedla sama.

Ve finalni verzi prace nachazim dil¢i chyby jazykové a gramatické -napt. nadpis obr. €. 24. V seznamu
zdroju netieba uvadét jeden zdroj dvakrat (tistény a elektronicky dostupny) - opticky to aktualné zvétsuje
rozsah pouzitych zdroju.

Celkové navrhuji praci hodnotit spiSe uz klasifikacnim stupném velmi dobfe.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jakého progresu ve sledovanych indikatorech online komunikace dosahla firma mezi odevzdanim prace a
jeji obhajobou?

V Plzni, dne 27. 5. 2024 Podpis hodnotitele



