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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2023/2024

Jméno studenta: Natalie Kokrhelova

Studijni obor/zaméfeni: Marketingové Fizeni

Téma bakalarské prace: Marketingovy plan pro vybranou neziskovou organizaci
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Eliska Kochova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Autorka rozd¢€luje praci na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické ¢asti se vénuje zakladnim pojmim
jako je marketing a marketingovy plan vcetné jeho naleZitosti. V praktické ¢asti predstavuje vybranou
neziskovou organizaci a metodicky postupuje pti zpracovani marketingového planu pro rok 2023 vcetné
analyzy interniho a externiho prostfedi. V ramci interni analyzy kratce zhodnotila silné a slabé stranky
organizace, kde ale jesté nemohly byt zahrnuty vysledky z vyzkumu. Taktéz autorka mohla stru¢né
popsat prilezitosti a hrozby také u analyzy externiho prostfedi. Pro marketingovy vyzkum zvolila autorka
dotaznikové Setfeni, kde se mimo jiné respondentti dotazovala, zda by organizaci dale doporucili. Zde
mohla autorka nahradit moznosti odpovédi skalou 0-10 a zméfit tak loajalitu zakaznikt. Déle autorka
zhodnotila splnéni marketingovych cild a akénich programil a na zdkladé vysledki pfipravila
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marketingovy plan a akéni programy pro rok 2024. Zde mohla 1épe definovat marketingovy cil
tykajici se sponzoringu, resp. konkretizovat cilovou ¢astku nebo predméty, které by v ramci sponzorstvi
organizaci nejvice pomohly. Vyzdvihuji prizkum dota¢nim programd, kterych by organizace mohla
vyuzit. Autorka dale pfipravila propagacni materialy, kterymi se organizaci prezentuje napi. ve Skolach.
Z grafického hlediska maji materialy moderni vizual, avsak letak pro rok 2023 graficky nekoresponduje
s dalsimi podklady. Pro plakat na rok 2024 by byl vhodnéjsi jiny font, jelikoZ je pismo obtiZné&ji Citelné.
Cile prace jsou definovany a splnény.
Prace je pro praxi velmi pfinosna a doporucuji ji k obhajob¢ se stupném vyborné.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*
1) Jak by vypadal akéni program, ktery by se tykal zminované akce pro rodice?

2) Ma organizace logo a jednotny graficky vizual, kterym by se mohla prezentovat pro snadné&jsi
identifikaci spolku?

V Plzni, dne 22. 5. 2024 Podpis hodnotitele



