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Jméno studenta: Natalie Kokrhelova
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Téma bakalarské prace: Marketingovy plan pro vybranou neziskovou organizaci
Hodnotitel — oponent: doc. Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Podnik — firma: KMO FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

PtredloZena bakalatska prace je zpracovana na téma Marketingovy plan vybrané neziskové organizace a
cilem je takovyto plan Obcanskému spolku Ratibot, z.s. na rok 2024 na zajisténi letniho tabora vytvofit.
Vypracovani tohoto cile je moZzné nalézt bohuZel jen na 3,5 stranach (str. 53 - 56). V praktické ¢asti se
vénuje autorka mnohem detailnéji marketingovému planu na rok 2023. Tedy i analyticka cast prace je
vztazena pouze k roku 2023 nikoliv 2024 (nezaméstnanost, index spotiebitelskych cen, atd.) Préace
dosahuje spise podprimérné urovné, kdy velmi trividln€ jsou vyhodnocena data z dotaznikového Setieni a
autorka pouziva Casto vagni oznaceni pfesnych ekonomickych skutecnosti. V praci se vyskytuji tvrzeni,
ktera nelze dolozit a autorka se je pouze domniva. Napft. Ze lidé ve véku 40 - 49 let nemaji instagramovy
ucet. Dale bych uvedla dalsi nedostatky vyétem: dobrovolnickou praci nekvantifikuje; cile marketingového
planu nespliuji pravidlo SMART; podobné neuchopitelné jsou nékteré akéni programy; neni znamo, kolik
lidi se podili na chodu neziskové organizace resp. zajiStuje letni tabor a kdo se podili na realizaci ak¢nich
programti; SWOT analyza pracuje pouze s vystupem SO. V praci se vyskytuji i nekteré gramatické chyby
(napf. déti ubytovani). Pfi vyborné obhajobé prace se ptiklanim ke kvalifikacnimu stupni dobfe.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

1. Piedstavte konkrétngji aktivity spolku v oblasti sponzoringu - planované i realizované s dosazenymi
vysledky

V Plzni, dne 13.5.2024 Podpis hodnotitele



