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1. CIL PRACE:
Cilem prace je popsat syntaktické charakteristiky némeckych reklamnich sloganii na riiznych online platformach. Cil

préce byl beze zbytku naplnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI:

Vychodiskem byla diikladna reserse v tisténych a internetovych zdrojich (viz rozsahly seznam pouZit¢ literatury nas.
70-77). V teoretické &asti jsou nejprve terminologicky (u reklamy i etymologicky) vymezeny pojmy reklama a
persvaze (kap. 2.1). Nésleduje pedstaveni reklamy z hlediska cild, reklamnich nastrojii, klasifikace a struktury.
Vzhledem ktomu, e hlavnim cilem je lingvisticky rozbor, lze tuto ¢st chapat jako urcity uvod do vécné
problematiky (kap. 2.2). Interdisciplinarn& je pojata kap. 2.3, kterd se vénuje reklamnimu jazyku, pfiemz je
v souladu se zam&Fenim prace kladen dfiraz na predstaveni druh@ vét a na problematiku parataxe a hypotaxe. Vhodné
je zafazovani pFikladd z usp&snych reklamnich kampani, napf. v pasaZi o jednotlivych druzich vét (kap. 2.3.2.1).
Timto zpiisobem jsou zdafile koncipovany i dal3i kapitoly teoretické asti. Autorka neopomiji ani aktualni tematiku,
tj. reklamu na firemnich webovych strankach a marketing sociélnich médii (kap. 2.4). Prakticka &ast je zpracovana
metodou analyticko-deskriptivni. Z celkového korpusu 90 reklamnich sdéleni autorka vybrala vzorek dvanacti
slogant, které rozebira zejména z hlediska syntaktického. Tim, Ze formalni a v&cna stranka reklamniho sd€leni spolu
uzce souviseji, je smysluplné, Ze se doplitkové vénuje i stylistickym, rétorickym a lexikélnim aspektim. Analyza
kazdého reklamniho textu je uvedena tabulkou deseti sledovanych aspektii (mj. forma véty, druh véty, interpunkce,
postaveni &asovaného slovesa, topologické &len&ni, v&tné &leny, délka vty dle klasifikace Sowinski, jednotlivé
gramatické kategorie). Nésleduje vysvétleni reklamniho zéméru a komentél k syntaktické analyze. Zavéry tohoto
rozboru jsou shrnuty do sedmi bodii v kap. 4. Jsou nastin&ny mozZnosti, jak lze na dané téma navazat.

3. FORMALN{ UPRAVA:

Prace je psana v némeckém jazyce. Citace a odkazy na literaturu jsou spravné, grafickd dprava je v poradku.
Struktura préce je prehledna, teoretické a prakticka &ast jsou v rovnovaze. Prace obsahuje pét pfiloh (korpus, ukazka
uziti apostrofu, prevzatd tabulka nejoblibeng&j$ich sloganit mimo korpus a dvé reklamy fetézce Edeka). Rozsah

ptilohové &asti je optimalni.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE:

Prace zapadé do profilu profesniho studijniho oboru Cizi jazyky pro komer&ni praxi — ném¢ina. Autorka sviij postup
priibézné konzultovala a dodrzovala harmonogram praci. Pfichdzela s originalnimi fedenimi, coz je na vysledku
patrné. Vedouci prace doporuduje, aby se dané problematice dale vénovala, at’ uz z hlediska némeckého jazyka nebo

pohledem marketingovym.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZ$IMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna a tfi):

V ptiloze & 3 uvadite nejobliben&jsi slogany, tj. slogany, které se v uplynulych letech némeckym respondentiim
nejvice libily. Jeden slogan vyberte a vysvétlete diivody jeho obliby (postaveni znacky na trhu, distribuce, vyuZiti
online platforem). M4 na usp&chu sloganu zasluhu i jeho jazykové (syntaktické) zpracovani? PodloZte toto prosim
jasnymi argumenty, popf. i empirickymi daty.

6. NAVRHOVANA ZNAMKA:
vyborné

Datum: 7.5.2024 ) Anti Anla Ao ey
Zépadoteskd univerzita v Plzni SOUHLASI S CRIGINALEM
Fakulta filozoficka . Podpis:
katedra filologickych studii



