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1. CIL PRACE:

Podle autorky bylo cilem jeji bakalaiské prace ,,poskytnout popis syntaktickych charakteristik némeckych reklamnich
slogani na riiznych internetovych platformach® (s. 1), se zvlaStnim zamé&fenim na persvazivni struktury. Tohoto Cisté

deskriptivniho cile bylo dosazeno v plném rozsahu.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI:

Prace se vyznaduje piehlednosti a srozumitelnou, &tenéfsky pfivétivou strukturou. Po ivodu odpovidajicimu akademickym
standardiim, v némz je predstavena aktudlnost tématu, cile prace, jeji korpus, metodologie a struktura (kap. 1), nasleduje
podrobné teoreticka &ast (kap. 2), v niZ jsou vymezeny terminologické pojmy (kap. 2.1), ptedklada sociolingvistickou
charakteristiku reklamy (s ohledem na jeji cile, nositele, typy a strategie) (kap. 2.2), uvadi typické jazykové rysy
a rétorické prostiedky reklamniho jazyka (kap. 2.3) a nakonec se zabyva zvlastnostmi online reklamy (korporétni reklama
a marketing na socialnich sitich) (kap. 2.4). Tato zdafila komparativni &ast pfesvédCuje svou koherenci — Ctendf je
informativng seznamovan oddil po oddilu s vyvojem a formami a charakteristikami reklamy a jejiho jazyka zjisténymi
v dosavadnim vyzkumu, aby mu byla nasledn& predstavena sougasna podoba online reklamy.

V této praktické &asti (kapitola 3) je nejprve vysvétlena metodologie studie (kapitola 3.1), poté je komentovan piepis 90
analyzovanych reklamnich slogan (korpus), ktery je sou&asti pfilohy (kapitola 3.2), a nasleduje podrobné zkoumani
vybranych online reklamnich slogan@ (kapitola 3.3). Téchto dvanact jednotlivych analyz, jimiz autorka dokazuje, Ze je
zb&hla ve vSech gramatickych a rétorickych kategoriich, pfesv&déuje zejména svou peclivosti a preciznosti. Autorce se
rovn&z podafilo shrnout ptevladajici tendence v ramci soudasné internetové reklamy v sedmi kategoriich (délka, forma
véty, typ véty, interpunkce, tematicko-rematické struktura, forma osloveni, rétorické prostfedky), které jsou Castecné
ilustrovény statistickymi analyzami. Prace je obratn& zakon&ena vyhledem na moZnosti pokraovéni v aspektech vysledkii
prezentovanych ve vyzkumu, a to i s konkrétnimi sméry zkoumani: napf. ,,zména tendenci v oslovovéni (pfimé/nepiima
forma osloveni; tykan{ a vykani v osloveni zdkaznika)“ (s. 69).

3. FORMALNI UPRAVA:

Jazyk prace je terminologicky pfitazlivy, z velké &ésti bez chyb a odpovida v&deckym standardiim. Pokud jde o zachazeni
se sekundarni literaturou, autorka dokazuje, e zvladla v&decké konvence citovani a parafrdzovani. Za pozornost stoji
zejména autordina preciznost pfi zachazeni s definicemi (terminologie, definice, kategorizace), které nepfipoustéji Zadna
terminologickd ,prazdna mista‘ a zohledfiuji rizné pohledy v ramci vyzkumu. Tabulky a grafy jsou nazorné a piedstavuji
cenné ilustrativni dopliiky.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE:

Autorka spliiuje nejvy3$i naroky na pfistup a metodologicky postup, strukturovani pfedmétu vyzkumu, prci s primarni
a sekundérni literaturou, schopnost védecké prace, analyzy, syntézy a vyvozovani zavérl i na pouZity jazyk. Jeji prace je
v kazdém ohledu vynikajici a nevyZzaduje doplnéni.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE:

(1) Jaké rozdily mezi némeckou a &eskou online reklamou, které souviseji s odli§nou syntaktickou strukturou obou
jazyku, 1ze pfedpokladat u sedmi vami analyzovanych kategorii?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA:
vyborn& (1)
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