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Uvod

V dnesni dobé je mozné konstatovat, ze skoro kazdy z nas pouziva internet. Do
jisté miry je jeho pouzivani témét samoziejmosti pro naprostou vétSinu z nds bez ohledu
na vek €i generaci. At jiz pracovné, pro psani s prateli a rodinou, nebo jen tak ve volném

¢ase, vSichni mohou na internetu nalézt informace ¢i zabavu odpovidajici svym z4jmim.

Pro specifické informace na dané téma dnes uz zdaleka neni nutné chodit do
knihoven, jelikoz jsou kompletni knihovny, knihy i ¢asopisy Casto dostupné jednim

kliknutim v online prostoru (Vedder & Wachbroit, 2004).

Vnimani internetu se ovSem rapidné zménilo. Od generace ke generaci se méni
mira jeho pouZzivéani, schopnost orientovat se v tomto prostoru a umét na ném nalézt, co
¢loveék hledd. Generace Z, tedy jedinci narozeni mezi roky 2001 a 2010, vyrustali
spolecné s jeho rozvojem. Nasledujici generace Alfa je jiz pIlné propojena s timto
virtudlnim svétem (Brdicka, 2018). Z toho vyplyva, ze jsou s timto prostiedim mnohem

vice propojeni, obezndmeni, a predevS§im ho intenzivnéji vyuzivaji.

Pro dnesni mladé lidi je audiovizualni tvorba nedilnou soucasti jejich
kazdodennich zivot. Radéji prochazeji internet, sleduji videa a obsah na socialnich
sitich. Mnoho soucasnych mladych lidi by mohlo potvrdit, ze nikdy v Zivoté necetlo
odbornou literaturu. Podle Cerné a Borkovcové (2020) mladi jedinci dnes upiednostiiuji
vizualni informace pfed textovymi, coz €ini video vhodnym a zajimavym néstrojem ke
vzdélavani. Z toho diivodu je dilezité ziskat prehled o obsahu, se kterym se mohou setkat

a prozkoumat, jak téchto videi vyuzit.

Jednou z nejnavstévovanéjSich internetovych platforem je Youtube. Zde lze
nalézt videa vSeho druhu, od hudebnich klipti a sportovnich zdznamtl, aZ po videa, ktera
by zaujala pouze specifické skupiny lidi. Ale Youtube se dnes jiz zdaleka nevyuziva jen
pro zébavu. Stale vétsi pocCet uzivatelli vyuziva Youtube, jako zdroj zpravodajského
a vzdélavaciho obsahu, pfestoze k tomuto ucelu nebyl primarné vyvinut. Diverzita
kanalti, obsahu a tviircii je velmi vysoka (Cerna & Borkovcova, 2020). Tento obsah se
tyka celé fady témat, najdeme zde i1 geograficky obsah, ktery mize nové generace

zaujmout, nebo je mozné jej vyuzit jako dopliuji vzdélavaci nastroj.



1 Cile

Tato bakalaiska prace ma nasledujici cile:

- Predstavit aanalyzovat vybrané tvirce geografického obsahu na platformé
Youtube. Specificky predstavit tvlirce zabyvajici se urbanismem, regionalnim
rozvojem, Uzemnim planovanim, méstskym rozvojem, dopravni infrastrukturou
a vefejnou dopravou a dal§imi pfibuznymi tématy.

- Popsat mozné vyuziti Youtube tvorby pfi vyuce a vysvétlit problematiku, ktera se
muze vyskytnout v online obsahu.

- Vytvotit piehled tvirct ve formé katalogu na zéklad¢€ jednotlivych témat.

- Vytvofit mapovou vizualizaci na zakladé vybranych videi.



2 Teoretické vymezeni a rozdéleni geografie

Geografie je povazovana za komplexni védu. Stoji na rozmezi piirodnich,
spoleCenskych a technickych véd a kombinuje jejich prvky. Jednoduse tak mize dojit
k prolnuti geografie do jinych védnich obort. Napiiklad soucasti oboru ekonomie je

ekonomické geografie, soucasti historie je historickd geografie (Novotna, 2014).

Za vyznamny znak soucasné geografie tak miizeme povazovat interdisciplinaritu.
Dochézi k prolinani nejen v ramci jednotlivych geografickych disciplin, které spolu
vzajemné Uzce souvisi, ale vztah ve smyslu kooperace najdeme i mezi dal§imi védeckymi

obory (Cerba, 2004).

Obecné se geografie zabyva krajinnou sférou a vztahy mezi lidmi, pfirodou
a jejimi slozkami v Case a prostoru. Je to véda, ktera se snazi zjistit, kde se urcité véci

nachdzi a pro¢ zrovna tam a jaky je dalsi vyznam (Novotna, 2014).

Geografie je véda, ktera patii do skupiny véd o Zemi jako o vesmirném télesu
a zabyva se Casti nasi planety. Vénuje se prostorovému rozsireni a fungovani mnoha jevii
a jejich vyvoji v Case, v€etné pochopeni jejich vzajemnych vztahii. Diky zkouméani vztahu
prostoru a €asu, je mozné fici, Zze geografie je véda prostorovd s vazbou na historii

(Demek, 1977).

Specificka témata, kterymi se geografie zabyva vychazeji z jeji zdkladni definice.
Jedna se o v&du, kterda byla vzdy velmi dilezitd pro zékladni pochopeni zemskych
procesti. Geografie vysvétluje také dopady interakci mezi lidmi a jejich Zivotnim
prostfedim. Podnebi, reliéf nebo dostupnost surovin jsou geografické faktory, které byly
velmi podstatné pro planovani lokalizace zemédélstvi, primyslu a dalSich aktivit lidské
spolecnosti. Diky vysvétlovani a hodnoceni dopadl plisobeni lidskych ¢innosti na Zivotni
prostiedi, hraje vyznamnou roli v udrzitelném rozvoji. Je mozné napiiklad identifikovat
neobnovitelné ptirodni zdroje, které jsou ohroZeny vycerpanim a navrhnout rizné

moznosti opatfeni pro jejich ochranu.

V poslednich letech se geografie intenzivné vénuje globalnim problémiim, jako
jsou zmény klimatu, ubytek biodiverzity, nedostatek vody, chudoba, mezinarodni hrozby
a udrZeni miru, migraéni krize a dal$im. Geografie napomaha objasiiovat pficiny téchto

problémi a navrhovat mozna feSeni.



2.1 Geografické discipliny

Geografie je obsahla komplexni véda, proto ji rozdélujeme do dil¢ich disciplin,
které jsou provazané, ale zaroven ivelmi tematicky odlisné, podle toho, kterou c¢asti

geografie se zabyvaji (Demek, 1977).

Demek (1977) geografii rozd€luje do Ctyt zdkladnich skupin disciplin, a to na:

skupinu zabyvajici se fyzickogeografickou sférou,

skupinu zabyvajici se socioekonomickou sférou,

skupinu zabyvajici se kartografii,

skupinu zabyvajici se krajinnou sférou.

Obr. 1: Rozdéleni geografickych disciplin dle Demka
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Demek (1977) rozdéluje prvni dveé skupiny na védy o slozkdch a védy
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Zdroj: Demek (1977)

o komplexu. Védy o slozkach ptedstavuji jednotlivé geografické discipliny definované
na zakladé objektu studia. Védy o komplexu se vénuji obecné celkovému pochopeni
fungovani fyzickogeografické a socioekonomické sféry. Kartografie je vyclenéna jako
samostatnd véda, ke které se fadi konkrétn&jsi objekty studia. Posledni skupina, ktera se
zabyva krajinou sférou je rozdélena na védy o regiondlnich komplexech a védy

o komplexech.
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Holt-Jensen (1999) rozd¢luje geografii do nasledujicich disciplin:

- fyzicka geografie (physical geography),

- humanni geografie (human geography),

- krajinna geografie (landscape geography),

- regionalni geografie (regional geography).

Obr. 2: Organizacni plan geografie dle Holt-Jensena
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Toto déleni je zaloZeno na pficinnosti (kauzalit€), tedy vztahu mezi pficinou
anasledkem. Fyzickd geografie je na zdkladé¢ kauzalit rozdé€lena na abiotickou
a biotickou, u humanni geografie se objevuje kauzalita clovékem vyvolana. Zaroven jsou

discipliny rozdéleny podle piistupu. Nomoteticky pfistup se uplatiiuje u fyzické, humanni

a krajinné geografie, idiograficky pfistup u regionalni geografie.

»ldiografické poznani zdirazituje unikatni stranky jevi, udalosti ¢i procesi v

realité. V geografii je idiografické spojovano s unikdtnim charakterem komplexnich
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geografickych celkll — regionti. Nomotetické poznani naopak akcentuje vyznam téch jevi,
udélosti a procesit a jejich charakteristik, jez je mozné povazovat za univerzalni.

(Sykora, 2008, s. 312).
Novotna (2014) rozd¢€luje geografii do ¢ty hlavnich disciplin:

- teoreticka geografie,
- systematicka geografie,
- regiondlni geografie,

- geografické metodologické discipliny.

Tab. 1: Systém geografickych véd dle Novotné

Fyzicko-geografické discipliny Socioekonomicko-geografické discipliny
klimatologie krasologie geografie geog.roaﬁe pfirodnich
obyvatelstva zdrojli
agroklimatologie biogeografie geodemografie geografie zemédélstvi
hydrologie fytogeografie geografie sidel geografie primyslu
hydrogeologie zoologie behaviordIni geografie sluzeb
geografie
, , o, geografie rekreace
oceanologie pedogeografie politické geografie a cestovniho ruchu
i . krajinna ekologie ekonomicka <
imnologie . geografie mésta
a geologie geografie
glaciologie nauka o krajiné kulturni geografie | ruralni geografie
orografie planetarni geografie historickd I¢karska geografie
geografie
vojenska geografie
Regionalni geografie Geografické metodologické discipliny
geografie oceanll kartografie tématicka kartografie
geografie ostrovil kartometrie dalkovy prizkum Zemé
geografie pousti topografie

Zdroj: Novotna (2014), vlastni zpracovani

Teoretickd geografie slouzi k definovani objektu apfedmétu geografie
a k vymezeni pojmi. Jednoduse se zabyva souhrnné geografickou teorii. Systematickou
geografii rozdéluje na dvé dalsi discipliny - fyzickou a socidlni (socioekonomickou,
humanni) geografii. Fyzickd geografie povaZzuje za objekt svého studia pfirodni ¢ast
krajinné sféry a jejim predmétem je zkoumani fyzickogeografickych zakonitosti. Pro
socialni geografii je objektem studia antroposféra apfedmétem je studium
socialnégeografickych vztahl. Pro regionalni geografii je objektem zajmu, jak uz z ndzvu
vyplyva, region, ptipadné regiony. Pfedmét regionalni geografie se liSi podle zaméteni.
S jeji pomoci lze popisovat slozky a objekty krajiny, jejich vazby v daném regionu,
analyzovat vztahy a problémy mezi slozkami krajiny v regionech nebo analyzovat Gzemi
jako celek na rliznych trovnich. Regionalni geografii miizeme chapat i jako geografii
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typi krajiny. V neposledni fadé geografické metodologické discipliny se zabyvaji

naukou, tvorbou, mapovanim a modelovanim tzemi (Novotna, 2014).

V navaznosti na déleni geografie na discipliny Ize fici, ze se jedna
o zna¢n¢ obsahly obor. Pristupii k rozd€leni je mnoho. Souvisi to i s vyvojem geografie
jako védni discipliny, s uplatiiovanim novych poznatkii nebo technologii. Vzdy se
objevuje dé€leni geografie na fyzickou a socidlni, socioekonomickou ¢i humanni. Mnoho
soucasnych geografickych osobnosti, tviircti i akademickych pracovnikii se zamétuje na
jednu nebo nékolik konkrétnich disciplin nebo subdisciplin, kterym se dopodrobna
vénuji.

Na platformé Youtube se nachazi obrovské mnozstvi obsahu, pokud se budeme
zabyvat pouze geografickym obsahem, stale se jedna o tisice hodin materidlu. Z tohoto
divodu bylo pro ucely této bakalaiské prace nezbytné nutné zazit okruhy, kterymi se
bude zabyvat. Tato prace bude vénovana geografické discipliné geografie sidel, kterou
fadime do socioekonomické sféry geografie. S geografii sidel je tizce spjat regionalni

rozvoj, Uzemni pldnovani a urbanismus.

2.1.1 Geografie sidel

Geografie sidel je jednou z tradi¢nich disciplin oboru geografie, a je soucasti
socialni geografie. Jak jiZ z nazvu vyplyva objektem zajmu jsou sidla. Nezkouma pouze
jejich rozmisténi ve svéte, ale také zjistuje, jak se sidla vzdjemné ovliviiuji, jakou maji
funkci, jak se méni v Case, jakou maji vnitini strukturu a jak jsou organizovana. Souhrnné
se snazi zjistit, zda existuji néjaké zakonitosti v rozloZeni sidel. Zpravidla se geografie
sidel deli na dil¢i subdiscipliny. Konkrétné na geografii osidleni, geografii mésta

a geografii venkova (Halas a kol., 2013).

2.1.2 Urbanismus

Urbanismus je védni a technicky obor, ktery se zabyva teorii uspotfadéani sidel
a osidleni. Tvofi zdsadni vychodisko pro uzemni pldnovani, které se komplexné zabyva
planovanim a fizenim urbanistického rozvoje sidel a osidleni s ohledem na vyuziti
daného tizemi (Silhankova, 2018). Ovsem definic urbanismu existuje vice, Kuta (2012)

v publikaci Urbanismus a teorie stavby mést uvadi nasledujici:

13



,Urbanismus jako védni disciplina je:

- chapana jako nauka o mésté a jeho tvorbé, tedy mésté s jeho minulosti, pfitomnosti
a budoucnosti,

- obor zabyvajici se vystavbou obci a mést, ktery klade hlavni vahu na uméleckou
syntézu, na vytvarné dovrseni planem se tvoticiho zivotniho prostredi,

- obor spojujici v ptipadé vystavby mést védu, techniku a uméni, tedy svého druhu
umeélecké dilo, ale soucasné zbozi, které musi byt realizovano a tedy prodano (viz

architektura, film, vytvarné uméni atd.)* (Kuta, 2012, s. 2).

Zjednodusené¢ lze fici, Zze urbanismus je véda o meésté, respektive véda
o uspofadani obydlené krajiny. Pomoci urbanismu je mozné postihnout, objasnit

a formulovat obecné zakonitosti prostorovych jevii (Silhankova, 2018).

Jednim z aktudlng probiranych smért je novy urbanismus, ktery predstavuje hnuti
v oblasti méstského designu. Hlavnim cilem je navrhovat udrzitelné méstské prostredi.
Propaguje predevsim chlizi a mésta méné zavisla na automobilové dopraveé. Novy
urbanismus je stdle dominantnéj$i v izemnim pldnovani, a to nejen v Severni Americe,

kde vznikl (Anderson, 2017).

2.1.3 Uzemni planovani a regionalni rozvoj

Uzemni planovéni je obor, ktery se zabyva fesenim funkéniho vyuziti izemi. Jako
zakladni nastroj pro vytvareni predpokladli pro moznou vystavbu, stanovuje zasady pro
organizaci Uzemi. Jednim z hlavnich cilti tzemniho pldnovani pti zménéch je, zajisténi
ochrany a podminek pro dalii udrzitelny rozvoj tuzemi (Ustav regionalniho rozvoje,

2022).

Regionalni rozvoj spocivd ve vyuZiti azvySovani potencidlu vymezeného
prostoru v dusledku optimalizace socioekonomickych aktivit s pouzitim dostupnych
mistnich ptirodnich zdroji. Jeho soucasti je 1 charakteristika regioni a jejich rozvojového
potencidlu, pfipadné nedostatkii v rozvoji a snaha o vyvazovani regiondlnich disparit
(Pavlik a kol., 2016). Regiony jsou rozdilné, proto i pfedpoklady pro rozvoj se mohou
znacné lisit. Nejsilnéji ovlivituje potencial rozvoje regionti geografickd poloha, stav
zivotniho prosttedi, pfirodni zdroje a podminky a dal§i okolnosti, jako jsou dopravni

dostupnost, infrastruktura a socioekonomicka situace (Barton¢k, 2015).
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2.2 Spojeni geografie s online prostorem

Informacni technologie jsou dnes tradiéné vyuzivany v geografii. Napiiklad
v oblasti vytvareni mapovych vizualizaci pomoci softwaru GIS, nebo mapovani tizemi
pomoci satelitnich snimkii. Internet zaroven poskytuje prostor pro vzdélavani se v tomto

oboru diky snadnému sdileni dat.

Nedilnou soucasti geografie jako védecké discipliny je terénni vyzkum. Praktické
poznavani je v geografii mozné formou cestovani a poznavani riznych mist svéta. Tuto
moznost, ale nemaji zdaleka vSichni, ato z mnoha rozdilnych divodd. Spojenim
geografie a informatiky, naptiklad v podobé videi, je to vSak mozné. Prostfednictvim
videi jsme vSemu bliz. Videa s geografickou tématikou mnohdy, poskytuji pohled do
mist, kam se lidé za normalnich okolnosti nedostanou. Spravné natocena videa také

dokazi ptiblizit odlisné kultury, zvyklosti, klimatické podminky, floru a faunu a dalsi.

V 21. stoleti jiz existuje nespoCetné mnoZzstvi zplsobl, jak se geograficky
vzdé¢lavat. Napiiklad webové aplikace jako Geoguessr, kterd je urCena k testovani
zemépisnych znalosti. V této aplikaci je uzivatel pomoci panoramatickych snimkul
Google Street View umistén na ndhodné misto nékde na svété, a musi se zorientovat a
uhodnout, kde se nachédzi pomoci hledani riznych napovéd, jako naptiklad nézvi ulic,

mistniho terénu ¢i flory nebo jinych indicii (Geoguessr, n.d.).

Dal$i moznosti, jak se geograficky vzd€lavat je sledovani cestopisii nebo
dokumentarnich pofadi. Napiiklad Cestomanie zprodukce Ceské televize je
dokumentarni potad, ktery ve formé komentovanych cestopisii pfiblizuje nejriiznéjsi
znama i neznama zakouti svéta (Ceska televize, n.d.). Na podobném principu funguji také
videa. Na platformé Youtube najdeme velké mnoZzstvi autord, ktefi tvoti obdobny obsah
s tématikou geografie. Kratka videa v né€kolika minutach poskytuji ndhled na néjakou
konkrétni problematiku. Naptiklad kanal s nazvem Geography Now, ktery byl vytvofen
v srpnu 2014, je jednim z prominentnich geograficky orientovanych kanal na Youtube.
Ve formé videi shrnuje zékladni informace a rizna fakta o kazdém jednotlivém staté na
svete, ato v abecednim poradi. Dale také obsahuje 1 videa tykajici se kartografie nebo
cestovani, a nabizi i zajimavosti z “neznamych” kout svéta. V listopadu 2023 mél kanal
Geography Now pies 3 miliony odbératelli a pfes 435 milionii zhlédnuti celkové na

vydanych videich (Geography Now, n.d.).
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3 Platforma Youtube

Youtube je socialni platforma, kterou dnes zna cely svét. V oblasti streamovani
videi na internetu je Youtube jednou z nejpopularnéjsich platforem (McFadden, 2023).
Vsem registrovanym uzivatelim umoznuje nahravat, sledovat, hodnotit a sdilet videa.
Uzivatelé si mohou tvofit vlastni seznamy videi, komentovat videa ostatnich tviirct
a odebirat obsah svych oblibenych tviirct. Neregistrovani uzivatelé mohou videa pouze
sledovat (Sahu & Malik, 2019). Youtube dal zdklad zcela nové pracovni profesi - tviirce
obsahu na Youtube (Youtuber), kterd dnes mtze byt pro nékteré tispé$né tviirce velmi
vynosna (McFadden, 2023). Na platform¢ je navic mozné zacit tvorbu monetizovat,
pokud tviirce zazddd o vstup do Partnerského programu. Pro zpenéZeni vydavaného
obsahu je nutné spliiovat v programu definované zasady. Vydélavat na Youtube je mozné
prostiednictvim nékolika funkci napiiklad vynosi z reklam, nakupli nebo Clenstvi v
kanalu a dalsi, pti¢emz kazda funkce ma definované pozadavky na minimalni limit po¢tu
odbératelll a sledovanosti. MoZnost monetizace mlize byt motivaci pro tvlrce pravidelné

nahravat obsah (Google, 2024a).

Historie socialni platformy Youtube se zacala psat 14. tnora 2005, kdy ji zalozili
Ctyfi byvali zaméstnanci firmy Paypal (Sahu & Malik, 2019). Rok po svém vzniku v roce
2006 byl Youtube odkoupen spolecnosti Google a dodnes funguje jako jedna z jejich
dcefinych spole¢nosti (Google LLC, 2023; Sharma & Sharma, 2021).

Zakladatel¢ Chad Hurley, Steve Chen a Jawed Karim podle svych slov, dostali
napad na zalozeni platformy v roce 2004, kvili jejich frustraci tim, jak t€zké bylo v té
dobé¢ najit videa online a sdilet je (McFadden, 2023). Piivodni tcel Youtube byl umoznit
ptistup k videoobsahu pro kohokoliv, a zaroven dat vefejnosti moznost zvefejinovani
vlastniho obsahu (Sahu & Malik, 2019). To, Ze byl Youtube od pocatku zdarma a pro
vSechny, mu umoznilo stat se jednim z pfednich webt pro sledovani a celkové distribuci

videa na svété (McFadden, 2023).

Nabidka videi na Youtube je velmi rozmanitd. Dostupny obsah zahrnuje videa
vSeho druhu, videoklipy, hudebni videa, nahravky, trailery filmt i celé filmy, zivé
pfenosy, dokumenty, kratka originalni videa, vzdélavaci videa, video blogy a dalsi.
VétSina obsahu je na Youtube nahravéana jednotlivci, ktefi tvofi vlastni obsah. Najdeme,
ale 1 tvorbu korporatnich organizaci jako naptiklad BBC nebo Vevo (Sahu & Malik,

2019). Platforma Youtube je dnes druhou nejpouzivanéjsi socidlni platformou po Googlu.
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Je pouzivan riznymi vékovymi skupinami a je lokalizovan do 80 riznych svétovych

jazykt (Cerna & Borkovcova, 2020).

Twvirce, ktery vytvaii obsah, si pfirozené najde své sledovatele mezi lidmi, ktefi
maji stejny okruh zajmul, achtéji se dozvédét vice. Dnes jiz mnoho profesionalt,
akademickych instituci, ale i pouze nadSencii do oboru sdili svoje poznatky, nazory
a fakta formou audiovizualni tvorby. Maji tak moznost, dostat se k vétSimu poctu lidi

zainteresovanych do tématu (Lee, et al., 2022).

3.1 Edukacni potencial Youtube

V disledku rozvoje novych technologii, pouzitelnych pii vzdélavani, dochazi
k rozvoji v oblasti pedagogiky. Youtube se ukazal jako dobry digitalizovany nastroj pro

vyuku, a navic spliiuje pozadavky tzv. generace Z (Brdicka, 2018).

Z tohoto diivodu dostala audiovizualni média svého potencialu v oblasti
vzdélavani. Ucitelé 1 studenti dnes Casto vyhledavaji kreativnéj$i formy uceni. Nejlepsi
zpisob, jak udrzet pozornost studentil je aktivni u€eni, pii kterém je pravdépodobna jejich
vysoka angazovanost. Audiovizualni materidly jsou dilezitou souc¢asti vyuky, nebot’ jsou
povazovany za efektivni a G€inny nastroj pro komunikaci probiraného obsahu vyuky

(Kohler & Dietrich, 2021).

Ne&kdy Zaci a studenti nejsou schopni nebo maji obtiZe pochopit vyu¢ovanou latku
od ucitele ve tfidé. V takovém piipadé poskytuje Youtube celou skalu tvirct, ktefi mohou
probiranou problematiku popisovat 1épe. Neomezuje se totiz na znalosti a zpisob vyuky
jednoho ucitele. Videa jsou koncepcné snadny zpisob, jak se ucit inovativnim zptisobem
vizudlniho uceni. V dne$ni dobé ma jiz kromé vetejnosti, své vlastni kanaly i mnoho
pedagogt a akademiktl, kam nahravaji videa tykajici se témat, ktera souviseji se studiem

(Sharma & Sharma, 2021).

Kohler & Dietrich (2021) uvadéji, ze, vzdélavaci videa jsou vyuzivana predevSim
k rozsifeni znalosti a vysvétlovani komplexnich informaci. Dnes mnoho lidi vyuziva
Youtube jako zdroj informaci, a proto jsou vzdélavaci videa mocnym néstrojem pro
rozsifeni znalosti. Tim, Ze jsou dostupnd komukoliv podporuji dobrovolné vzdélavani.
Lze konstatovat, ze Youtube je jednou z nejvyuzivanéjSich platforem 21. stoleti pro ucely

vzdélavani.
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Kromé¢ toho mohou byt videa dostupna na Youtube dobrym zdrojem dopliujiciho
obsahu pro vyukové materialy. Navic je mozné videa velmi snadnym zptsobem sdilet.
Vyuziti nové technologie také obohacuje digitalni gramotnost zaka a student (Maziriri

etal., 2019).

Prekazky pro pouzivani Youtube jsou velmi malé. Sledovani obsahu na Youtube
je nezavislé na Case a prostoru, dokud ma uzivatel internetové pfipojeni, nebo video
stazené. Videa je mozné sledovat kdykoliv, kdekoliv a kolikrat uzivatelé chtéji. Videa
Casto nebyvaji moc dlouhd (ikdyz délka se odviji od probiraného tématu)
a jednoduse, srozumiteln¢ a navic kreativné, vysvétluji slozitéj$i témata a informace.
Pokud je video v cizim jazyce nebo Spatné srozumitelné, 1ze na videu mnohdy zapnout
poskytnuté titulky v jinych jazycich, vyuzit automatického ptekladu, nebo automatického
generovani titulkd, tedy vytvofenych v redlném case na zdkladé obsahu sledovaného

videa.

Videa je mozné integrovat do naprosté vétSiny vyucovanych predmétt. Pouziti
Youtube jako vzdélavaciho nastroje pifindsi vyhody studentim i ucitelim. Mezi tyto
vyhody patii upoutani pozornosti studentti, zlepSeni soustfedéni, mozné zlepSeni postoje
ke sledovanému obsahu, podpora kreativity, zvySeni porozuméni i spoluprace, a celkovy

ptinos z kreativniho uceni (Maziriri et al., 2019).

Efektivita vyuziti videi zavisi na tom, jak studenti zvladaji udrzet koncentraci
a pozornost, jak jsou do videa sami studenti zapojeni, a jestli je ze strany pedagoga
podporovano aktivni uc¢eni. Udrzeni koncentrace a pozornosti je podminéno kognitivni
zatézi videa. Pokud jsou pred sledovanim videa ve vyuce urcena klicova slova, na které
se maji studenti zaméfit, pomuze to s jejich koncentraci a s udrzenim pozornosti. Zaroven
je student cilené¢ nasmérovéan na to, co je ve videu dilezité. Vhodné je ptipadné také
struéné vysvétlit ucel a kontext videa pro studium. Byva ptinosné poustét delsi videa po
kratSich segmentech, pro snaz$i udrzeni pozornosti studentll. V mezicase je Zadouci
naptiklad poukazovat na dopliujici informace. Obecné se doporucuje, aby videa byla
struéna a relevantni pro probiranou problematiku. Aktivni uceni a zapojeni studentti miize
podpofit naptiklad interaktivita ze strany vyuc€ujiciho poklddanim nahodnych otazek, na

které se da odpoveédét pomoci informaci zminénych ve videu a podobné (Brame, 2016).

Kohler & Dietrich (2021) uvedli, Ze multimedialni prezentace nebo e-learningové

kurzy ve srovnani s tradi¢énimi metodami vyuky zlepSuji vysledky uceni studenti a jsou
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vhodné zejména v ramci distan¢nich vyukovych programli nebo samovzdélavani. Dale
uvadi, ze vzdélavaci videa jsou obecné zdrojem uceni, ktery je dobfe vnimatelny.
Poukazuji na fakt, ze vzdélavaci videa mohou mit vétsi dopad na studenty s povédomim
o konkrétnim tématu, u kterych tak pomoci videi dochazi k prohlubovani ptfedchozich
znalosti, nez na ty, ktefi se problematikou zabyvaji poprvé. Je proto dilezité si uvédomit,
ze zhlédnuti jednoho videa nemusi nutné¢ znamenat ziskani trvalych a dostate¢nych

znalosti.

Prikladem situace, kdy bylo potfeba vyuziti online prostfedi je pandemie
onemocnéni Covid-19. Ta pfinesla zésah do vzdélavani a Skolstvi po celém svété. Bylo
potieba jednat a reagovat rychle a nastala zména v organizaci vzdélavani. Studium bylo
pfesunuto bud’ c¢astecné nebo Uplné do online prostiedi. Distanéni vyuka pfispéla
k digitalizaci ve Skolstvi. Ukazalo se, zZe je moZné piednasky nebo konzultace realizovat
online pfes rizné video komunikacni sluzby (napt. Google Meet, Zoom, Microsoft
Teams) nebo prednasky predem nahravat a zvefejnovat na riznych platformach (napf.
Google Classroom, Google Disk, Youtube, e-learning). Online obsah se v tu chvili stal
mnohem vice vyuzivanym, a zacaly se objevovat otazky dal$iho vyuziti online prostoru

(Cerny, 2020; Janderkova, 2021; Tarkar, 2020).
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4 Problematika online obsahu

S rozvojem internetu a informaci na ném dostupnych, doslo k vyraznému
vzestupu problematiky ur¢ovani pravdivosti a spolehlivosti ¢i fakti¢nosti informaci. Na

platformé Youtube se jedna predevsim o nasledujici problematiku.

4.1 Kredibilita

Kredibilita neboli divéryhodnost obsahu se stala od obdobi nejvétsiho rozmachu
internetu diskutovanym tématem. V online prostoru je dostupné obrovské mnoZzstvi
informaci, pficemz nékteré pravdivé jsou a jiné ne. Nepravdivym obsahem dostupnym na
internetu jsou naptiklad dezinformace, manipulovany obsah nebo riizné famy. Proces
rozhodovani o tom, jestli je informace pravdiva nebo ne, zavisi na posouzeni ¢tenaiem ¢i
uzivatelem a je znamy jako proces vnimani divéryhodnosti, tedy kredibility (Shariff,

2020).

Na zaklad¢ toho, jak uzivatelé vnimaji divéryhodnost obsahu lze kredibilitu
rozdélit na Ctyfi typy. Predpokladand kredibilita odrazi obecné piedpoklady Ctenaie,
o tom, ze obsah je divéryhodny. Ziskand kredibilita se tyk4 toho, jaké mé uZzivatel
pfedchozi zkuSenosti s platformou. Povéstna kredibilita souvisi s v§eobecnou dobrou
povésti platformy a ¢asto k tomu prispivaji i uvadéné odkazy na jiné divéryhodné zdroje.
Poslednim typem je povrchni kredibilita, ktera se tyk4 vzhledu platformy, designu

a pouZitelnosti (Shariff, 2020).

V piipadé méfeni kredibility obsahu hraje diileZitou roli i odbornost. Informace,
které pochazeji od expertl, jsou vS§eobecné vnimany jako diveéryhodnéjsi nez informace
z anonymnich nebo pochybnych zdroji. Lépe je také z hlediska kredibility vniméan
pfispévek napsany formalnim jazykem nez pomoci slangu a zkratek. Pfi online
komunikaci na socidlnich sitich maji lidé tendence vice véfit informacim, které zvetejiuje
jejich skupina ptatel nebo lidé, které piimo sleduji. Z toho vyplyva, Ze rozhodnuti o tom,
jestli je obsah duvéryhodny, nezavisi pouze na sdilené informaci, ale vliv mé i vztah
k jejimu autorovi. Roli hraji navic 1 osobnostni rysy jednotlivce a postoj k online obsahu

(Shariff, 2020).

Kredibilitu obsahu na Youtube lze =zlepSit naptiklad pomoci zavedeni

standardizovaného procesu citovani sdilenych informaci. Zatimco jinde jsou citace pfi
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prebirani obsahu standardni, na webu neexistuje zadny soucasny standard citovani pro

socialni platformy (Hughes et al., 2021).

4.2 Dezinformace a fake news

Internet znacné prispél k Sifeni tzv. fake news. To jsou rozsifenym fenoménem,
ktery je problematicky a nebezpecny pro spole¢nost. Jde o Sifeni nepravdivych informaci
(4. dezinformaci), takovym zpiisobem, aby vyvolaly dojem skute¢nych zprav (Shariff,

2020).

Dezinformaci tedy lze definovat jako faleSnou nebo neptfesnou informaci, ktera

byla vytvofena s umyslem cilen¢ klamat ¢tenare/uzivatele (Wu, et al., 2019).

Vznikaji z mnoha divodu, jak z politického nebo socialniho piesvédceni, tak
i1 k prosazovani néazoru, ktery je preferovan nékterymi lidmi nebo skupinami. Jejich

snahou je pfesvedcCit ostatni o tom, Ze obsah je pravdivy, 1 kdyZ to tak byt nemusi.

Existuje nékolik druhii dezinformaci. Vymysleny obsah podava informace, které
jsou zcela nové ajejich obsah je zdmérné nepravdivy. Manipulovany obsah se tyka
informaci, které se mohou tykat autentického obsahu, ktery je pozménén, nebo takovych
informaci, kde je uveden divéryhodny zdroj, ale jejich obsah je pozménén tak, aby
dezinformoval. Dezinformace pfevraceného nepravdivého kontextu jsou takové
informace, které jsou skutec¢né, avSak uvedeny ve faleSném kontextu. Na internetu mohou
vznikat také tzv. faleSna spojeni, ktera spocivaji v tom, Ze obsah textu na webové strance
neni relevantné spojen s nadpisem a nemusi se ho ani viibec tykat. Poslednim druhem
dezinformaci jsou satirické, parodické stranky. Pfestoze jejich hlavnim ucelem je
parodovat, obsah, ktery se na nich objevuje, mlze byt uZivateli vniman a nasledné

pochopen jako pravdivy (Majerczak & Strzelecki, 2022).

Diky rozvoji technologii a komunikaénich kanalid ¢eli lidé zaplaveé informaci, ve
kterych je nékdy problémové fake news rozeznat. Lidé jsou mnohdy fascinovani né¢im,
co je nové, diive neslychané, coz je hlavni podstatou toho, co fake news predstavuji.
Bojovat proti zvefejiovani, a hlavng diveéfovani fake news se da riiznymi zpisoby.

Nabizi se technické feSeni, ale také uzivatelskd (Majerczak & Strzelecki, 2022).

V ptipadé technickych feSeni je pomérmné¢ béZnou metodou boje proti Sifeni
dezinformaci zaméstnavani moderatorti obsahu a kontrolort faktickych informaci. Ti

maji za ukol odhalit a odstranit dezinformace ze socidlnich médii, aby nedoslo
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k ovlivnéni uzivatele. Vyvinuté jsou programy, které slouzi specificky k poukazovani na

dezinformace (Hughes et al., 2021; Majerczak & Strzelecki, 2022).

Hlavni odpovédnost za zlepSeni situace s distribuci fake news maji zejména tvirci
socidlnich médii a platforem, na kterych se takové zpravy vyskytuji. Z hlediska
digitalnich médii poskytuje soucasné, ale i budouci generaci moznost, jak se naucit
odoléavat faleSnym zpravam. Medialn¢ gramotni uzivatelé internetu jsou si vice védomi
existence fake news a maji néjaké zakladni znalosti k jejich rozpoznavani. Se zvySujicim
se objemem zvefejiiovanych informaci v online prostoru také vzrostla poteba uzivatell
si informace zjisténé online ovétovat. Ve vysledku by se diky vyssi medidlni gramotnosti
méné dezinformaci stdvalo popularnimi a sdilenymi, coz by bylo vrozporu se

zamyslenym cilem jejich autorti (Majerczak & Strzelecki, 2022).

4.3 Misinformace

Misinformace je faleSnd nebo nepfesna informace vytvoifend neumyslné. To
znamena, ze autor misinformace je presvédcen o tom, ze Sifend informace je pravdiva,
1kdyz tomu tak redlné neni. Naproti tomu dezinformace je faleSnd nebo nepfesna

informace vytvorena imyslné s cilem klamat ¢tenare/uzivatele (Wu et al., 2019).

K Sifeni misinformaci zasadné& pfispivaji socialni platformy. Algoritmy téchto
platforem funguji na zaklad¢ ptedchozich vyhleddvani uzivatele, jeho preferencich
a presvédCenich. Platformy poskytuji uZivatelim podobny obsah, ktery jiz nékdy
vyhledavali, nebo na néj néjakym zplisobem reagovali, pficemZ mnohdy staci jen kliknuti

na reklamu (Muhammed & Mathew, 2022).

Ditlezitou roli také hraji také samotni uzivatelé. Lidé maji tendenci sdilet
informace na zdklad¢ svého subjektivniho pocitu, a ptesvédceni, Ze jsou dulezité nebo
pravdivé a Ze by o nich mélo védét vice lidi. Misinformace predstavuji nebezpeci, protoze
maji moc ovlivnit rozhodovani koncovych uzivatelii. Pfikladem miize byt epidemie
spalnicek v Kalifornii v roce 2015, kdy vznikaly konspira¢ni teorie vzbuzujici nedtvéru
ve stat a vakcinu. To vedlo k vys$Simu poctu lidi, ktefi odmitali podani vakciny proti této
vysoce prenosné nemoci (Muhammed & Mathew, 2022). Pied misinformacemi
1 dezinformacemi bylo varovano také v souvislosti s globalni pandemii nemoci covid-19

v roce 2020. I v tomto pifipadé vznikaly nejriiznéjsi teorie a vyvoj epidemie byl navic
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velmi intenzivné sledovan médii po celém svété. To dévalo prostor vzniku mylnych
informaci a jejich dal$imu Sifeni. Z toho vyplyva, Ze je velmi dulezité si informace
ovétovat z vice divéryhodnych zdrojii. Na platformé Youtube dnes jiz mnoho tvirca
zminuje své zdroje piimo ve videich nebo vklada do popisu svych videi seznam zdroja,
ze kterych byly informace fe¢ené ve videu Cerpany, ptipadné nabizi i dal$i mozné zdroje
ke zkoumané problematice. Pokud video spociva ve sdéleni subjektivniho nédzoru nebo
pohledu tviirce na danou problematiku, je dilezité k tomuto faktu ze strany sledujiciho

pristupovat s uritym odstupem.

4.4 Transparentnost

V poslednich letech je vonline prostoru stale vétsi tlak na zapojovani do
transparentni komunikace. Pro tvlrce obsahu v online prostoru je dilezitd jejich
davéryhodnost. Tu dokazuji svou transparentnosti. Zarucuji tak otevienost a upfimnost

pfi pusobeni na online platforméch (Goldfield, 2012; Lee et al., 2022).

Obecné, je transparentnost v médiich a online prostoru chépana jako stav, kdy
tvarce poskytuje svym sledujicim obsahu nahled na zakulisni procesy, toho, jak byl obsah
vytvoien. To miize dokazovat naptiklad pravdivé uvedeni faktu, jestli byl vytvoreny
obsah sponzorovan nebo vytvofen ve spolupraci s né¢jakou znackou. Pokud ano, tviirce
dostane velmi Casto bud’ zaplaceno za zminéni ve videu, nebo pokud se jedna napiiklad
o propagovani produktti, mize je formou barterové spoluprace ziskat zcela zdarma (Lee,
et al., 2022). DalSim ptikladem transparentniho chovani na Youtube je pfiznavani chyb
napiiklad ve formé& dezinformacnich sdéleni, vetfejné reakce na stiznosti nebo obavy
uzivateli napiiklad ve formé odpovédi na komentare pod zvefejnénymi piispévky
a uptfimnost obsahu. Kazdy chybuje, ale dulezité je, a v online prostoru obzvlast, se
k omylu pfiznat a pfipadné nejasnosti vysvétlit. Upfimnd komunikace ze strany tviirce
v komentarich nebo i soukromych zpravach na riiznych socialnich médiich utvari vztah

mezi odbératelem a tviircem (Goldfield, 2012).

Komunita tvlircii na platformé Youtube je smés amatérii a profesionalnich tviircti
obsahu. Profesionalni tviirci na Youtube kladou diraz pfedevSim na svoji autentickou
osobnost. Také jsou otevienéjsi k vyuZzivani svych Youtube kanalt pro obchodni tcely

(Lee et al., 2022).
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4.5 Ostatni druhy problematiky

4.5.1 Zneuziti a zaména identity

Za dalsi formu problematiky mizeme povazovat i predstirdni nebo zneuzivani
identity jinych. Piedstirani identity na Youtube muize mit rtizné podoby. Od vytvareni
profili, které pasobi na prvni dojem stejné jako profil tvlrci, po Sifeni obsahu, ktery je
pozménén natolik, Ze zméni vyznam videa. Divody k vyskytu tohoto jevu nejsou nikdy
stejné, ale slouzi zejména k Sifeni nepravd, faleSného obsahu, zneuziti sledujicich daného
tvlrce pro osobni zisk nebo napiiklad ofernéni jména. Tento jev se samoziejmé
nevyskytuje pouze na Youtube, ale i na jinych platformach, zejména socialnich sitich
(naptiklad vydavanim se za celebritu, tvlirce obsahu nebo jinou osobu) (Page, 2014;

Irshad & Soomro, 2018).

Ptestoze platforma Youtube mé ve svych pravidlech ptisny zdkaz vydévani se
a zneuzivani obsahu jinych, algoritmus, ktery tyto ucty mize smazat, neni dokonaly
a stale nemusi byt vSe zachyceno. UZivatelé maji samoziejmé moZnost takovéto Ucty
nahlésit. PfinejmensSim Youtube poskytuje tviircim moznost ovéteni identity, kdy po
ovéfeni ziskaji za svymi jmény odznak ,,M“. Toto feSeni naznacuje, ktery profil je pravy

a ktery ne, v ptipad¢, Ze existuje vice uctl pod stejnym jménem (Google, 2024b).
4.5.2 Clickbait

Clickbait 1ze chapat jako navnadu na (pro n€koho nezajimavy) obsah. Jeho cilem
je nalakat uzivatele kliknout na odkaz, ptipadné zhlédnout obsah, ktery mé sice lakavy
titulek, ale pfehani nebo zkresluje skutecnost samotného obsahu. Jako koncept byl
puvodné pouZit ve zpravodajskych médiich, kde titulky lakaly na zpravy, které ale nebyly

v souladu se skutecnym obsahem.

Na Youtube uzivatel jako prvni vidi ndzev videa a nahledovou miniaturu. Jde tedy
o klicové parametry pro rozhodnuti koncového uZzivatele, jestli video zhlédne nebo ne.
Proto mnoho tvlirci obsahu na Youtube pouZziva clickbait ndzev nebo miniatury, které se
ale ve findle lisi od skute¢ného obsahu videa. Hlavnim cilem tohoto jevu na platformé je
zvysit sledovanost videa a tim 1 generovat vice piijmt (Gothankar, 2021). Jak je patrné

z obrazku 3, na prvni dojem neni zcela jasné, jaky bude obsah videa.
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Obr 3: Ukazka Vyuzm chckbaltu
L b T A SEeSE. &

WE HAD NO IDEA

Why Did We Not Know About This?

@ OBF &

Zdroj: OBF (2022a)

4.5.3 Plagiatorstvi

Plagiatorstvi je jednani, kdy jedinec kopiruje nebo jinak vyuziva obsah vytvoieny
n¢kym jinym, a to bez souhlasu nebo odkazu na ptivodni zdroj, a obsah vydava za svij.
Na platformé Youtube existuje mnoho forem plagiatorstvi. NejcastéjSim piikladem je
kopirovani obsahu videa. Je mozné ptevzit myslenky jiného tviirce a pivodniho tviirce
citovat, ale je nutnosti ve videu nebo v popisku videa uvést ptivodniho autora a odkaz tak,
aby nedochazelo ke klamani sledujicich. Pokud se tak nestane, je jednani povazovano za
plagiatorstvi. Existuji i situace, kdy je vytvofen Youtube kandl, na ktery jedinec nahrava
videa jiného autora avydava je za své. Plagiatorstvi je problémem nejen v online
prostoru, ale je mu vénovana velka pozornost i v akademické sféfe (University of Oxford,

2024).
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5 Metodika

Youtube je platforma, kterd shromazd'uje obrovské a stale rostouci mnozstvi
online obsahu. V teoretickém zaramovani bylo pfedstaveno zakladni déleni geografie
jako védni discipliny. Vzhledem k mému odbornému zaméfeni byla pro analyzu
vybranych tvlircii na platformé Youtube zvolena socioekonomicka geografie, ktera se déli
na dalsi subdiscipliny. Z téchto subdisciplin byla vybrana geografie sidel, ktera tzce
souvisi s urbanismem, regionalnim rozvojem a izemnim planovanim.

V prvni fad¢ byl vytvofen novy ucet, tedy ucet doposud neovlivnény Youtube
prizkumu dostupného obsahu na platformé Y outube bylo zjiSténo, Ze neni mnoho cesky
mluvicich tviirct, ktefi by se tématy zabyvali. Z tohoto diivodu byli vybrani anglicky
mluvici tvirci, nebot’ anglictina je nejrozSifenéjSim svétovym jazykem a zaroven

primarni cizi jazyk vyucovany na ¢eskych skolach.

Tvirci na Youtube byli vyhleddvani na zékladé klicovych slov, kterymi byly:
urban geography, urbanism, city planning, city infrastructure, spacial planning, urban
mobility, city design (v Ceském jazyce geografie sidel, urbanismus, méstske planovani,
meéstska infrastruktura, uzemni planovani, urbanni mobilita, méstsky design). KliCova
slova byla zaddvéana v anglickém jazyce, aby se upiesnilo hledani na anglicky mluvici
tvirce. Tim bylo zaji§téno, Ze nalezené kandly se budou zabyvat vybranymi tématy.
Zaroven byli tviirci vybirani na zaklad¢ referenci/doporuceni jinych, vétsich, ¢i pro tuto

praci vyznamnych tvlrcd, viz obrazek 4 na Youtubovém profilu Not Just Bikes.

Obr. 4: Doporuceni dalsi tviirci na Youtube profilu Not Just Bikes

Channels You Might Enjoy Zobrazit vie

-
g >

Strong Towns City Beautiful Adam Something CityNerd RMTransit
104 tis. odbé&rateld 669 tis. odbérateld 1,15 mil. odbératelt 243 tis. odbérateld 282 tis. odbératel(

Zdroj: Not Just Bikes (n.d.)

Nejprve byli shromazdéni tviirci na zakladé vyhledavanych klicovych slov
a referenci. Poté byla definovana kritéria, kterd museli tvlirci pro vybér splnit. Tviirce ve
svych videich sleduje primarné urbanisticka témata, na svém obsahu ma alespon 250 tisic

zhlédnuti, ma vice nez 5000 odbératelt a aktivné nataci. Pro tuto praci bylo vybrano 15
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tvlret, ktefi v tomto uzsSim vybéru slouzi jako ukazka toho, jaky obsah je na Youtube

dostupny.

Po selektovani konkrétnich tvirch byla definovana témata, kterych se
publikovand videa na vybranych kanalech nejcastéji tykaji. Sledovanymi tématy jsou
reziden¢ni bydleni, méstské prostiedi, vizdz a design, dopravni infrastruktura a vetejna

doprava, suburbanizace a rozristani mést, regionalni rozvoj a pldnovani.

Vzhledem k tomu, Ze vybrana geograficka témata spolu velmi uzce souvisi, je
pravdépodobné, ze konkrétni vybrané video miize tematicky spadat do vice definovanych
kategorii témat. Ptifazeno bude k takovému, které je dominantni a je mu zde vénovana
nejvetsi pozornost. Ukéazky videi byly vybrany na zakladé nejsledovanéjsich a pro tuto
praci nejrelevantnéjSich videi tvircl, coz znamenalo, Ze pokud se video nevénovalo
tematicky sledovanému obsahu, bylo pieskoceno. Vybrané ukéazky obsahu jsou vice
predstaveny (viz kapitola 6.3 Ukéazky obsahu na zaklad¢ sledovaného tématu) a prezentuji
rozhodovaci proces na zakladé kterého byla videa pfifazena ke konkrétnimu tématu, ¢i

oblasti. VE&t§i mnozstvi videi je prezentovano ve form¢ mapové vizualizace.

Vizualizace byla vytvofena ve formé mapového vystupu za pomoci programu
ArcGIS Pro a ArcGIS Online. Pro tvorbu mapy byl vyuzit zdsadn€ program ArcGIS Pro.
Pro jednoduchou dostupnost, byl tento vystup pieklopen do ArcGIS Online a nasledné
vygenerovan jako Instant App. V praxi to vypada tak, ze soucasti mapy je interaktivni
legenda zahrnujici jednotlivd témata a moznost je filtrovat. Zaroven po kliknuti na
konkrétni bod se zobrazi nazev videa, ndzev kandlu, respektive tvlrce, hypertextovy
odkaz na video na platformé Youtube a zakladni informace o obsahu videa (viz kapitola

6.4 Mapova vizualizace).
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6 Vybrany obsah na platformé Youtube

Na platform¢ Youtube je dostupné velké mnozstvi rizného obsahu, ktery se tyka
urbanismu a ptibuznych témat. Mizeme najit naptiklad TED talk videa, debaty nebo
zaznamy z piednasek. Tento obsah je, ale zpravidla nekonzistentni a nepravidelny, nebot’
takovéto kanaly se vénuji a poskytuji prostor i1 jinym tématiim nebo obortim.

Tato prace sleduje piedevsSim aktivni tvlirce s vlastnimi kandly, ktefi vytvareji
pravidelny a konzistentni obsah. Tvirci interaguji se svou komunitou divaki, naptiklad
dopliovanim, debatovanim a diskutovanim informaci v sekci komentaii pod videi nebo

na jinych socidlnich sitich. Divdk nebo odbératel téchto kanali ma jistotu, Ze dalsi

nahrané video bude opét k tématu, které ho zajima.

6.1 Prehled vybranych tviirci

Tab. 2: Ptehled vybranych tvircii

Tvirce

Odkaz na Youtube kanal

About Here

https://www.youtube.com/@AboutHere

Adam Something

https://www.youtube.com/@AdamSomething

Alan Fisher https://www.youtube.com/@alanthefisher
Building Beautifully https://www.youtube.com/@BuildingBeautifully
City Beautiful https://www.youtube.com/@CityBeautiful

City Nerd https://www.youtube.com/@CityNerd

Not Just Bikes https://www.youtube.com/@NotJustBikes

OBF https://www.youtube.com/@OBFYT

Oh The Urbanity! https://www.youtube.com/@OhTheUrbanity
RMTransit https://www.youtube.com/@rmtransit

Strong Towns

https://www.youtube.com/@strongtowns

The Aesthetic City

https://www.youtube.com/@the_aesthetic_city

The Life-Sized City

https://www.youtube.com/@LifeSizedCity

Urban Jersey Guy

https://www.youtube.com/@UrbanJerseyGuy

Yet Another Urbanist

https://www.youtube.com/@Y etAnotherUrbanist

Zdroj: vlastni zpracovani
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https://www.youtube.com/@AboutHere
https://www.youtube.com/@AdamSomething
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https://www.youtube.com/@BuildingBeautifully
https://www.youtube.com/@CityBeautiful
https://www.youtube.com/@CityNerd
https://www.youtube.com/@NotJustBikes
https://www.youtube.com/@OBFYT
https://www.youtube.com/@OhTheUrbanity
https://www.youtube.com/@rmtransit
https://www.youtube.com/@strongtowns
https://www.youtube.com/@the_aesthetic_city
https://www.youtube.com/@LifeSizedCity
https://www.youtube.com/@UrbanJerseyGuy
https://www.youtube.com/@YetAnotherUrbanist

Tabulka 2 obsahuje jméno ¢i nazev kanalu tviirce a odkaz na n¢j. Je fazena pro
prehlednost abecedné, stejné tak v nasledujici kapitole, kde jsou tvirci a jejich obsah

predstaven.

Zakladnimi ukazateli popularity a oblibenosti kanalii na platformé Youtube je
pocet odbératelli a celkovy pocet zhlédnuti. Statisticka data k témto ukazatelim poskytuje
napftiklad organizace Social Blade LLC (osobni komunikace, 15.02.2024), ktera uvedla,

ze Youtube povoluje zvetfejiiovani dat pouze za posledni 3 kalendairni roky.

Grafy 1 a 2 na ose Y zobrazuji pocet odbératelil, v grafech 3 a 4 je na ose Y pocet
zhlédnuti. Osa X u vSech grafii zobrazuje Casové obdobi v mési¢nich intervalech od

dubna 2021 do tinora 2024. Konkrétni data jsou dostupna v prilohach A a B této prace.

Graf 1: Vyvoj poCtu odbératelll vybranych tviirct za posledni 3 dostupné roky
1200 000

1 100 000

1000 000

900 000

800 000

700 000
600 000
500 000
400 000
300 000
200 000
100 000

Pocet odberateli

e About Here Adam Something Alan Fisher
Building Beautifully === City Beautiful e City Nerd

e Not Just Bikes e OBF e=====(Oh The Urbanity!

e RMTransit e Strong Towns The Aesthetic City

e==The Life-Sized City === Urban Jersey Guy  ======Yet Another Urbanist

Zdroj: Social Blade LLC (2024), vlastni zpracovani

Graf 1 zobrazuje vyvoj poctu odbérateli 15 vybranych kanalt na YouTube za

posledni 3 dostupné roky. Graf 1 je v niz§im poctu odbératela Spatné Citelny, je tedy pro

prehlednost vytvoren graf 2, ktery zobrazuje kanaly s méné nez 300 000 odbérateli.
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Nejvétsimi tvirei, co se tyce poctu odberatelt k tinoru 2024 jsou Not Just Bikes
(1170 000) a Adam Something (1 150 000), jedini, co maji nad milion odbérateld. Za
nimi City Beautiful (673 000) a OBF (524 000).

Nejvetsi zisk odbératelti v kratkém cCase, v tomto sledovaném obdobi mél Adam
Something v zafi 2021, nebot mél vtomto mésici virdlni video o Dubaji (Adam
Something, 2021). Viralni video je takové, které se stane rychle velmi populdrnim
prostiednictvim sdileni a zhlédnuti na internetu. Na Youtube funguje algoritmus, ktery
lidem doporucuje dalsi obsah, dokaze zachytit, Ze video ziskava mnoho dalSich sdileni
a zhlédnuti v kratkém cCase a zacne ho doporucovat i lidem, ktefi takova videa bézné

nesleduji anebo nejsou odbérateli kanélu (Varadkova, 2022).

Graf 2: Vyvoj poctu odbérateli vybranych tviircti za posledni 3 dostupné roky (zmenseny

ohled pod 300 000 odbérateli)
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e City Nerd e (Oh The Urbanity! = === RMTransit
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e Urban Jersey Guy  =====<Yet Another Urbanist

Zdroj: Social Blade LLC (2024), vlastni zpracovani

Z grafu 2 je zretelngj$i, ze ncktefi tvlrci pisobi na platformé kratsi dobu.

Naptiklad City Nerd zacal publikovat videa v zafi 2021, Urban Jersey Guy v fijnu 2021,
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https://www.youtube.com/watch?v=tJuqe6sre2I&t=212s

Yet Another Urbanist v bfeznu 2022 a The Aesthetic City az v lednu 2023. Toto miize

byt zdsadnim diivodem nizsiho poc¢tu odbérateld.

Graf 3: Vyvoj celkového poctu zhlédnuti vybranych tvlircii za posledni 3 dostupné roky
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Zdroj: Social Blade LLC (2024), vlastni zpracovani

Nejvyssi pocet zhlédnuti mé kandl Not Just Bikes (142 237 758), poté Adam
Something (113 815 833), OBF (87 740 643) a City Beautiful (77 999 758).

Dlivodem, pro¢ kandly maji mnohdy mnohonasobné vyssi pocet zhlédnuti vici
poctu odbeératelil je, Ze na Youtube neni nutné pro zhlédnuti videa mit odbér na kandle.
Tedy pocet odbératelti byva zpravidla znacné nizsi, ale pocet zhlédnuti mnohonasobné
vysSi.

Graf 3 a 4 ukazuji, ze pocet zhlédnuti u vybranych tviirct se v poslednich 3 letech
vyvijel rizné. Neékteti tvlrci zaznamenali narist, zatimco jini pokles. Trend ridstu se

u nékterych tvlircii v roce 2023 zpomalil, ale pocet zhlédnuti stale stoupa.
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Graf 3 je v niz§im poctu zhlédnuti Spatné Citelny, je tedy pro pfehlednost vytvoien
graf 4, ktery zobrazuje kandly s poctem zhlédnuti pod 10 000 000.

Graf 4: Vyvoj celkového poctu zhlédnuti vybranych tvlircti za posledni 3 dostupné roky
(zmenseny pohled pod 10 000 000 zhlédnuti)
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Zdroj: Social Blade LLC (2024), vlastni zpracovani

Na grafu 4 1ze vidét rist kandlu The Aesthetic City. Ten ma pouze par videi, nebot’
se jedna o novy kanal, presto ziskal zna¢né vyssi sledovanost nez jini tvirci s mensim
nebo obdobnym poctem odbérateltl, jako naptiklad Strong Towns. Diivodem muze byt

atraktivita videi a opét aspekt viralnich videi.

Jednim z hlavnich aspektl zisku sledovanosti a tim i odbérateld je na platformé
Youtube inovace a konzistence. Pokud se tvlirce bude vénovat stejnému tématu stale
dokola, divacky zevSedni a lidé pfestanou tento obsah sledovat. Stejné tak nemiize tviirce

nahrat jedno video za rok a o€ekavat, Ze si ho lidé budou stale pamatovat.
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6.2 Predstaveni vybranych tviirci

Tvilrci jsou predstaveni na zékladé jejich akademického ¢i pracovni pozadi,

zkoumanych témat a geografického zaméteni.
About Here

Za kanalem About Here stoji Uytae Lee a spoluautorka Alanna Smith. Lee ziskal
bakalarsky titul na kanadské Dalhousieové univerzité v oboru komunitniho designu,
méstského pldnovani a udrzitelnosti (Lee, 2024). Smith se podili zejména na psani
aupravé scénafi pouzitych ve videich. About Here produkuje videa hlavné
o problematice spojené s méstskym pldnovanim. Zpocatku se kanal zamétoval primarné
na mésto Vancouver v Britské Kolumbii v Kanadé, o kterém méli i minisérii na televizni
stanici CBS a samotna série je také dostupna jako playlist na kanale. Nyni vSak zahrnuji
1 dal§i mésta. Tvlrci zkoumaji vyzvy, kterym meésta Celi a hledaji feSeni. Prostfednictvim
svych videi chtéji zapojit vefejnost do otazek a diskuzi o mestském planovani, podnécuji
sledujici k zamysleni o jejich okolnim prostoru. Videa jsou zaméfend na témata jako
dostupnost bydleni, dopravu (analyza vetfejné dopravy, cyklistické infrastruktury
a problém dominujici automobilové dopravy ve méstech) nebo historii a politiku

regionalniho planovani (About Here, n.d.; CBC/Radio-Canada, 2022).
Adam Something

Adam Kovacs je mad’arsky tviirce vytvarejici obsah v anglickém jazyce. Ve svém
obsahu se zamétuje na urbanistické koncepce, design, méstské planovani a infrastrukturu.
Videa jsou dikladné prozkoumadna acitovana, ajeho rozbory komplexnich
urbanistickych konceptli nabizeji vefejnosti objasnéni a porozuméni sledovanym
tématim. Provadi kritické analyzy rozmanitych témat tykajicich se méstského designu
nebo samotnych mést, a ptidava k nim sviij pohotovy, mnohdy sarkasticky a satiricky
komentaf, ktery je pro mnoho jeho sledujicich poutavy. Kritizuje urbanisticky design
a planovaci rozhodnuti a ¢asto zdlraznuje jejich socialni a environmentalni dusledky.
Mimo to se aktivné vénuje politice, socialnim tématim a technologickym inovacim.
Kovacs zaujima progresivni levicové postoje a fesi i témata jako je nerovnost piijmda,
udrzitelny rozvoj a podporuje urbanisticka feSeni prosazujici komunitni blahobyt. Také
nataci vlastni komentare ¢i reakce na udalosti a politické novinky (Adam Something, n.d.;

Wikitubia, n.d.a).
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Alan Fisher

Youtube kanal, pfed pfejmenovanim pod ndzvem The Armchair Urbanist, je
zaméfeny na Uzemni planovani, infrastrukturu, dopravu a historii v kontextu Severni
Ameriky. Za jeho vznikem stoji Alan Fisher, ktery vystudoval strojni inzenyrstvi na
Ruthgers statni univerzit¢ v New Jersey a momentalné se vénuje svému Y outube kanalu
na plny tivazek (Fisher, 2024). Ve svych videich se zaméfuje na méstskou infrastrukturu.
Pravideln¢ zdlraziiuje nutnost vytvoreni péSich dostupnych mést a minimalizaci
zavislosti na autech, kriticky analyzuje koncepce méstského planovani a jejich dopady,
diskutuje o historickych udalostech souvisejicich s rozvojem a utvaieni mést. Jeho obsah
je zaméfen na Severni Ameriku a Casto vyuziva ptiklady ze Spojenych statd a Kanady.
Fisher vyjadiuje silné ndzory na méstsky design a kritizuje minulé i soucasna rozhodnuti
tykajici se uzemniho planovéni. Pfestoze nékdy diskutuje o velmi technickych tématech,
vyuziva humor a satiru, aby téma bylo pro jeho sledujici poutavé. Aktivné spolupracuje
s dal§imi tvurci, ktefi se zabyvaji podobnymi tématy, naptiklad City Nerd, RMTransit,
Adam Something nebo Strong Towns (Fisher, n.d.).

Building Beautifully

Kanal Building Beautifully byl zalozen studentem stavebniho inzenyrstvi
Sharathem Mahendranem. Pivodné studoval medicinu, ale jeho zajmy se pfesmérovaly
k urbanismu. Zaméfuje se pfedev§im na urbanismus v Sydney v Australii. Jeho videa
analyzuji minuld a soucasnd Uzemné planovaci rozhodnuti v Sydney, kterd mésto za
posledni léta formovala. Kromé toho sdili své poznatky a kritiku vyvoje urbanismu
v Sydney. Uvadi dobré i Spatné ptiklady z urbanistické praxe v Sydney. Chvali naptiklad
méstské ¢asti jako Chatswood a Rhodes, zejména za vytvoteni fungujici vetrejné dopravy,
naopak kritizuje vyvoj v oblastech jako Carlingford a Denistone, kde infrastruktura
vetejné dopravy takika chybi. Mahendran také feSi otdzky méstského planovani
a infrastruktury, prosazuje udrZitelngjsi rozvoj zejména v dopravni infrastrukture. Je toho
nazoru, ze Sydney by mélo vénovat vétsi pozornost vetfejné doprave, aby se ve mesté
zmirnila dopravni situace, a tim se vytvofilo pfijemnéj$i mésto k bydleni. Propaguje
koncept tranzitné¢ orientovaného rozvoje, tedy vystavby husté osidlenych smiSenych
komunit kolem vefejnych dopravnich uzli. Do budoucna navrhuje rozsifeni vetejné
dopravy, zejména implementaci obvodovych Zeleznic vedouci k lepSimu propojeni
predméstskych oblasti s méstem (Building Beautifully, n.d.; Mahendran, 2024; Segaert,
2023).
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City Beautiful

City Beautiful je projektem Davida Amose, doktoranda na Kalifornské univerzité
v Berkeley a v souCasnosti asistenta na katedie Urbanismu a regiondlniho planovani na
Kalifornské polytechnické statni univerzité. Vyuziva své praktické zkuSenosti
a akademické pozadi k objastiovani urbanistickych témat jako naptiklad méstského
planovani, udrzitelného rozvoje, vyuziti piid anebo dopravnich systéma a infrastruktur.
Prosazuje inovativni pfistupy pro vytvoreni udrzitelnych a zivotaschopnych méstskych
prostiedi. Ve svych videich kombinuje formaty, jako je tradi¢ni vysvétlovani, rozhovory
s odborniky, kritické analyzy a studie konkrétnich mést, aby tak nabidl komplexni
porozuméni problematice Sirokému publiku (California Polytechnic State University,

2024; City Beautiful, n.d.; Stromberg, 2023).
City Nerd

Ray Delahanty pitisobil vice nez desetileti jako urbanista, dopravni pldnovac
a projektovy manazer v riznych americkych firmach. Lze o ném fici, ze je zkuSenym
odbornikem v oblasti dopravy a urbanismu. V roce 2020 se rozhodl vytvofit YouTube
kanal, na kterém se zaméfuje na témata, tykajici se jeho dosavadni kariéry. Zamétuje se
primarné¢ na vyhody anevyhody automobilové dopravy avyznam mikromobility,
dialezitost, udrzitelnost a efektivitu vetfejnych prostor, budoucnost mést a kritiku
méstského designu. Delahantyho odrazi jeho vaSenl a zajem o udrzitelny rozvoj meést
adopravy. Ve svém obsahu provadi hloubkové analyzy, kombinuje své znalosti
s kvalitnim vizualnim zpracovanim a pokousi se srozumitelné¢ vysvétlit mnohdy
komplexni odborna témata tak, aby jim rozumél i laik. Zaroven se snaZzi vyvolat diskuze
o urbanistickych tématech. Tvorba pfedstavuje hodnotny zdroj informaci a inspiraci pro
vSechny nadSence budovani a planovani mést, dopravy a urbanismu, stejné tak i pro
profesni odborniky. Jeho prace byla ocenéna fadou organizaci, véetné organizace Strong

Towns nebo The Urbanist (City Nerd, n.d.; Delahanty, 2024; Trumm, 2023).

Not Just Bikes

eey

Kanadsky tvirce Jason Slaughter, dlouhodobé Zijici v Amsterdamu
v Nizozemsku, se ve svych videich zajima o méstské prostiedi a infrastrukturu, méstsky
design a udrzZitelnou dopravu. Zkoumd mikromobilni zplsoby dopravy, zejména jeji
cyklistickou formu, a vyhody, které mohou ptedstavovat pro Zivotni prostfedi a kvalitu

zivota. Ve videich provadi hloubkové analyzy méstského prostredi, predstavuje vzorové,
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uspésné a funkCéni strategie méstského planovani, a prostiednictvim video prohlidek
ukazuje riizna feseni problematiky z riznych casti svéta, a zkouma i oblasti potiebujici
zlep$eni. Casto ve svych videich komparuje mésta s riiznymi piistupy. Ve videich kriticky
nahlizi na infrastrukturu vytvoienou pro automobilovou dopravu a obhajuje koncepce
jasné preferujici lidi pfed auty. Zaroven mnohdy i navrhuje a ptedstavuje feseni problému
nebo zmény, at’ uz sva nebo jinych. Prostfednictvim svého kanalu se snazi zvysit
povédomi o vyhodach cyklistiky a propaguje méstské prostredi, vice zamétené na lidi.
Ackoli je jeho obsah oslavovan pro srozumitelnost a humor, Slaughter ¢asto celi kritice
za své eurocentrické ndzory a nenavist k automobiliim. Pfestoze se nejednd o odbornika
z praxe, ale onadSence, jeho videa jsou velmi informativni, dobfe prozkoumana

a podlozena (Not Just Bikes, n.d.).
OBF

OBF je kanal danského tviirce Olivera Frankeho, ktery se zamétuje na vytvaieni
obsahu, tykajici se méstského designu, geopolitickych a ekonomickych témat.
Z urbanistickych témat se zaobird méstskym designem, dopravnimi sitémi, vefejnou
dopravou a udrzitelnosti. Ve svych analyzach se snazi vysvétlit komplexitu méstské
infrastruktury a objasnit vztah mezi urbanistickym designem a funkcionalitou na
kazdodennim Zzivoté obyvatel. Ve svych videich o méstském designu porovnava rtizné
zem¢ €1 piimo mésta, a jejich pfistupy ke stejnému problému. To sledujicim umoziuje
pochopit rizné perspektivy a pohledy na problém. Piedstavuje, dle jeho slov, tispésné
ptiklady, jako naptiklad Tokio a Amsterdam, a komparuje je s méné uUsp&Snymi.
V oblasti geopolitiky zkoumé mezinarodni vztahy a rozebira soucasna politickd témata
jako napftiklad Rusko-ukrajinskou valku a snaZi se objasnit situaci a predvidat mozné

vysledky ¢i scénare (OBF, n.d.; Wikitubia, n.d.b).
Oh The Urbanity!

Kanal Oh The Urbanity byl zaloZen v roce 2020 Jasmine Stefflerovou a Patrickem
Murphym, ktefi pochéazeji z Ottawy v Kanad€. Murphy je vystudovany urbanista a na této
pozici pracoval ipro meésto Ottawa. Vénuji se Sirokému spektru témat spojenych
s urbanismem, dopravou a designem mést. Ve svych videich se zamé&fuji na kanadska
mésta jako je Toronto, Montreal a Ottawa, tedy mésta, se kterymi maji vlastni zkusenost
aznaji jejich nedostatky. Cilem jejich kanalu je kritické hodnoceni soucasné

infrastruktury zaméfené na automobily a prezentovani alternativnich piistupt ke
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kvalitngj$imu méstském designu. Zaroven chtéji informovat a inspirovat své sledujici
k zapojeni se do diskuzi o problémech, které jsou spojené¢ s méstskym prostiedim.
Konkrétné€ je obsah zaméien na analyzu méstské dopravy a planovani, diskutovan je také
problém cenové dostupného bydleni nebo dalsi socialni a ekonomické aspekty. Propaguji
udrzitelné formy dopravy, naptiklad cyklistiku, a podporuji budovani komunitné
inkluzivnich mést. Videa obsahuji jednak ptiklady konkrétniho méstského prostiedi, ale
také demograficka data a animace, ktera kombinuji s informativnimi prvky, aby tak
poskytli komplexni a srozumitelné informace. Nabizi jednak informacni videa, ale také
rozhovory s odborniky, reportaze zakci avidea zcest. Se svou komunitou aktivné
komunikuji odpoviddnim na komentdife videi a zapojovanim do diskuzi. Také
spolupracuji s dalS§imi tvlirci na Youtube a odborniky z urbanistické praxe, aby mohli
poskytnout riznorodé perspektivy na problematiku (Active Towns, 2022; Oh The
Urbanity!, n.d.).

RMTransit

cey

Kanadsky tvirce Reece Martin, zijici v Torontu, je vystudovany programéator
anadSenec do vefejné dopravy, ktery zaroven i pracoval jako dopravni planovac¢ na
nékolika projektech v rtiznych méstech. Na svém kandle se zaméfuje na analyzu
a zkoumani riznych systému a druhii vetejné dopravy ve méstech a jinych mistech po
celém svété. Ve videich popisuje historii, design a celkovou funkénost vetejné dopravy
v riznych zemich. Diskutuje o tom, pro¢ nékteré systémy dopravy funguji 1épe nez jiné
v jistych mistech a situacich, a porovnava dopravni systémy vici sobé. Pfedstavuje dobie
navrzené a fungujici systémy vetejné dopravy a také mista, kterd potiebuji zlepSeni nebo
zmény. Mnohdy sdm navrhuje zplsoby, jak dopravni systémy zlepSit a udé€lat z nich

lakavéjsi a preferovanou moznost pro piepravu lidi (Martin, 2024; RMTransit, n.d.).
Strong Towns

Strong Towns bylo zalozené v roce 2008 zkuSenym urbanistou a méstskym
inZzenyrem Charlesem Marohnem. Marohn je také zndmy tim, Ze v roce 2011 vytvofil
slovo "stroad", které je hybridem ulice a cesty. To se stalo popularnim mezi urbanisty
a planovaci. Zatimco organizace pivodné vznikla ve Spojenych statech, se sidlem
v Brainerdu v Minnesot¢, jejich principy rezonuji globalné. Tento fakt vedl k vytvoteni
sit¢ podporovateld a spolupracovnikii po celém svété. Naptiklad spolupracuji s tvlircem

Not Just Bikes. Snazi se zménit dosavadni urbanistické praktiky prosazovanim modeld,
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které kladou diiraz na dlouhodobou udrzitelnost, finanéné silné a odolné komunity,
a ekonomicky siln€jsi méstské prostiedi. Prostfednictvim rtznych platforem, vcetné
svého YouTube kanalu, Strong Towns $ifi informace, analyzy a nazory, které rozviji
jejich principy a myslenky. Videa, na kterych vystupuje bud’ samotny Marohn, dalsi
Clenové jeho tymu, nebo hostujici fecnici, pokryvaji rliznd témata souvisejici
s budovanim meést. Jednim z typl videi je rozbor studii uspésnych projektii, ve kterém
vedou rozhovory s odborniky, urbanisty, komunitnimi vedoucimi aekonomy pro
objasnéni jejich uspéchu. Také diskutuji o dopravé, zonovani, bydleni a infrastruktute.
Celkové YouTube kanal Strong Towns slouzi jako komplexni zdroj pro jednotlivce
a profesionaly zajimajici se orozvoj komunit. Nabizi mnoho poznatkil, inspirace

a praktickych rad (Strong Towns, n.d.a; Strong Towns, n.d.b).
The Aesthetic City

The Aesthetic City zalozil vystudovany urbanista Ruben Hanssen, ktery zije
v Amsterdamu v Nizozemsku. Studoval urbanismus na Amsterdamské univerzité
anésledné¢ na Technické univerzit¢ v Delftu a od roku 2021 se plné¢ vénuje tomuto
projektu. Kanal na Youtube se vénuje zlepSovani meéstského planovani a prostiedi,
pomoci klasické i tradi¢ni architektury a infrastruktury zamétfené na cyklisty. Poklada za
dilezitou celkovou estetiku mésta. Filozofie kandlu je v souladu s principy nového
urbanismu. Hodnoti design a zplsoby pldnovani mést, uvadi dobré iSpatné piiklady
a zkoumd, jak mésta funguji. Dlraz klade piedevS§im na mistni historii a kulturu,
aprosazuje tradi¢ni a klasickou architekturu v méstském prostfedi. Naopak kritizuje
moderni architekturu a planovani. Véfi, ze tradi¢ni design vede k méstiim vice esteticky
pfijemnym. Nové stavby by mély vytvafet pocit kontinuity a byt v souladu se stavajici ¢i

puvodni méstskou strukturou (The Aesthetic City, 2024; The Aesthetic City, n.d.).
The Life-Sized City

Za timto kanalem stoji Dansko-kanadsky urbanista a designér Mikael Colville-
Andersen. Béhem svého zivota Zil ve méstech po celém svété, a nakonec se usadil
v Kodani, kde pozdéji zalozil projekt Copenhagenize Design Company. Ten se vénuje
propagaci alternativnich zptisobu dopravy, zejména cyklistiky, a vytvareni méstskych
prostiedi jim pfizptisobenym. Colville-Andersen je aktivni moderator a fe¢nik,

pfispivajici do diskuzi o urbanismu a cyklistiky. V soucasnosti pracuje na televiznim
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poradu The Life-Sized City, kde se v kazdém dile zamétuje na jiné mésto a zkouma v ném
jeho urbanismus a kvalitu zivota. Propojuje teoretické koncepty s konkrétnimi ptiklady
a pribéhy, které ilustruji vliv méstského designu na kazdodenni Zzivot lidi. Debatuje
o vefejném prostoru, doprave, rozristani mést, cykloturistice a ekologickych iniciativach.
Diuiraz klade na dtlezitost navrhovani mést tak, aby prioritou byla lidskd pohodlnost, ne
auta. Tvrdi, Ze mésta dnes uptednostituji auta pred lidmi. Nasledkem ¢ehoz jsou Siroké
silnice, rozlehla parkovisté a obecny nedostatek veiejného prostoru. VEii, ze mesta maji
byt navrzena tak, aby byla obyvateln&jsi a piivétivejsi pro pesi. Zaroven tvrdi, ze obCané
maji nejlepsi napady, jak navrhnout sva mésta, protoze v nich ziji a méli bychom jim dat
tuto odpovédnost. Youtube kanal obsahuje dodatecny obsah, klipy a jiny rozsifujici
urbanisticky obsah mimo sérii (Colville-Andersen, n.d.a; Colville-Andersen n.d.b; The

Life-Sized City, n.d.; The Ontario Educational Communications Authority, 2023).
Urban Jersey Guy

Urban Jersey Guy je Youtube kanal zaméfeny na tUzemni planovani
a infrastrukturu. Tvirce zistdva v anonymité a vystupuje pod prezdivkou Jersey Guy.
Videa se tykaji izemniho planovani mést a jejich rozvoje, systémi vetejné dopravy,
jejich ucinnosti, dostupnosti a dopadu na mésta. Prestoze, jak ndzev napovida, ve videich
se zajima o mésto New Jersey ve Spojenych statech americkych, hodnoti 1 jina mésta,
jejich specifické problémy, uspofddani a realizované rozvojové projekty. Ve videich
tvlirce Casto prosazuje svilj subjektivni nazor a kritiku urbanistickych rozhodnuti, doklada

vSak také fakta, kterd jeho argumenty podporuji (Urban Jersey Guy, n.d.).
Yet Another Urbanist

Yet Another Urbanist se primarné¢ zameétfuje na dopravni situaci v Renu ve
Spojenych statech americkych a komparuje ji s jinymi severoamerickymi mésty. Cili
pozornost na problémy pii navrhovani mést, které se tykaji automobilové infrastruktury
a snazi se najit zpusoby, jak tyto problémy napravit. Kritizuje a predstavuje problémy,
které zpusobuji meésta ajejich predmeésti, postavena takovym zpisobem, Ze jeho
obyvatelé jsou zéavisli na automobilech. Kanal poskytuje ptiklady dobré praxe z oblasti
méstského designu z celého svéta, vyzdvihuje zejména Nizozemko, Déansko a dalsi
evropské zemé v kontrastu s mésty severoamerickymi. Casto zmifiuje myslenku, Ze mésta

by méla byt primarné navrzena pro lidi misto automobilli (Yet Another Urbanist, n.d.).
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6.3 Ukazky obsahu na ziakladé sledovaného tématu

Tato kapitola pfedstavuje ukazky obsahu tviircti. Vzhledem k tomu, Ze vybrana
geografickd témata spolu velmi uzce souvisi, je pravdépodobné, ze konkrétni vybrané
video miize tematicky spadat do vice definovanych kategorii témat. Ukazky jsou zafazeny
podle dominantniho tématu ve videu a prezentuji rozhodovaci proces na zaklad¢ kterého
byla videa ptifazena ke konkrétnimu tématu, ¢i oblasti. V seznamu zdroji jsou dostupné

konkrétni odkazy na jednotliva videa na Youtube.

Rezidenéni bydleni

About Here - Why North America Can't Build Nice Apartments (because of one rule)
(Proc Severni Amerika nemiize postavit pekné apartmany (kviili jednomu pravidiu))

Video pojednava o obtiznosti vystavby mensich bytovych domii (obdobnym tém,
které mlzeme najit naptiklad na Evropskych naméstich) v Severni Americe, kvili
stavebnim predpistiim. Rozebira predevs§im pravidlo, Ze bytové domy nad urcitou vysku
museji mit dvé samostatna schodisté (ta zabiraji mnoho prostoru, coz vede k tomu, ze
domy jsou vétsi a byty jsou mensi, nez by mohli byt) (About Here, 2023).

Oh The Urbanity! - Montreal's Medium-Density Multiplex Neighbourhoods
(Montrealské multiplexni sousedstvi se stredni hustotou)

Toto video se zabyva dostupnosti bydleni v Montrealu, kde je mnoho duplexi,
triplexti a dalSich nizkopodlaznich/vicepatrovych budov typickym stylem bydleni.
Montreal je relativné staré mésto a byl historicky planovan stejné tak, jako tehdejsi
francouzska mésta, nebot’ se jedna o soucast ,,francouzské Kanady*. V anglicky mluvici
¢asti Kanady najdeme vétSinou samostatné rodinné domy. Diskutuji nad tim, jak toto

bydleni ve mésté vznikalo a jaky prospéch vytvaii pro mésto (Oh The Urbanity!, 2020).

Méstské prostiedi, vizaz a design

Alan Fisher - Why Philadelphia's Streets are better than other North American Cities
(Proc jsou ulice Filadelfie lepst nez v jinych severoamerickych méstech)

Video se veénuje problematice bezpec¢nosti cyklistl, porovnava ulice mésta
Filadelfie s jinymi severoamerickymi mésty. Tvrdi, Ze Siroké ulice umoznuji rychlou
jizdu automobilil, a tim ohrozeni cyklisti. Naopak uzké ulicky nuti fidice zpomalit a vice
vnimat své okoli. Tvrdi, Ze pokud by se investovalo do cyklostezek a dals$i infrastruktury,

mohlo by se stat z Filadelfie skvélé cyklistické mésto (Alan Fisher, 2022a).
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The Aesthetic City - This Town Did The Impossible
(Toto mésto udélalo nemozné)

Video pfedstavuje obnovu francouzského mésta Le Plessis-Robinson pobliz
Patize. Seznamuje s historii a s divody chatrani mésta, vysvétluje, jak, pro¢ a ¢im se
dokazalo proménit v prosperujici komunitu. Ve videu nejen oslavuje proménu, ale
1 upozoriiuje na gentrifikaci, kterd je zde misty pfitomna. Uvadi, Ze ptipad Le Plessis-
Robinson je ukdzkou toho, Ze i zdanlivé beznadéjna mista je mozné promenit v atraktivni
mista k zivotu (The Aesthetic City, 2023).

Urban Jersey Guy - The many faces of infill housing development
(Ruzné podoby prolukové zdstavby)

Ve videu se vénuje riznym formam a podobam zastavby proluk, tedy vystavbé
novych budov na volnych pozemnich mezi jiz existujicimi budovami. Na ukazce z mésta
New Jersey prezentuje, jak takové vystavby vypadaji, jak vypadaly v minulosti a s jakymi
zakony uzemniho planovani se musi vypotadat. Rozebira pro a proti této praktiky (Urban

Jersey Guy, 2022).

Dopravni infrastruktura a verejna doprava

City Nerd - Why Americans Live So Far Away From Everything

(Pro¢ Americané ziji tak daleko od vseho)

Ve videu tviirce diskutuje o super dojizdéjicich, lidech, ktefi cestuji za praci
dlouhé vzdalenosti. Zkouma divody, pfic¢iny a disledky. Uvadi, ze t¢émét ptl milionu lidi
dojizdi za praci do Los Angeles. Z videa vyplyva, ze super dojizdéni je strategie, kterou
lidé pouzivaji k feSeni vysokych nakladl na bydleni ve méstech, a protoze lidé se stéhuji
z drahych mést, pocet dojizd¢jicich bude stale stoupat (City Nerd, 2023).

Building Beautifully - The Struggle of Stroads in Sydney
(Potize Stroads v Sydney)

Tvirce se zaméiuje problém stroads. Na ulici Victoria Road ve West Ryde
v Sydney, predstavuje, pro¢ jsou Spatnym designem. Tvrdi, Ze piestoze stroads jsou
navrzeny jako hybrid ulice a silnice, selhavaji v obou funkcich. Jako silnice nejsou G¢inné
pro pohybujici se dopravu, a jako ulice jsou pro chodce nebezpecné. Victoria Road je
Sestiproudd silnice s rychlostnim limitem 60 kilometrli za hodinu lemovana podniky.
Siroké pruhy a rychly provoz chodctim ztéZuje a ohrozuje prechod silnice (Building

Beautifully, 2022).
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https://www.youtube.com/@the_aesthetic_city

Yet Another Urbanist - How Carson City's Main Stroad Became a Street
(Jak se z hlavniho tahu Carson City stala ulice)

V tomto videu se vénuje stroads, stejné¢ jako Building Beautifully. Pouze s tim
rozdilem, ze zde prezentuje ulici jiz po transformaci. Diskutuje nad kontroverzemi,
vyhodami a nevyhodami transformace ulice, historii a souc¢asnym stavem hlavniho tahu
ve mesté Carson City v Nevadé. Uvadi, ze katalyzatorem zmény bylo postaveni
méstského obchvatu, nebot” doposud byla ulice pouze dalnicniho charakteru. Tvrdi, ze
paradoxné odvedenim dopravy z mésta, a tim tedy poctu lidi, co méstem projizdéji, doslo

vvvvv

2022).

OBF - Why Europe Is Insanely Well Designed
(Proc je Evropa Silené dobre navrzend)

Ve videu porovnava ahodnoti Zelezni€ni hromadnou dopravu v Evropé
a ve Spojenych Statech. Uvadi, Ze zatimco evropska Zelezni¢ni pokryva témér cely
kontinent, v kontrastu toho Spojené staty americké zeleznice rusi a demoluji. Uvadi, ze
1 vysokorychlostni zelezni¢ni sit’ v USA je ve srovnani s Evropou malo rozvinuta (OBF,
2022b).

Strong Towns - We Keep Losing The Battle Against Traffic. Is This Inevitable?
(Stale prohravame boj s dopravou. Je to nevyhnutelné?)

Ve videu diskutuje nad dopravnimi zacpami. VznaSi poznatek, ze nejsou
zpusobeny poctem aut na silnicich, ale tim, jak jsou mésta navrzena. Tvrdi, Ze se musi
dat lidem vice moZnosti pro kratké vylety bez automobili. To znamena vytvofit nebo
transformovat infrastruktury a ¢tvrti tak, aby lidé nemuseli jezdit na dlouhé vzdélenosti.
Navrhuje, aby mésta vytvarela rizné typy ulic, v€etné takovych, které jsou navrzeny pro

niZsi rychlosti a zaroven piijemné pro chiizi nebo jizdu na kole (Strong Towns, 2023).

Suburbanizace a rozristani mést

RMTransit - The Worst type of Urban Sprawl
(Nejhorsi typ rozriistani mést)

Ve videu diskutuje o riznych typech rozristani mést, a jak toto ovliviiuje vetejnou
dopravu. Pfestoze je rozrastani brano jako Spatnd véc, nékteré formy lze zmirnit
planovanim vetejné dopravy. Uvadi, ze nejdulezitéjsi je hustota zalidnéni, je totiz snazsi

alevnéjsi planovat pro husté osidlené oblasti. Tvrdi, ze soustfedéni zaméstnani
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v centralnich ¢tvrtich je pro vefejnou dopravu lepsi, protoze umoziiuje efektivnéjsi sit’

linek verejné dopravy, kterd dokéze spojit lidi s jejich zaméstnanim (RMTransit, 2023).

Not Just Bikes - Why We Won't Raise Our Kids in Suburbia
(Proc nebudeme vychovavat nase déti na predmésti)

Video je vénovano diskuzi o rozdilech mezi tradicnimi severoamerickymi
a evropskymi predméstimi, jejich funkcnosti, dostupnosti a bezpe¢nosti. Uvadi, ze
severoamericka predmésti jsou postavena tak, ze lidé v nich Zijicich jsou mnohdy zavisli
na automobilech, a tim zaroven nejsou vhodna pro vychovu déti. Kontrastuje tim, ze déti
v Amsterdamu mohou byt vice odpovédnéjs$i a nezavislé na svych rodicich. Oproti
odlehlym ¢i nedostupnym americkym pfedméstim zde maji, co potiebuji, v blizké
vzdalenosti, protoze Amsterdam navrhl své ulice tak, aby byly bezpecné pro chodce

a cyklisty, zatimco severoamerickd mésta uptednostnila auta (Not Just Bikes, 2022).

Regionalni rozvoj a planovani

Adam Something - Dubai Is A Parody Of The 21st Century
(Dubaj je parodii 21. stoleti)

Ve videu kriticky hodnoti méstské planovani Dubaje. Tvrdi, ze mésto je Spatné
navrzeno a upiednostiiuje automobilni dopravu misto vetejné dopravy. Kritizuje také
vystavbu dubajskych umélych ostrovili, které podle néj poskozuji Zivotni prostiedi
a nebyly postaveny se zadnym praktickym tc¢elem. Zpochybnuje logiku stavéni na mofi,
kdyZ je k dispozici obrovsky poustni prostor. Tvrdi a prezentuje, ze za fasddou pencz
aluxusu se skryva nehezka realita néceho, co lze nazvat novodobym otroctvim.
Naznacuje, Ze Dubaj je symbolem nespravné umisténych priorit a neudrZitelného rozvoje
v 21. stoleti (Adam Something, 2021).

City Beautiful - The Reason Our Streets Switched to Cul-De-Sacs
(Duvod, proc se nase ulice zménily na Cul-De-Sacs)

Video je o historickém vyvoji designu ulic pfedmésti ve Spojenych Statech,
o tom, jak se proménily ve slepé ulicky. Vysvétluje ditvody a okolnosti této historické
promény. Diskutuje o negativnich aspektech slepych ulic a dopadech na okolni prostiedi
a zejména infrastrukturu. Tvrdi, Ze tento design je pfizpiisoben piedevsim automobilové
dopravé a je tedy obtizné poskytnout t€émto mistim vetfejnou dopravu (City Beautiful,

2019).
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The Life-Sized City - 15 Minute Cities! Exploring Transferability and the Life-Sized City
(15minutova mésta! Zkoumani prenosnosti mést ve skutecné velikosti)

Tvirce vysvétluje koncept 15minutovych mést, tedy konceptu, kde se vétsSina
véci, které ¢lovek potrebuje, jako napiiklad potraviny nebo zastavky vetejné dopravy,
nachdzi do 15 minut chilize nebo jizdy na kole od mista bydlisté. Koncept demonstruje na
Kodani, hlavnim mést¢ Danska. Diskutuje nad tim, jaka je jeho pouzitelnost

a aplikovatelnost v jinych méstech (The Life-Sized City, 2020).

6.4 Mapova vizualizace

Vizualizace je dostupna na tomto hypertextovém odkaze anebo po naskenovani QR kodu:
https://uwb.maps.arcgis.com/apps/instant/interactivelegend/index.html? appid=e95a489
089aa4c23869b02daefb9818c¢

Obr. 5: QR kod k mapové vizualizaci

Zdroj: QRgenerator.cz (2024), vlastni zpracovani

Mapovou vizualizaci je mozné zobrazit a interagovat s ni na vice zafizenich
(naptiklad PC nebo mobilnim telefonu) vzhledem k jejimu zpracovani jako webové

aplikace (viz obrazek 6 a 7).

44


https://uwb.maps.arcgis.com/apps/instant/interactivelegend/index.html?appid=e95a489089aa4c23869b02daefb98f8c
https://uwb.maps.arcgis.com/apps/instant/interactivelegend/index.html?appid=e95a489089aa4c23869b02daefb98f8c

Obr. 6: Mapova vizualizace na PC
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Obr. 7: Mapova vizualizace na mobilnim telefonu
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V mapové vizualizaci je prostorové vyobrazeno 10 nejsledovanégjSich nebo pro
tuto praci relevantnich videi jednotlivych tvlircl, tedy dohromady pfiblizné 150 videi.
U nekterych tviirct ptfipadné méné videi, nebot’ maji v soucasnosti maly video katalog,

jako naptiklad The Aesthetic City.
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Videa jsou prostorové pfifazena na misto, o kterém se diskutuje. Pokud je ve videu
zminéno vice mist ¢i mést, je video prostorové pfirazeno ke vSem. V piipad¢ videi typu

top 10, je video pfifazeno k top 3 mistim (viz obrazek 8).

Obr. 8: Video piirazené k vice mistim

L }
% . . i Detaily videa [ ~ x

@ -
Sledovans téma
ke

Zdroj: vlastni zpracovani

Vizualizace je zalozena na sledovanych tématech. Jednotliva témata je moZné po

kliknuti v legend¢ filtrovat pro piehlednost (viz obrazek 9).

Obr. 9: Interaktivni legenda
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Po kliknuti na konkrétni bod ¢i video, se zobrazi podokno obsahujici klicové
informace, tedy ndzev tvlrce a videa, datum zvefejnéni, sledované téma, hypertextovy

odkaz na samotné video a stru¢ny komentaf o tom, co se rozebira (viz obrazek 10).
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Obr. 10: Ukézka vyskakovaciho podokna videa
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Po zpracovani vSech vybranych ukéazek obsahu bylo zjisténo, Ze mezi vybranymi

tvirci na platformé Youtube je nejsledovanéjSim tématem dopravni infrastruktura a

vetejna doprava (viz graf 5).

Graf 5: Cetnost sledovanych témat
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7 Diskuze

Jednim z cila této bakalatské prace bylo predstavit a analyzovat vybrané tviirce
na platformé Youtube. NejvétSimi sledovanymi tvlrci jsou Not Just Bikes a Adam
Something. Jejich uspéch je zalozen na konzistentnim vydavani obsahu, kvalitnim
zpracovanim videi a jednoduchosti pro divaka pochopit zkoumané téma. Také v jejich
uspéchu hraji roli mnohé kolaborace na videich s jinymi tvlrci a pocty viralnich videi.
Oba tyto faktory dokdzi poskytnout tvlircim vyznamny pocet novych sledujicich
a odbératelti. Néktefi vybrani tvarci pisobi na platformé kratsi dobu, coz muze byt
diivodem mensiho poctu odbérateli. Vyjimkou se zda byt kanal The Aesthetic City, ktery

v soucasnosti vyrazn¢ roste, za néjakou dobu muze byt jednim z velkych kanala.

Mezi vybranymi tvirci Ize najit odborniky na problematiku, které se vénuji (at’ po
strance vzdélani nebo praxe), jako napiiklad City Nerd nebo City Beautiful. Najdeme
vSak i tvlirce, ktefi toto maji pouze jako konicek, naptiklad Alan Fisher nebo Not Just
Bikes. Oba typy tvirch ale stale vytvafeji zajimava videa, ktera jsou kvalitni a dobie

prozkoumana.

Na Youtube existuje mnoho spravnich nebo soukromych organizaci, na kterych
je mozné nalézt dokumentace riznych projekti. Zaroven mnoho dal§ich kanald, na
kterych lze najit zdznamy konferenci, projevll a pfedndSek odbornikit na danou
problematiku, ktefi sami neplsobi v online prostoru. Jednim z takovychto kanall je
napiiklad CAMP Praha (Center for Architecture and Metropolitan Planning, n.d.). Také
je mozné dohledat nahrané¢ zdznamy z pfedndsek univerzitnich profesort a jinych
pedagogt, jako je naptiklad David Harvey, uznavany profesor geografie. PiestoZze nema
svij vlastni kandl a aktivné nevytvaii obsah, je moZné na Y outube najit mnoho videti, kde

vystupuje.

Samoziejmé& existuji 1dalsi tvirci, kteti se zabyvaji tématikou urbanismu
a regionalniho rozvoje, nicméné pro tuto préaci nesplnili stanovena kritéria. Naptiklad
humane cities (n.d.) nebo Nigerian Urbanism (n.d.). Jiné kanaly zaméfené na geografii,
jako naptiklad Geography Now (n.d.) nebo Geographics (n.d.) se zabyvaji obecnéjSim
pojetim rtznych témat nebo udalosti. Tyto kanaly byly z divodu zameétfeni préace
vynechény. Po prizkumu dostupného obsahu na platformée Youtube bylo zjisténo, Ze neni
mnoho ¢esky mluvicich tvircd, ktefi by se tématy zabyvali. Jedinym vétSim kanalem

tohoto typu je Adam Gebrian (Gebrian, n.d.), ktery se zabyva architekturou, urbanismem
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a planovanim. Byli proto vybrani anglicky mluvici tvlirci. U téchto tviircii je vSak dobra
ptistupnost pro ¢eského divaka neovladajiciho anglicky jazyk, diky nabizenym titulkiim
u vSech videi, v mnoha raznych svétovych jazycich, obcas vcetné samotné Cestiny nebo

automatického piekladu do Cestiny.

Nejvice probirané jsou bohaté staty ¢i regiony a rychle rozvijejici se zemé¢. Tedy
zem¢ s vysokou mirou urbanizace, coz je vSak vzhledem ke zvolenym tématim
pochopitelné. Zejména se vénuji Severni Americe a Evropé, ¢astecné Asii a Australii,
nedostatecné se zkouma Jizni Amerika a Afrika. VIiv na zastoupené regiony ma také
jazyk. S ohledem na to, ze tato prace se zaméfuje na anglicky mluvici tvirce, je
ocekavang, ze tvurci se budou nejvice soustiedit a rozebirat problematiku v zemich, které
znaji. Nicméné existujici 1 tviirci prezentujici obsah v jinych jazycich, zaméfujici se na
jiné regiony a problematiku v nich. Naptiklad kdybychom se zaméfili na Spanélsky anebo
portugalsky mluvici tviirce, pravdépodobné najdeme vice videi zaméfenych na Jizni

Ameriku.

Nejcastéji probiranym tématem je dopravni infrastruktura a vefejnd doprava. Toto
téma je nejvice sledovdno na mistech, kde jsou lidé kvili soucasnému urbanismu
a uzemnimu planovani mnohdy odkdzani na své automobily, pokud se nékam chtéji
dopravit. Tedy predev§im v Severni Americe a Australii. V ndvaznosti tviirci upozoriiuji
na problém zavislosti na automobilové dopraveé, snazi se predstavit feSeni a diskutuji
o alternativnich moznostech dopravy. VétSina tviirct vytvari videa v souladu s principy

a myslenkami nového urbanismu.

Co se tyc€e jednotlivych problematik online prostoru, zadny z vybranych tvirci
nesifi desinformace. Dojde-li k omylu, tviirce retrospektivné bud’ video piimo upravuje,
nebo v komentéfich informaci opravuje. Tvirci jsou transparentni ohledné jejich
postaveni k tématu. Ve videich napifiklad mnohdy uvadéji, zda jsou nebo nejsou
kvalifikovanymi experty. Transparentnost Ize vnimat i zhlediska poskytovani
zakulisniho nebo bonusového obsahu. Vybrani tviirci, at’ uz pfimo na Youtube, nebo na
jinych socialnich platformach, ¢asto zvetejiuji pohledy do své prace na videich. Do jisté
miry tvircei vyuzivaji clickbait, ale jejich videa jsou stile poutava a velmi informacni.
Problémem, ktery si zaslouzi vétSi pozornost, je plagiatorstvi. Nektera videa Casto ptisobi,
jakoby byla okopirovana. Jednim z téchto je kanal OBF. Na plagiatorstvi kanadlu OBF

upozornil ve svém videu ,,Grid Cities are Fine, and OBF is a Copycat“ Alan Fisher
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(2022b) a kanal Faultline (2022) ve videu ,,Why All Educational Videos Are the Same*,

ve kterém dokonce vystupuje tviirce kanalu Not Just Bikes.

Za dal$i problém Ize povazovat subjektivitu tvarct. Pro ptiklad, Adam Something
otevien¢ prezentuje svoji nendvist vii¢i Elonu Muskovi. Natoc¢il nékolik videi, ve kterych
rozebira jeho projekty. Z videi je zjevné, ze primarnim ucelem je Muska zesmés$nit, a ne

seridzné rozebrat, zda jeho projekt mize skutené zlepsit stav.

Twvirci obsahu, avSak nejsou imunni vici kritice, ta ptichazi nejcastéji od divaka
ve formé komentaiti, anebo také ze strany jinych Youtube tvirci. Prikladem je video
,Urban planning YouTube has a HUGE problem* od kanalu The Nth Review (n.d.). Jak
uz nazev napovida, autor videa rozebird Youtube kandly zaméfené na urbanistické
planovani. Hlavni mySlenkou je, ze tvlrci nepfedstavuji realitu procest a vyzev
planovani. Tvrdi, Ze mnoho tvlircl nejsou odbornici, a nerozumi nebo nemaji zkusenost
s byrokratickymi procesy spojenymi s provadénim zmén a nehovoii s redlnymi zastupci
mést. Tyto procesy jsou mnohdy velmi naro¢né, pomalé a zdlouhavé, neni mozné néco
zmeénit ze dne na den. Také tvrdi, ze tviirci nedavaji nebo neposkytuji sledujicim pokyny,
jak procesy mohou sami ovlivnit, naptiklad zapojovanim se do diskuzi. Sdm autor videa
popisuje vlastni ob¢anskou angazovanost, jak se zapojuje do diskuzi a uvadi, Ze jeho
snaha o proménéni jeho mésta neni vzdy vyslySena. Video uzavira tim, ze tvirci, piestoze
zvysuji povédomi o problémech a maji potencial skute¢né néco zménit, musi se zacit
soustfedit na praktické aspekty provadéni zmén, tedy na motivovani svych divaki

k zapojeni do ob¢anského angaZzovanosti.

Podle mého nazoru argument, ze tviurci nevedou své divaky k obcanské
angazovanosti je ¢asteCné nepravdivy. VétSina vybranych tviirci mnohokrat ve svych
videich zdlraziuje fakt, Ze oni sami nic zménit nemohou, Ze zména musi piijit s divakem.
Tvirci navic do jisté miry nemohou navrhovat obdobna feSeni pro v§echna mista, protoze
kazdé misto ¢i mésto ma jiné piedpoklady, procesy a geografické podminky, ve kterych
mohou byt jistd feSeni nerealizovatelnd. Nékteii tvlrci jako City Nerd nebo The Life-
Sized City se jiz profesné podileli na transformacich prostfedi a jsou si tedy védomi
uskalich téchto procest. Hlavnim pfinosem videi je vSak prvotni otevieni dveti sledujicim
do problematiky, pfedstaveni problému a feSeni, poskytnuti informaci a ptikladi, které
lze aplikovat. Divaci ziskavaji témito videi podvédomi o problémech, dokazi
identifikovat, co je dobrd aSpatna praxe. Tim podnécuji obcanskou angaZovanost
a diskuzi.
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Stejny argument lze aplikovat iv edukaci. Videa mohou byt kvalitnim,
roz§ifujicim a dopliiujicim obsahem vyuky. Studenti sledovanim téchto videi ziskaji
védomosti, které¢ by naptiklad v tradi¢ni vyuce nedostali, nebo na které neni ve vyuce
dostatek prostoru. Audiovizualni prvky, jako pravé videa mohou byt zptisobem, jak ozivit
klasickou vykladovou formu vyuky. Zakladem uspéchu je vybér spravného videa, které
souvisi s probiranym tématem, vysvétluje zakladni problematiku a nabizi Sirs$i pohled.
Pro efektivni zapojeni studentd, je dobré si pfedem piipravit otazky k obsahu videa, které
mohou rozvinout dalsi diskuzi nad tématem. Pedagog zaroven mize vybérem zajimavého
videa podnitit zjem studentl o problematiku, tak, ze sami budou vyhledavat dalsi videa
na dané téma arozsifovat tim své znalosti. Vybrand videa je také nutné obsahové
ptizplsobit stupni vzdélavani. Na zakladnich Skoldch, v hodinach zemépisu, je vhodné
vyuzit videa zabyvajici se obecnéjSim pojetim geografickych témat, naptiklad kanal
Geography Now ajejich sérii shrnujici informace a zajimavosti o jednotlivych
statech svéta. Na vysokych skolach, v oboru geografie, je poté mozné vyuzit specificky
obsah tykajici se naptiklad urbanismu, regionalniho rozvoje, politické nebo historické

geografie.

Ugelem vytvofeni mapové vizualizace je poskytnuti a usnadnéni prostorové a
tematické orientace ve vybraném obsahu, coz mize uSetiit Cas vyhledavani. V praxi by
se mohla vyuzit naptiklad jako pomucka pro sebevzdélavani, ale i ve standartni vyuce.
Kdyz se napiiklad diskutuje nad tim, pro¢ jsou Ameri¢ané natolik odkazani na
automobilovou dopravu, 1ze si na mapé najit Ameriku a vyfiltrovat si videa k tématu.
Timto zpisobem je mozné ziskat dals$i povédomi o této problematice a dostat se k dalsi
diskuzi. Vizualizaci je mozné v budoucnu jednoduse rozsitfit o dalsi tviirce, témata,

geografické discipliny nebo doplnit Gplné€ jiny obsah, atak by mohla do budoucna

ptredstavovat vétsi projekt.
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Z.aveér

Tato prace se zabyvala analyzou geografického obsahu na platformé Youtube.
S ohledem na velikost oboru geografie, ktera je blize rozebrana v ivodni ¢asti prace, byla
pro uzsi zaméteni prace zvolena dil¢i subdisciplina - geografie sidel, se kterou tuzce
souvisi regiondlni rozvoj, urbanismus atUzemni pldnovéani. Poté byla predstavena
platforma Youtube. Byly vysvétleny a popsany problémové aspekty platformy Youtube

a moznosti, jak obsah na této platform¢ vyuzit pti edukaci.

Podaftilo se naplnit vS§echny stanovené cile prace. Byla vysvétlena problematika,
kterd se mize u online obsahu vyskytnout, a navrzeny moznosti vyuZiti pii vyuce. Byl
pfedstaven a analyzovdn obsah na platformé Youtube zabyvajici se urbanismem,
regiondlnim rozvojem, uUzemnim planovanim, méstskym rozvojem, dopravni
infrastrukturou a dal§imi pfibuznymi tématy. Poté byl vytvoten piehled tvirct, ktefi byli

spolu se svym obsahem piedstaveni. Mapova vizualizace shromazd’uje nejsledované;si

videa vybranych tvircil.

Bylo zjisténo, Ze nejzkoumangj$im tématem je dopravni infrastruktura a vetejna
doprava. Toto téma je Casto probirdno v kontextu zavislosti na automobilové pieprave,

tvlirci upozoriuji na tento problém a predstavuji alternativni moznosti dopravy.

Obsah v online prostoru je ¢im dal rozSifenéjsi, a mize pfindSet mnoho vyhod.
Videa mohou podnécovat zajem o probiranou problematiku. Obsah lze vyuZit také pti
edukaci k rozSiteni ndhledu do problematiky nebo zkoumaného tématu audiovizualni
formou. V geografii muze byt obsah piinosny zhlediska poznavani reédlnych

geografickych procesti jinou formou nez terénnim vyzkumem.

Mimo geograficka témata, na ktera se prace zamétovala, existuje mnoho dalSich
geografickych témat a disciplin a obsah na platformé Youtube je velmi rozmanity. To je

podnétem pro realizaci dal§iho vyzkumu v jiné subdiscipling.
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Priloha A: Tabulka - Vyvoj poctu odbératelit vybranych tvircii za posledni 3 dostupné roky

Vyvoj poctu odbérateli vybranych tviirci za posledni 3 dostupné roky

The Urban Yet
o About Adam Alan Buildin, Ci . Not Just Oh The . Stron, . The Life-
meste Here Something Fisher Beautifuﬁy Beautt}i,ful City Nerd Bikes OBF Urbanity! RMTransit Town% Aest.h etic Sized City Jersey Anoth.er
City Guy Urbanist
04-2021 20 200 - 4490 274 338 000 - 128 000 33 400 560 17 800 8610 - 25 300 - -
05-2021 20 400 - 4870 275 344 000 - 150 000 45 800 656 20 600 10 400 - 25700 - -
06-2021 20 600 - 7990 275 352 000 - 171 000 54 800 850 24 500 11 400 - 25900 - -
07-2021 20 800 29 700 15900 275 361 000 - 197 000 66 200 975 28 300 12 300 - 26 200 - -
08-2021 25 500 55400 23 000 277 381 000 - 246 000 98 700 3340 32100 14 100 - 26 500 - -
09-2021 26 800 443 000 29 200 279 394 000 104 276 000 115 000 6730 36 100 15 500 - 26 900 - -
10-2021 43 900 483 000 33 000 280 409 000 672 325 000 124 000 11100 41300 17 200 - 27 300 33 -
11-2021 44 800 499 000 40 600 282 437 000 2 870 391 000 132 000 15 600 56 400 18 900 - 27 600 36 -
12-2021 45 300 567 000 45200 283 447 000 10 900 446 000 170 000 18 900 64 700 20 200 - 28 000 41 -
01-2022 45 400 583 000 49 600 283 462 000 15700 447 000 177 000 20 700 75200 21100 - 28 200 123 -
02-2022 45 600 650 000 61 400 284 471 000 21100 502 000 222 000 21900 82 800 21700 - 28 500 4610 -
03-2022 45700 708 000 64 400 285 481 000 27 700 529 000 241 000 24 200 88 600 22 200 - 28 800 4 820 628
04-2022 45 900 734 000 66 700 286 491 000 31 600 552 000 275 000 24 800 96 800 23 200 - 29 100 4 840 739
05-2022 46 200 745 000 68 000 354 506 000 37 500 578 000 317 000 28 200 104 000 24 200 - 29 600 4 880 803
06-2022 46 600 767 000 85 000 417 514 000 45 800 616 000 349 000 30 800 113 000 25 000 - 30200 4 890 827
07-2022 47 000 848 000 114 000 488 525 000 56 500 695 000 382 000 34 400 120 000 26 300 - 30 500 4920 864
08-2022 47 300 914 000 140 000 2290 546 000 69 800 756 000 401 000 35700 128 000 27 500 - 30700 4950 1380
09-2022 47 600 934 000 145 000 5390 557 000 79 400 782 000 417 000 38 700 136 000 30200 - 30 800 5050 4170
10-2022 47700 947 000 151 000 5 860 566 000 88 000 805 000 434 000 39 800 143 000 31 600 - 30900 5 060 6 020
11-2022 47 800 968 000 168 000 7550 576 000 98 000 830 000 449 000 41 500 150 000 32 400 - 31100 5060 7150
12-2022 71 000 996 000 173 000 8 020 585 000 105 000 850 000 456 000 43 300 158 000 33 000 - 31200 5080 7 650
01-2023 72 600 | 1000 000 177 000 12 200 592 000 114 000 872 000 461 000 43 900 173 000 33500 563 31400 5110 9090
02-2023 72800 | 1020000 181 000 18 300 599 000 126 000 896 000 467 000 45 800 187 000 46 500 631 31500 5160 11100
03-2023 77000 | 1030000 185 000 21200 607 000 134 000 925 000 471 000 47 600 193 000 54 200 1220 31 600 5180 13 600
04-2023 81000 | 1040000 191 000 24 800 615 000 145 000 959 000 480 000 49 200 201 000 62 400 36 500 33 400 5200 15200
05-2023 81900 | 1050000 193 000 26 100 620 000 155 000 980 000 491 000 51700 210 000 68 800 50 100 33700 5200 15 800
06-2023 98200 | 1060000 205 000 27 000 625 000 163 000 | 1000 000 497 000 55900 217 000 71 500 57300 34 000 5210 16 600
07-2023 104 000 | 1080 000 208 000 27 800 630 000 176 000 | 1040 000 500 000 58 500 226 000 76 700 61 900 34200 5210 18 100
08-2023 106 000 | 1110000 212 000 28 600 638 000 188 000 | 1070000 503 000 61 500 236 000 82200 67 500 34 300 5230 19 100
09-2023 107 000 | 1120000 215 000 31500 646 000 196 000 | 1110000 507 000 65 900 243 000 85900 81 500 34 400 5230 19 700
10-2023 108 000 | 1130000 218 000 32300 651 000 203000 | 1120000 510 000 67 400 252 000 89 300 88300 34 700 5310 19 900
11-2023 114000 | 1140000 219 000 33 400 658 000 212000 | 1130000 513 000 69 000 259 000 94 700 91 500 34 700 5450 20 300
12-2023 119000 | 1150000 220 000 34 000 660 000 223000 | 1140000 516 000 70 000 266 000 98 800 97 300 34 800 5460 20 500
01-2024 137000 | 1150000 221 000 35500 663 000 232000 | 1150000 519 000 71 000 273000 | 100 000 102 000 34 900 5480 20 700
02-2024 149000 | 1150000 223 000 36 500 673 000 240 000 | 1170000 524 000 73 300 280 000 | 102 000 106 000 35000 5480 20 900

Zdroj: Social Blade LLC (2024), vlastni zpracovani




Priloha B: Tabulka - Vyvoj celkového poctu zhlédnuti vybranych tviirct za posledni 3 dostupné roky

Vyvoj celkového poc¢tu zhlédnuti vybranych tviirci za posledni 3 dostupné roky

TVE q The . Urban Yet
mésic About Adan.l Alan Fisher Bml(.lmg Clt}.’ City Nerd NOt. Just OBF Oh T!le RMTransit Strong Aesthetic The Llf.e- Jersey | Another
Here Something Beautifully | Beautiful Bikes Urbanity! Towns . Sized City .

City Guy Urbanist

04-2021 | 633 231 - 270 197 77490 | 28 938 091 - 10 308 559 1944 735 18273 | 2422378 780 305 - | 1561 600 - -
05-2021 | 637 988 - 300 284 77961 | 29 684 618 - 11 862 058 3093 943 24371 2752084 833 941 - | 1581709 - -
06-2021 | 641919 - 492 172 78 528 | 30 681 338 - 13311 164 3964 820 35763 | 3192878 868 553 - | 1600278 - -
07-2021 | 646422 | 1609 296 943 178 78 988 | 31 867 822 - 15796 474 4901 742 45614 | 3637155 892 472 - | 1618395 - -
08-2021 | 773 584 | 3240376 1348 063 79 412 | 34 037 660 - 20106 207 8386 632 168042 | 4181432 923 650 - | 1634138 - -
09-2021 | 816289 | 21 617923 1717 055 79802 | 35762171 5572 22272181 | 10358920 318769 | 4740 040 961 864 - | 1655307 - -
10-2021 | 1711790 | 15 669 041 1999 615 80 115 37291 461 20183 | 26914806 | 12169 606 537007 | 5391427 996 526 - | 1677987 218 -
11-2021 | 1771341 | 17770 409 2364931 80503 | 41 859 507 60570 | 33733336 | 13664545 814182 | 6822192 1031 662 - | 1697931 294 -
12-2021 | 1797 115 | 23 768 791 2708 605 80910 | 43410401 306878 | 39246181 | 20882731 1064794 | 7904979 1059 631 - | 1717017 337 -
01-2022 | 1802 880 | 26 378 151 3217036 81319 | 46355875 480114 | 43687516 | 22309814 1208 578 | 9482458 1082419 - | 1733170 1131 -
02-2022 | 1809 837 | 34 658 461 4343412 81706 | 47 770 055 640289 | 48472988 | 26856932 1289042 | 10849 365 1102 866 - | 1759897 | 292490 -
03-2022 | 1 815 803 | 40 123 755 4694 423 82 055 | 48934011 925182 | 51668809 | 29822638 1479940 | 11938934 1132723 - | 1785046 | 312 141 11 960
04-2022 | 1 820 758 | 43 152745 4 892 499 82483 | 50 655194 1207352 | 53865111 | 35513046 1534047 | 13289734 1183336 - | 1808381 315610 18 584
05-2022 | 1 839 794 | 45932 029 5006 307 86 604 | 52 867 157 1527133 | 56459361 | 45390103 1838899 | 10 898 023 1214 649 - | 1840485 | 316 869 20975
06-2022 | 1852574 | 49 671 421 5934 812 91 825 | 53 987430 1913933 | 61050546 | 50278029 2067708 | 12649013 1237 501 - | 1893020 | 317767 22 060
07-2022 | 1 871471 | 56 446 254 8569 273 13 766 | 55027 532 2492050 | 67432294 | 56099 667 2319277 | 12962 694 1267 591 - | 1917503 | 321200 24295
08-2022 | 1879232 | 63954372 | 10946 360 90691 | 56417 503 3355559 | 76365823 | 51155088 2423054 8990792 1324188 - | 1938254 | 323576 42 097
09-2022 | 1886792 | 67697270 | 11462536 272116 | 57 488 563 3996 667 | 79262885 | 54804456 2737954 10138435 1475 450 - | 1956986 | 328 309 158 671
10-2022 1 1891 775 | 71504 627 | 12 308 623 305712 | 58617317 4752647 84013206 | 58490106 2886 181 | 11499 166 1581 053 - | 1974620 | 329 484 254 826
11-2022 11898 018 | 73 737 558 | 13 960 242 415321 | 60 042 565 5574268 | 87433361 | 63763270 3062379 | 12859631 1623136 - | 1989496 | 330441 335 746
12-2022 | 3396252 | 78 686244 | 14 505 149 456 907 | 61448516 6338246 | 90678579 | 65806757 3242748 | 14625022 1 660 423 - | 2000977 | 332133 373 909
01-2023 | 3559 757 | 81301804 | 15136400 807 381 | 62364 739 7230571 | 93507006 | 68038590 3341127 | 17261952 1259 661 11464 | 2011915 | 333 383 416 636
02-2023 | 3572 640 | 84330208 | 15810394 1317540 | 63270120 8309736 | 96411340 | 69564280 3532489 | 19535313 1401 803 13407 | 2031656 | 335964 599 480
03-2023 | 3760937 | 86 680712 | 16 669 550 1587127 | 64519 791 9182113 | 102290757 | 70978 368 3725831 | 21011201 1569 234 26544 | 2047969 | 336 999 727 973
04-2023 | 3969 591 | 89213 162 | 17 685752 1974 609 | 65489695 | 10252231 | 107 081899 | 74482981 3962213 | 22 688 790 1921302 | 1511632 | 2133724 | 337931 907 845
05-2023 | 3998 996 | 91262224 | 18180330 2208746 | 66380446 | 11423752 110637606 | 76951 859 4292389 | 24424 504 2169460 | 2087540 | 2160202 | 338716 997 376
06-2023 | 5275648 | 94513 887 | 19138932 2419381 | 67349448 | 12395210 | 114559631 | 78431040 4 874953 | 26 075 447 2278542 | 2421485 2187993 | 339431 | 1007750
07-2023 | 5604 438 | 98 605 155 | 19 819283 2577882 | 68252060 | 13579781 | 120172447 | 79564418 5280707 | 27819390 2409727 2711618 2201682 | 339984 | 1150738
08-2023 | 5837196 | 8905094 | 101079789 | 20453483 | 2700348 | 69688098 | 14826660 | 125493529 | 80743654 | 5840037 | 29859433 | 2614167 | 2151450 | 342154 | 1239462
09-2023 | 5911204 | 9356185 | 104 105555| 20870898 | 2889129 | 72475015| 15908105 | 130421139 | 82249788 | 6318928 | 31657826| 2759587 | 2167276 | 342889 | 1308913
10-2023 | 5971211 | 10334395 | 106996 661 | 21476681 | 3008577 | 73493856 | 16838854 | 133450239 | 83446838 | 6519853 | 35099062 | 3015525| 2185302 | 343 805 | 1362358
11-2023 | 6319817 | 10750673 | 109159130 | 21926028 | 3189774 | 74784823 | 17862333 | 136174093 | 84304178 | 6775342 | 37059339 | 3319661 | 2200833 | 350372 | 1424049
12-2023 | 6 746401 | 10993 557 | 110260043 | 22264059 | 3284287 | 75431100| 19440248 | 137960867 | 85543081 | 6947682 | 38937769 | 3586619 | 2213899 | 351240 | 1458505
01-2024 | 7974 622 | 12079079 | 112219990 | 22488572 | 3504473 | 76165909 | 20743529 | 140124591 | 86439159 | 7176720 | 41274341 | 3730832 | 2223523 | 351931 | 1488558
02-2024 | 8955105 | 13047 623 | 113 815833 | 22991207 | 3624144 | 77999758 | 22037332 | 142237758 | 87740643 | 7530138 42785797 | 3832218 | 2235680 | 352490 | 1526308

Zdroj: Social Blade LLC (2024), vlastni zpracovani




Abstrakt

Zeman, T. (2024). Geograficky obsah v online prostoru: analyza vybranych tvirci na

platformé Youtube [Bakalaiska prace, Zapadoceska univerzita v Plzni].

Klic¢ova slova: platforma Youtube, online obsah, geografie sidel, urbanismus, tzemni

planovani

Tato bakaldiska prace se zaméfuje na geograficky obsah na internetové platforme
Youtube. Cilem prace je ptedstavit a analyzovat vybrané tviirce geografického obsahu,
ktefi se zabyvaji oborem geografie sidel a ptibuznymi tématy, vysvétlit problematiku
ktera se mize vyskytnout v souvislosti s online prostorem, vytvofit ptehled tviirci na
zaklad¢ zkoumanych témat a mapovou vizualizaci vybranych ukédzek prezentovaného
obsahu. Nejprve je teoreticky vymezena geografie a vybrana konkrétni subdisciplina,
kterou se prace dale zabyva, poté je pfedstavena platforma Youtube a zdkladni
problematika online obsahu. Nasleduje ptedstaveni vybranych tviircii a ukazky jejich
obsahu spoleéné¢ s mapovou vizualizaci. Nasleduje diskuze vysledkd prace

a vyhodnoceni zjisténych skutec¢nosti.



Abstract

Zeman, T. (2024). Geographic content in the online space: analysis of selected creators

on the Youtube platform [Bachelor Thesis, University of West Bohemia].

Key words: Youtube platform, online content, settlement geography, urbanism, spatial

planning

This bachelor thesis focuses on geographic content on the YouTube platform. The thesis
aims to introduce and analyse selected creators of geographic content who deal with the
field of settlement geography and related topics, to explain the issues that may arise in
connection with the online space, to create an overview of creators based on the
researched topics, and to provide a map visualization of selected samples of the presented
content. Firstly, geography is theoretically defined and a specific subdiscipline the thesis
further addresses is selected. Then, the YouTube platform and the basic issues of online
content are introduced. This is followed by the presentation of selected creators and
samples of their content along with map visualization. A discussion of the thesis results

and an evaluation of the findings follows.



