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Josef Kunc, Pavel Klapka: Possibilities of research of innovative environment

Innovation environment or innovation potential comprises wide interdisciplinary field of human
activities. Its research, assessment and possible approaches are similarly wide. Basically it is a
relatively young research field at least in the Czech geography, which on one hand proposes
wide possibilities of research approaches that test their own validity and correctness, on the other
hand relevant possibilities of reflexion and comparison with similar works are missing. The
paper presents selected aspects of research of innovative environment, introduces some
established approaches and discusses further possibilities of this research in future.
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1 Uvod

Pojem inovac¢ni prostfedi miZe znit v obecné roviné pon€kud abstraktné a
neuchopitelng. Je to skute¢né pojem dosti Siroky a jeho obsah lze interpretovat riznymi
zpusoby, v souvislosti s metodickymi piistupy autorli, ktefi se touto problematikou
zabyvaji'. Navic se v naSem (¢esko-slovenském) prostiedi jednd, aZ na vyjimky — viz
dale, o problematiku velmi mladou. To znamend, Ze zde nejsou zavedeny a rozSifeny
jednoznacéné¢ definované a ustdlené ptistupy, které by bylo mozné konfrontovat, ptip. dale
verifikovat. Toto je na druhé strané situace, kdy jsou jakékoliv vyzkumné snahy o oblasti
inovacniho prostfedi do zna¢né miry prikopnické, ¢imz se oteviraji rGzné moZnosti
piistuptl a zjist'uji se zajimavé skutecnosti.

Inspiraci v této oblasti vyzkumu mulZeme nalézt v nékterych zahrani¢nich pracich,
resp. piistupech, které jsou v obecné metodické roviné dobrou pfedlohou a zkuSenosti.
Vidy je viak tfeba mit na paméti specifika Ceské republiky, kterd v konkrétni platformé
regiondlniho vyzkumu nelze pominout, naopak je tfeba na n¢ brat velmi vyznamny ohled.
Pravé regiondlni aspekt konfrontujici vnitini rozdily v rdmci urcitého uzemi je zde velmi
dualezity, protoze prakticky v zaddné vyzkumné prici zabyvajici se inova¢nim prostiedim
(snad s vyjimkou striktné teoretickych studii) nelze opominout dva dileZité pojmy, a to
prostor a ¢as.

V ptedlozeném piispévku se budeme cilené zabyvat vybranymi, zejména teoretickymi
pristupy k inovacnimu prostiedi, které je mozné aplikovat na urcity stét, region ¢i vice

! Néktefi autofi pouZivaji také pojem ,,inovaéni potencidl®, ktery je svym obsahem uZsi a
vétSinou také konkrétnéji zacileny.
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regionti. Uvedeme nékolik piikladi, jimiz se pfed ndmi zabyval n¢kdo jiny, kterymi se
zabyvdme my a kterymi bychom se v budoucnu zabyvat chtéli. Vycet pifistupli nebude a
ani nemuze byt v§eobjimajici, jedna se o piiklady, jeZ jsou ndm nécim blizké.

2 Strucné k vyzkumu inovacniho prostiedi v Evropé

Vyzkum inovacniho prostfedi v Evropé, resp. Evropské unii se v primdrné opird o
fadu strategickych materidld a dokumentli ndrodni i evropské trovné. Nejvyznamné&jsi
z nich je patrné €asto sklonovand a znam4 ,,Lisabonska4 strategie®, k jejimuz cili maji vést
prave znalosti a schopnosti ucit se a inovovat. Dilezitym podplirnym prvkem k dosaZeni
cilit uvedené strategie je diisledny monitoring inovacniho prostiedi, ktery probihd na bazi
Setfeni inovacnich firem — technickych inovaci z oblasti primyslu a sluZeb (tzv.
Community Innovation Survey, CIS) — v EU jiZ od roku 1992 (CR k nému pfistoupila
v roce 2002).

Teoretické prace tykajici se vyzkumu inovacniho prostfedi a inova¢niho potencidlu
jsou stdle vice cilen¢ vazany na aplikovany vyzkum, zejména v oblasti technologickych
inovaci. Pfedni evropské univerzity (napt. Cambridge, Oxford, Edinburg, Heidelberg,
Geneve, Lund, Strasbourgh, Ziirich a dalsi, celkem 20 univerzit) se zapojily do programu
,universities and Innovation — the Challenge for Europe®, jenZ probihd v ramci zaloZené
League of European Research Universities (LERU) pii Evropské unii. Ve spolupréci
s dal§imi vefejnymi institucemi a podnikatelskou sférou, plsobicimi podobné jako
university v fadé védeckotechnologickych parkii, inkubétorti ¢i klastri se snazi najit
vyzkumu a vyvoje, a to nejen v oblasti inovaci. Tato problematika je vSak velmi Siroka a
jeji analyza by zabrala nékolik samostatnych piispévkl, takZe se nyni vratme k n€kterym
konkrétnim ptistuptim vyzkumu inovacniho prostiedi.

3 Faktograficky popis bodovych (unitarnich) inovaénich prvki

Bodovymi prvky v prostoru rozumime piedevSim elementarni jednotky, jimiZ jsou
jednotlivé inovacni firmy - tyto by Slo oznacit také jako jednotky ,,vykonné®. Autofi se
v tomto piipadé omezuji na prosty popis subjekti vytvarejicich inovacni prostiedi
v regionech. Jednd se jednak o konkrétni prostorové jednotky (body) - nej€astéji o vlastni
inovaéni firmy (VITURKA 2006a), subjekty vytvéarejici vyzkumné a vyvojové zdzemi
(Kunc, KLAPKA 2006), podnikatelské inkubdtory a inovacni centra (ZiTEK, KLiMOVA
2006; SKOKAN 2001), ale také o komplexnéji pojaté plosné (aredlové) dtvary — napf.
pramyslové a rozvojové zény (KUNC 2005), technologické parky a klastry (SKOKAN
2004, 2006). Velmi casto je v téchto pracich odliSovdno uZ8i primyslové inovacni
prostredi, jez lze v ohledu flexibility a dynamiky povaZovat za nejprogresivnéjsi, ve
srovndni s ostatnim, zejména instituciondlnim prostfedim.

Patrné¢ kazdy z odbornikii, ktery se systematicky vénuje vyzkumu inovaéniho
prostfedi, proSel touto fazi sbéru a interpretace dat (vybranych udajl) a jejich
technickému, piip. ekonomickému popisu. Casto se nejednd ani o analytické prace, jsou
to spiSe vysledky Setieni v terénu ¢i ,,0d stolu®, ve zvoleném modelovém prostoru. Tato
faze vyzkumu vSak nemize byt konec¢nd, je dlleZitou soucdsti komplexn¢ pojimaného
inovacéniho prostredi, ale pravé pouze soucdsti, dil¢im segmentem, na ktery je tieba
v dalSich vyzkumech navazat.
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4 Komparativni hodnoceni inova¢niho potencialu (prostiedi) v regionech

Regiondln¢ pojaté prace z oblasti inovacniho prostfedi, jeZ maji néjaky vyzkumny
aspekt, patii u nas k t€ém nejrozsitencjSim. Tyto pridce se primarné opiraji o bézné
dostupna statistickd data dostupnd za celou CR (nejéastéji na trovni kraji), kterd jsou
autofi casto nuceni ucelové upravit nebo provadéji dopliujici vlastni vyzkum
v modelovém prostoru. Metodicky pfistup v téchto pracich se opird ponejvice o
komparativni analyzu a syntetické hodnoceni.

Komparaci regionit zalozenou ptedevSim na kvalité¢ podnikatelského prostiedi a
inova¢nim potencidlu mistnich firem pouZiva ve svych pracich VITURKA (napi. 2006a,
2006b), ktery povazuje inovacni schopnosti firem za rozhodujici faktor determinujici
inovacéni potencidl jednotlivych regionli. Konceptem klastru jako nastrojem regionalniho
rozvoje se, krom¢ specialisty na tuto uzsi oblast, jimz je vySe jmenovany K. Skokan,
zabyva také napf. SZEKELY (2005), jenz si pii vysvétlovani regiondlnich disparit
souvisejicich s inovacnim potencidlem, poméha mj. i dotaznikovym Setfenim ve firmach.

Inovaéni prostfedi miiZe byt v zdsad€ chdpano skute¢né velmi Siroce, a to v souvislosti
s modernim pfistupem Kk instituciondlni ekonomii a instituciondlnim smérim
v regionalnim rozvoji vibec (vice viz napf. BLAZEK, UHLIR 2002). Pivodni prace (napf.
SCHUMPETER 1939, VALENTA 1969, 2000) maji charakter teoretickych vykladovych
studii hospodafskych (inovac¢nich) cyklli v primyslovém inovacnim procesu (inovaéni
vilny), s ukdzkami konkrétnich aplikaci — zejména v hospodéaiském prostiedi USA. Na
tyto prace pak teoretickymi vyklady navazuje v naSem prostiedi pfedev§im SIRUCEK
(napt. 2001, 2007).

Kombinaci  ekonomickych,  spoleCenskych ~a  technologickych  aspektl
v instituciondlnim pojeti upiednostiiuji ve svych regiondlné kompara¢nich vyzkumnych
pokusech dalsi autofi (napi. KUNC, JANOSIK 2007). Tito ve svych pracich, podobné jako
ostatni autofi, opiraji o datovou zdkladnu v regiondlni dimenzi, kterou pojimaji jak
z hlediska kvantity, tak kvality. Kvalitu v tomto piipad¢ reprezentuje napi. korelacni
analyza a prvky shlukové analyzy, jez by mély zvolené ukazatele inovacniho prostiedi
(kvalita) zhodnotit z pohledu vzijemnych zavislosti a vazeb. Autofi se také pokouseji
ourCitou formu typologie regioni na zdkladé pomeérového hodnoceni a méteni
taxonomickych (modelovych) vzdédlenosti mezi jednotlivymi regiony (napi. KLAPKA,
Kunc 2007)

5 Difiize inovace (jevu) v prostoru a case

Dalsi z moZnosti vyzkumu v této problematice je sledovéni difiize (Sifeni) urcitého
jevu (inovace) v prostoru, ktery (jev) neni bezprostiedné svazany s legislativnimi a
pravnimi piedpoklady a predpisy, ale je do znacné miry nezdvisly a Sifi se v souvislosti
s pozadavky trhu, poptavkou, apod. Diilezité je, Ze takovyto jev ma omezenou dimenzi,
tzn. v uritém Casovém okamziku dojde k jeho nasyceni - kone¢né fazi a musi nastat
urcity inovacni krok, ktery jej dokaZze znovu nastartovat. Za inovaci je povazovana kazda
novd mySlenka (idea), a to jak informacniho (abstraktniho) charakteru, tak materidlni
povahy. Vysledkem zkoumdni je tzv. inovacni kifivka, kterd vyjadiuje rdst stoupencu
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inovace v Case a prostoru. Tuto kfivku Ize sestrojit v idedlnim piipad¢€ pro izemi, které je
inovaci plné€ nasyceno.

Jednd se pfistup vychdzejici z mySlenkové zdkladny tzv. ,Lundské Skoly geografie
casu®, kterou reprezentuje piedevsim jeji zakladatel T. Héagerstrand a jeho zdsadni dilo
Innovation Difussion as a Spatial Process zroku 1967°. Na Higerstrandovu diftizi
inovaci bezprosttedné¢ navédzal zejména E. M. Rogers (1962), ve stiedoevropském
prostoru pak pozdé&ji také J. L.oboda (1983). Jednim z prvnich, a u nds zdroven na dels{
dobu poslednich pokusti o tento piistup, jsou prace T. Siwka zroku 1979, které se
zamé&fuji na specifika Sifeni barevnych televizori na Slovensku (SIWEK 1979a, 1979b).
V prostiedi ¢esko-slovenské odborné geografické obce se klasickou geografii Casu, tedy
casoprostorovym konceptem v teoretické 1 vyzkumné-aplikaéni roviné, zabyva
dlouhodobé predevs§im V. Ira (napi. 1989, 2001)

K takovymto jeviim patfilo u nds v neddvné minulosti napft. Sifeni supermarketd a
hypermarketli, benzinovych stanic, nahrdvek obrazu a zvuku (videopiehrdvace,
videokazety, magnetofonové pdsky...), nahrdvek datovych soubort (diskety) a dalSich,
které jsou v dne¥ni dob& prakticky ve stadiu ,saturace” > (bez oZivujicich inova¢nich
aktivit tedy prakticky ve své kone¢né fazi) a aZ na vyjimky je velmi obtizné je zpétné
Casove dohledat a pouzit ke komparaci i konfrontacni (vzorové) zpétné vazbé. Ve stadiu
,koncentratnim* (napft.), resp. ve staddiu zralosti aZ stagnace jsou mobilni telefony
soucasné generace, multifunk¢éni média slouzici k ptenosu dat, obrazu, zvuku (CD-ROM,
DVD...), pfipojeni domdcnosti (obyvatel) k Internetu — lépe (obecnégji) - prenos dat
standardné spolehlivou a rychlou formou (optické kabely, wi-fi, mobilni sit¢ — GPRS,
UMTS a dalsi), apod.

K novinkam ,,na trhu®, které by bylo aktualné zajimavé sledovat, patii napf. Siteni
digitdlniho televizniho signdlu (set-top boxt’), iPodi, specializovanych obchodnich
fetézcli, ale 1 modnich trendd, myslenek...Znacnou prekdzkou v monitorovani a
hodnoceni difiznich aspektll je obtiZznd dostupnost regiondlni lokace sledovanych jevi.
Pro relevantni hodnoceni je totiZ potfebnd nejen Casovd, ale i1 prostorova dimenze, kterd
je viak Casto statisticky velmi obtizné dostupnd z oficidlnich zdrojii. ReSenim je potom
ndkup datovych soubori od piislusnych organizaci, instituci ¢i firem nebo vlastni Setfeni
(média — tisk, Internet; terénni Setfeni).

6 New Economic Geography

Prostfedim, ve kterém naleznou, resp. jiZ nalezly inovaéni procesy a aktivity odezvu je
tzv. ,,nova ekonomicka geografie (New Economic Geography, NEG). Jednd se o proud
ekonomického mySleni zabyvajici se mezindrodnim obchodem a prostorovou

* Prvni kniha T. Higerstranda vy3la jiZ v prvni poloviné padesatych let ve §védsting (do
anglictiny prelozena az v roce 1967).

3 Dle Higerstranda (1967) se saturaéni faze vyznaGuje zpomalenim a skon&enim $ifeni inovace
(inovace prestava byt inovaci).

4 Set-top box je ptidavny pfistroj, ktery se zapoji mezi stavajici anténu a televizor. Ptijima
digitdlni vysilani a pfevadi je na obraz a zvuk nebo na analogovy televizni signal, ktery je pak
pfiveden do stavajiciho (analogového) televizoru.
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rovnovahou mezi regiony. Samotny néazev je spiSe zavadéjici, protoze nejde v zdsad¢ o
ekonomickou geografii, ale o ekonomii zohledfiujici prostorové aspekty trhu’. Ve své
,,ekonomicko-geografické* vétvi tento smér navazuje na klasické lokalizacni teorie A.
Webera, H. Hotellinga ¢i A. Losche, pfiCemZ se snazi modelovat a zkoumat dspory z
rozsahu, aglomeracni a desaglomera¢ni vyhody a sily (core — periphery model)
v mezindrodnim obchodé¢.

Tyto podnéty byly iniciovdany plvodni praci P. Krugmana ,,Increasing Returns and
Economic Geography* zroku 1991, na kterou postupné navazali dalSi predstavitelé
tohoto sméru (napf. G. I. P. Ottaviano, M. Fujita, H. Overman, A. J. Venables a dalsi).
Hlavni mysSlenkou NEG je zména casto diskutované regiondlni konvergence.
V neoklasickém pojeti dvou regionli s dokonale konkurenc¢nimi trhy a konstantnimi
vynosy zrozsahu dochdzi po sniZzeni bariér obchodu k rostouci harmonizaci obou
regiontl, tedy k jejich konvergenci Novd ekonomickd geografie se pokou$i zménit
predpoklady modelu smérem k vétsi ekonomické realité (mj. vazbou na konkurencni
prostfedi a inovacni potencidl) a ziskdva tak ¢astecné odliSné zavery.

6 Zavér

Co fici zdvérem? Problematika inova¢niho prosttedi, resp. inovacniho potencidlu
v Ceské republice (a nejen zde) a jejich regionech a primarni vyzkum v rdmci této
problematiky (pokud zde viibec miiZzeme o primdrnim vyzkumu hovofit) budou jesté po
fadu let patfit mezi témata, na které se bude upirat zdjem tfady analytiki. Myslime si, Ze
tento zdjem do budoucna jesté poroste, pole pliisobnosti je Siroké a zdaleka nenasycené.
Navic se objevuji stidle nové produkty, sluzby ¢&i aktivity, které budou (mély by)
podnécovat zdjem odbornikil o tuto, u nds do zna¢né miry, neprobddanou oblast. Jestli je
v tomto ohledu naSe tivaha spravnd, ukaze jiz blizka budoucnost.
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